
 
บทที่ 4 

วิธีการดําเนินการวิจัย 
 

 โครงการวิจัย เรื่อง การวิเคราะหการออกแบบบรรจุภัณฑ และ ศักยภาพของธุรกิจ
ชุมชน ตามโครงการ  “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” อําเภอหางดง  จังหวัดเชียงใหม คร้ังนี้มี
วัตถุประสงคเพื่อสํารวจ และวิเคราะหการออกแบบบรรจุภัณฑ และ เพื่อวิเคราะหศักยภาพของกลุม
อาชีพ หรือ ธุรกิจชุมชนในดานการจัดการการตลาด  การผลิต  และ การเงินของกลุมธุรกิจ ภายใต
โครงการ  “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิต ภัณฑ”  10 กลุมตัวอยาง  โดยใชระเบียบวิธีการวิจัยแบบผสมผสาน 
ไดแก  การวิจัยกรณีศึกษา (Case Study) เพื่อใหชุมชนมีสวนรวมในการพัฒนาผลิตภัณฑ  (Based on 
Community participation)   การวิจัยเอกสาร (Documentary Research) เพื่อการวิเคราะหเนื้อหาจาก
เอกสารบันทึกหรือส่ิงพิมพตาง ๆ เกี่ยวกับกลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชน    การวิจัยภาคสนาม 
(Field Study) เพื่อใหทราบถึงสภาพความเปนจริงในสังคมหรือธรรมชาติของกลุมอาชีพ หรือ กลุม
ธุรกิจชุมชน  การวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research)  เพื่อคนหาขอเท็จจริงที่ปรากฏของกลุมอาชีพ 
หรือ กลุมธุรกิจชุมชนวามีสภาพเปนอยางไร  การวิจัยเชิงทดลอง (Experimental Research)  เพื่อ
ทดสอบสถานการณท่ีสรางขึ้นเพื่อหาแนวทางในการสงเสริมการสรางผลผลิตใหไดมาตรฐาน และ
การวิจัยทางศิลปะประยุกต (Applied Art  Research)  เพื่อเปนการนําผลวิจัยไปใชเปนขอมูลพื้นฐาน
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ  โดยมีขั้นตอนที่สําคัญดังนี้ 
  1.  การจัดทําแบบสํารวจ กรอบการสัมภาษณ เพื่อศึกษาบริบทชุมชน ในประเด็น   
ประวัติบุคคลหรือกลุม   สภาพทางเศรษฐกิจ   วัฒนธรรม และการบริหารจัดการของกลุม 
  2.  การสังเกตการณโดยตรง (Direct Observation) ดวยการเดินสํารวจในพื้นที่ มี
การจดบันทึกสิ่งตาง ๆ เชน การเขาไปรวมกิจกรรมกับกลุม ในการประกอบอาชีพเพื่อซักถามขอมูล
ที่กําลังทําการศึกษา  การเขาไปรวมคิดรวมวางแผนในการดําเนินกิจกรรมตาง ๆ กับกลุมธุรกิจ
ชุมชน  
  3.  การศึกษาธุรกิจชุมชนจากกรณีศึกษา (Case Studies and stories) เพื่อศึกษา
ชุมชนเกี่ยวกับที่มาของเรื่องราวเกี่ยวกับกลุมอาชีพ หรือ ธุรกิจชุมชน ผูนํากลุม เพื่อใหเกิดความ
เขาใจถึงสภาพการณในชุมชนดีขึ้น 
  4.  การทําแผนที่ทางความคิด (Mind Map) เพื่อศึกษาปญหาและความตองการและ 
การศึกษาจุดแข็งจุดออน (SWOT Analysis) ของกลุม โดยการระดมความคิดเห็นของบุคคลรวมกัน
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กําหนดหัวขอเพื่อแสดงความคิดเห็น เปนการเพิ่มมิติของความคิด   แยกแยะความคิด ใหแตกแขนง
มากขึ้น ทําใหทุกคนเห็นความสําคัญของปญหา และการแกปญหา  หรือ การสงเสริมซึ่งกัน และกัน 
  5.  การจัดเวทีเพื่อแลกเปลี่ยนการเรียนรูรวมกันของบุคลากรในกลุมตาง ๆ 
  6.  การศึกษาดูงานในการประกอบอาชีพจากแหลงประกอบการ หรือ ดูงานธุรกิจ
ชุมชนที่ประสบความสําเร็จดานการจัดการธุรกิจ  ขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ  การผลิต และ
การจําหนาย แลวนําขอมูลที่ไดมาสรุปความรูที่ได และนํามาสังเคราะหรวมกันเพื่อนําไปเปน
แนวทางพัฒนาสินคาของกลุมธุรกิจใหไดมาตรฐาน 
  7.  สรุปผลจากการทดลองใชการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ และผลิตภัณฑ 
เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาศักยภาพดานการตลาดของกลุม 
 ดังนั้นในบทนีผู้วิจัยจึงนําเสนอขั้นตอนการดําเนินการวจิัยตามลําดับขขั้นตอน  ดังนี ้
 
1.  ประชากรที่ศึกษา 
 สําหรับประชากรที่ใชในการศึกษาครั้งนี้  ไดแก  กลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชนดาน
ผลิต ภัณฑอาหารแปรรูป ในโครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”  ของอําเภอหางดง  จังหวัด
เชียงใหม  ซ่ึงไดข้ึนบัญชีไวกับอําเภอหางดง จํานวน   10  กลุม   ผูวิจัยจึงศึกษาทั้ง  10  กลุม   ดังนี้ 
  1.  กลุมอาชีพแปรรูปอาหารแมบานเกษตรบานตนงิ้ว ประกอบดวย 4 ผลิตภัณฑ คือ 
       1)  ผลิตภัณฑน้ําพริกเผาถั่วเหลือง 
       2)  ผลิตภัณฑขาวเกรียบสมุนไพรกึ่งสําเร็จรูป 
       3)  ผลิตภัณฑกลวยกวน 
       4)  ผลิตภัณฑขาวแตนสมุนไพร 
  2.  กลุมแมบานเกษตรกรแปรรูป หมูท่ี 4 บานทรายมูล ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ 
คือ  ผลิตภัณฑขนมหัวเราะแปรรูปจากไขไอโอดิน 
  3.  กลุมเกษตรกรบานชางคํานอย  ประกอบดวย 1 ผลิตภณัฑ คือ ผลิตภณัฑแหนม 
  4.  ชุมชนบานแมขักพัฒนา ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ คอื ผลิตภัณฑน้าํพริกลาบ  
“ลุงคํา” 
  5.  กลุมแปรรูปอาหารพื้นเมอืง ประกอบดวย 3 ผลิตภณัฑ คือ  
       1)  ผลิตภัณฑแคบหมูไรมัน  
       2)  ผลิตภัณฑแคบหมูตดิมันปรุงรส 
       3)  ผลิตภัณฑน้ําพริกหนุม 
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  6.  กลุมแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ คือ ผลิตภัณฑ
กลวยฝอยทรงเครื่อง 
  7.  กลุมแมบานเกษตรทานาค ประกอบดวย 2 ผลิตภัณฑ คือ 
       1)  ผลิตภัณฑกระเทียมดอง 
       2)  ลําใยอบแหง 
  8.  สินคาชุมชนรายเดีย่ว  ของ  นายถนอม  ไชยวงค  ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ คือ 
ผลิตภัณฑขาวแตนปาเล็ก 
  9.  สินคาชุมชนรายเดีย่ว ของ นางจนัทรเพญ็  วิพุทธกษมานนท  ประกอบดวย 1 
ผลิตภัณฑ คือ  ผลิตภัณฑแหนมหูหม ู
  10.  สินคาชุมชนรายเดีย่ว  ของ  นายสมเพชร  วรรณแกว ประกอบดวย 1 
ผลิตภัณฑ คือ  ผลิตภัณฑน้ําจิ้มสุกี้ 
 นอกจากนั้นยังมีการศึกษาขอมูลตาง ๆ เพื่อเปนการรวบรวมองคความรู โดยอาศัย
วิธีการตางๆ ดังตอไปนี้ 
 
2.  เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ไดแก  
  1.  แบบสํารวจแบบสอบถามขอมูลทั่วไปของการทําผลิตภัณฑ 
  2.  แบบสอบถามการกอตั้งกลุมธุรกิจชุมชน 
  3.  แบบสอบถามการวิเคราะหการออกแบบและศักยภาพการดําเนนิการธุรกิจชุมชน 
  4.  แบบสอบถามดานแผนการตลาดของธุรกิจชุมชน 
  5.  แบบสอบถามการดานการเงินของธุรกิจชุมชน 
 เนื่องจากกลุมธุรกิจชุมชนสวนใหญไมมีความถนัดในการตอบแบบสอบถาม และ 
บางครั้งมีความไมเขาใจคําถาม  บางกลุมไมสามารถเขียนตอบตามที่ตองการได  ผูวิจัยจึงใชวิธีการ
ที่แตกตางออกไปเพิ่มขึ้นเพื่อใหไดขอมูลอยางครบถวน  ดังนี้ 
  1.  การสังเกตการณโดยตรง (Direct Observation) 
  2.  การศึกษาธรุกิจชุมชนชุมชนจากกรณีศกึษา (Case Studies and stories) 
  3.  การศึกษาจดุแข็ง-จุดออนของธุรกิจ (SWOT Analysis) 
  4.  การจัดเวทีเพื่อแลกเปลี่ยนการเรียนรู 
  5.  การศึกษาดงูานจากแหลงประกอบการที่ประสบความสําเร็จ 
  6.  การทดลองจําหนายสินคาที่ไดรับการพฒันาบรรจุภณัฑ และผลิตภณัฑ 
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3.  ระเบียบวิธีวิจัยและขั้นตอนในการวิจัย 
 การวิจัยคร้ังนี้ใชระเบียบวิธีการวิจัยแบบผสมผสาน ไดแก  การวิจัยกรณีศึกษา (Case 
Study) เพื่อใหชุมชนมีสวนรวมในการพัฒนาผลิตภัณฑ  (Based on Community participation) 
การวิจัยเอกสาร (Documentary Research) เพื่อการวิเคราะหเนื้อหาจากเอกสารบันทึกหรือส่ิงพิมพ
ตาง ๆ เกี่ยวกับกลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชน  การวิจัยภาคสนาม (Field Study) เพื่อใหทราบถึง
สภาพความเปนจริงในสังคมหรือธรรมชาติของกลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชน  การวิจัยเชิง
สํารวจ (Survey Research)  เพื่อคนหาขอเท็จจริงที่ปรากฏของกลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชนวามี
สภาพเปนอยางไร  การวิจัยเชิงทดลอง (Experimental Research)  เพื่อทดสอบสถานการณท่ีสราง
ขึ้นเพื่อหาแนวทางในการสงเสริมการสรางผลผลิตใหไดมาตรฐาน และการวิจัยทางศิลปะประยุกต 
(Applied Art  Research)  เพื่อเปนการนําผลวิจัยไปใชเปนขอมูลพื้นฐานในการออกแบบบรรจุภัณฑ  
โดยมีขั้นตอนที่สําคัญดังนี้ 
 1.  การจัดทําแบบสํารวจเพื่อศึกษาบริบทของกลุม 
  เพื่อศึกษาบริบทของกลุมอาชีพที่ทําธุรกิจชุมชนนั้นผูวจิยัไดจัดทําแบบสํารวจ
จํานวน 5 ชุด ดังนี ้
  1.1  แบบสํารวจแบบสอบถามขอมูลทั่วไปของการทําผลิตภัณฑ 
  1.2  แบบสอบถามการกอตั้งกลุมธุรกิจชุมชน 
  1.3  แบบสอบถามการวิเคราะหการออกแบบและศักยภาพการดําเนนิการธุรกิจ
ชุมชน 
  1.4  แบบสอบถามดานแผนการตลาดของธุรกิจชุมชน 
  1.5  แบบสอบถามการดานการเงินของธุรกิจชุมชน 
 2.  การสังเกตการณโดยตรง (Direct Observation) 
  ในการสังเกตการณโดยตรง ผูวิจัยและผูชวยนักวิจัยไดเขาไปเก็บขอมูลในพื้นที่ 
โดยการเขารวมกิจกรรมกับกลุมธุรกิจชุมชนในขั้นตอนตาง ๆ และ ติดตามผลจากการดําเนินการ
ผลิต  การออกแบบผลิตภัณฑ   ดวยการจดบันทึกขอมูลมาสังเคราะห  สําหรับกิจกรรมที่เขาไปมี
สวนรวมไดแก  การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออนของกลุม   การรวมกันออกแบบตราสินคา   การ
ปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ  การทดลองจําหนายสินคารุปแบบใหม  และ การหาชองทางการตลาด 
 3.  การศึกษาธุรกิจชุมชนชุมชนจากกรณีศึกษา (Case Studies and stories) 
  ในการศึกษากลุมธุรกิจชุมชนจากกรณีศึกษานั้น ผูวิจัยไดศึกษากลุมธุรกิจชุมชน  2  กลุม 
คือ กลุมอาชีพแปรรูปอาหารแมบานเกษตรบานตนงิ้ว  ซ่ึงเปนกลุมสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ   
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และกลุมธุรกิจชุมชนไขเค็มบานทาทราย  ซ่ึงเปนธุรกิจที่กําลังพัฒนาไปสู สินคาหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ    
 4.  การศึกษาจุดแข็ง-จุดออนของธุรกิจ (SWOT Analysis) 
  สําหรับการศึกษาจุดแข็ง-จุดออนของธุรกิจชุมชนนั้น ผูวจิัยไดดําเนนิการวิเคราะห
โดยจัดประชุม กลุมยอย และ รวมกับกลุมธุรกิจวิเคราะหศักยภาพของกลุม เพื่อหาแนวทางในการ
พัฒนาดานตาง ๆ 
 5.   การจัดเวทีเพื่อแลกเปล่ียนการเรียนรู 
  การจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรูจัดทําโดยการเชิญวิทยากรจากศูนยสงเสริมอุตสาหกรรม
ภาคเหนือ  จังหวัดเชียงใหม  มาดําเนินการใหความรูในดานการออกแบบผลิตภัณฑและความคุมคา  
จากนั้นจึงใหแตละกลุมนําผลผลิตทั้งดานตัวสินคา และ บรรจุภัณฑของกลุมมาแลกเปลี่ยนเรียนรูซ่ึง
กันและกัน โดยมีวิทยากรใหคําปรึกษา 
 6.  การศึกษาดงูานจากแหลงประกอบการ   
  การศึกษาดูงานนับเปนสิ่งที่ชวยเปดโลกทัศนใหกับผูศึกษาดูงาน ซ่ึงกิจกรรมศึกษา
ดูงานนี้ผู วิจัยไดกําหนดใหเปนสวนหนึ่งของกิจกรรมการเก็บขอมูลการวิจัย  แตพบวากลุมธุรกิจ
ชุมชนมีความประสงคที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑดวยตนเองเพื่อนําไปทดลองขาในงาน
แสดงสินคาตาง ๆ และเพื่อเปนการแสวงหาตลาด และยังเปนประสบการณโดยตรงที่กลุมอาชีพจะ
ไดศึกษาดูงานจากกลุมอาชีพตาง ๆ มากมายที่นําสินคามาแสดงและจําหนายในงาน  อีกทั้งยังเปน
ชองทางในการหารายไดเพิ่มขึ้นดวย 
 7.  การทดลองจําหนายสินคาท่ีไดรับการพฒันาบรรจุภัณฑ และผลิตภณัฑ 
  จากขอสรุปของกลุมธุรกิจแปรรูปอาหารที่มีความประสงคจะทดลองการพัฒนา
บรรจุภัณฑและผลิตภัณฑดวยตนเองเพราะมีแนวคิดอยูบางแลวเพื่อนําไปทดลองขาย และ แสวงหา
ตลาด เพราะเชื่อวาจะ เปนประสบการณโดยตรง และยังเปนชองทางในการหารายไดเพิ่มขึ้นนั้น  
ผูวิจัยไดรวมกับกลุมอาชีพพัฒนาสินคา และนําออกทดลองจําหนายในงานแสดงสินคาตาง ๆ  เชน 
งานแสดงสินคาของศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคเหนือ  งานแสดงสินคาประจําอําเภอ  และงาน
แสดงสินคาเกษตร เปนตน ดวยการนําสินคาไปจําหนายในงานตาง ๆ นี้ จะเปนการเปดตลาดสินคา
ใหมไดเปนอยางดี  และกลุมผูประกอบการมีโอกาสไดศึกษา แลกเปลี่ยนความรูกับกลุมอาชีพอ่ืน ๆ 
อยางมากมายอีกดวย 
 สําหรับการดําเนินการวิจัยแบบมีสวนรวมในพื้นที่นั้น โครงการวิจัยการวิเคราะห  
การออกแบบบรรจุภัณฑและศักยภาพของธุรกิจชุมชนตามโครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” 
อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม โดยใชกระบวนการมีสวนรวมของประชาชน ผูวิจัยไดกําหนด
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แผนการวิจัยโดยใชกระบวนการ PAR กับแผนแมบทชุมชน เพื่อวิเคราะหการออกแบบบรรจุภัณฑ
และศักยภาพของสินคาทองถ่ิน สูมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนและทองถ่ิน  ซ่ึงมีข้ันตอนการศึกษา
ดังตอไปนี้ 
  1.1  ทีมวิจัย ทมีวิจยัทองถ่ินเลือกพื้นที่ และนักศกึษาเลือกพื้นที ่
  1.2  อาจารย นกัศึกษา ไดศึกษาแนวคิดและขอมูลจากเอกสารและสัมภาษณ 
แกนนําชุมชน 

 1.2.1  จัดประชุมเชิงปฏิบัติการ เพื่อความเขาใจแนวคิดของการวิจยัแบบมี
สวนรวม และการจัดเก็บขอมูล 

 1.2.2  คณะนกัวิจัย (อาจารยและนักศึกษา บุคลากรในองคการบริหารสวน
ตําบล ผูนําชุมชน และประชาชนกลุมเปาหมาย ภาครัฐ องคกรภายนอกชุมชน) รวมสรางเครื่องมือ
ในการเก็บขอมูล และรวมกนัจัดเก็บขอมูล 

 1.2.3  คณะผูวจิัยศึกษาแผนที่ทางกายภาพ แผนที่ทางสังคม และแผนที่
ทางประชากรของกลุมเปาหมาย เพื่อศึกษาประวัติความเปนมาของชุมชน สภาพปญหาและความ
ตองการของชุมชน 

 1.2.4  ศึกษาบริบทธุรกิจชุมชนในอําเภอหางดง 
 1.2.5 ศึกษาศักยภาพการบริหารจัดการกลุมธุรกิจ แผนงาน อีกทั้งการ

พัฒนาสินคา 
  1.2.6 คณะวิจัยรวมกันจัดเวทชีาวบาน เพื่อวเิคราะหสภาพปญหา สาเหตุ 

และแนวทางแกไขความยากจน 
  1.3  คณะนกัวจิัยรวมกันวิเคราะหขอมูล (อาจารยและนักศึกษามีบทบาทหลัก)  
  1.4  การศึกษาสภาพปญหาของการจัดการวิสาหกจิชุมชน 
   1.4.1  คณะผูวจิัย ศึกษากลุมอาชีพตางๆ  
   1.4.2  การดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล 
    1.4.2.1  สรางเครื่องมือแนวทางสนทนากลุม แนวทางการสัมภาษณ
แบบลึก แนวทางการจัดเวทชีาวบาน (อาจารย และนกัศกึษามีบทบาทหลัก) 
    1.4.2.2  ดําเนนิการศึกษาบรบิทของกลุม สภาพปญหาของการบริหาร
จัดการวิสาหกจิชุมชน 
   1.4.3  คณะผูวจิัยรวมกันวิเคราะห จดุเดน จุดดอย และจดัลําดับความสาํคัญ
ของปญหา (อาจารยและนักศึกษากับชาวบานกลุมเปาหมายมีบทบาทหลัก) 
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  1.5  การพัฒนาศักยภาพและการออกแบบผลิตภัณฑ และบรรจุภณัฑ  
   1.5.1  คณะนกัวิจัยรวมกนักําหนดแนวทางในการแกไขปญหาและพัฒนา
วิธีการบริหารจัดการวิสาหกจิชุมชนขององคการบริหารสวนตําบล 
   1.5.2  คณะผูวจิัยไดดําเนนิการแกปญหา และพัฒนาวิธีการบริหารจัดการ
ออก แบบผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑ 
    1.5.2.1  กลุมเปาหมาย มีบทบาทหลักในการดําเนินงาน 
    1.5.2.2  อาจารยและนักศึกษา มีบทบาทใหคําปรึกษาแนะนํา และ 
การจดัการดานการออก แบบผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑ  ตลอดจนการผลิต 
   1.5.3  คณะนกัวิจัยจัดการฝกอบรมการผลิต การแปรรูป และการพัฒนา
รูปแบบการออกแบบบรรจภุัณฑโดยการเชิญวิทยากรเพือ่ใหความรูดานการผลิตการออกแบบแก
ผูประกอบการ 
   1.5.4  พัฒนาดานการตลาด การเผยแพรประชาสัมพันธ อาจารยและ
นักศึกษา วิทยากรองคการบริหารสวนตําบล เปนผูรวมดําเนินการ 
   1.5.5  คณะนกัวิจัยดําเนนิการประเมินผลการดําเนินงาน โดยอาจารย 
นักศึกษา และแกนนําชาวบาน 
   1.5.6  จัดเวทีสรุปบทเรียน 
   1.5.7  จัดทํารายงาน สรุปบทเรียน และองคความรูที่ไดจากการจัดเวที
ชาวบาน และฝกอบรมปฏิบัติการ 
 
4.  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 โครงการวิจัยการวิเคราะหการออกแบบบรรจุภัณฑ และศักยภาพของธุรกิจชุมชน ตาม
โครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะห
และสํารวจการออกแบบบรรจุภัณฑทองถ่ิน และการวิเคราะหศักยภาพของธุรกิจชุมชนในดานการ
จัดการ การตลาด การผลิต และการเงินของธุรกิจชุมชนภายใตโครงการ“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” 
ในกลุมธุรกิจชุมชน 10 กลุม  โดยมีกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังแผนภูมิท่ี 4.1 ในหนาถัดไปดังนี้ 
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แผนภูมิท่ี 4.1   กรอบแนวคิดในการการวจิัย การศกึษาปญหาความตองการของชุมชนและทองถ่ิน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ท่ีมา:   อัญชลี  โสมดี, 2549 

การวิเคราะหการออกแบบผลิตภัณฑและศักยภาพของธุรกิจชุมชน ตามโครงการ 
“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม 

ปญหา 
1.  ความยากจน การมีหนี้สิน 
2.  ชุมชนขาดความเขมแข็ง 
3.  ผลิตภณัฑขาดการพัฒนา 
4.  ธุรกิจชุมชนขาดการพัฒนา 

ความตองการ 
1.  การยกระดับคุณภาพชีวิต 
2.  ประสานหนวยงานรัฐ เอกชน  
     ภาคประชาชน รวมมือในการทํางาน 
3.  พัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ 

เวทีระดับอาํเภอครั้งที่ 1 
1.  ชี้แจงทําความเขาใจ 
2.  สํารวจขอมูล ปญหา ความตองการของชุมชน 
3.  วางแผนเกบ็ขอมูลใหมในพื้นทีต่อไป 

ไดปญหาความตองการที่แทจริง 

เวทีระดับตําบลครั้งที่ 2 
1.  คัดเลอืกผูประกอบอาชพีเพือ่ทําการวิเคราะหผลิตภัณฑ 
2.  ประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม 

เชิญวิทยากรผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบและการ
ผลิตผลิตภัณฑ ตลอดจนผูเชี่ยวชาญดานการ
วิเคราะหผลิตภณัฑจากชาวบาน นําองคความรูที่
ไดพัฒนาผลิตภัณฑ 

-  ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ 
-  ผูเชี่ยวชาญดานการจัดการการตลาด 

 
วิธีระดับหมูบาน/ชุมชน 

1.  จดัทําแผนงาน โครงการ 
2.  ศึกษาดูงานตามความตองการของชุมชน 
3.  อบรมปฏิบัตกิารทั้งในและนอกสถานที ่
4.  นําองคความรูที่ไดพัฒนาใหมีคุณภาพย่ิงขึ้น 

เวทีระดับหมูบาน/ชุมชน 
1.  รวมกันแลกเปลี่ยนการเรียนรู 
2.  รวบรวมขอมูล จัดหมวดหมูขอมลูวิเคราะห 
     สภาพปญหา สาเหตุของปญหา วิเคราะหศักยภาพ 
3.  ระดมความคิดแผนกิจกรรม โครงการ 

หลังจากการสังเคราะหดานตาง ๆ 
1.  ปญหาดานการออกแบบ 
2.  ปญหาดานการจัดการการตลาด การผลิต และการเงิน 
3.  ปญหาดานการมีสวนรวมของธุรกิจชุมชน 
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5.  แผนการวิจัย 
 ตารางที่ 4.1    แผนปฎิบัติการวิจัย (Action Plan)  
 ในการวิจัยครัง้นี้ มีความลาชาดานงบประมาณเนื่องจากผลกระทบทางการเมือง จึงสงผลใหแผนปฏิบัติการวิจัยไมเปนไปตามที่กําหนดไว 
ในครั้งแรก จงึมีการปรับแผนการวจิัย ดังนี้ 

กิจกรรม สถานที่/เวลา ผูดําเนนิการ ตัวชี้วัดความสําเร็จ 
1.   ศึกษาเอกสารและบริบทชุมชน โดยการติดตอ 
      ประสานงานกับผูนําทองถิ่น ผูนําชุมชน 
      คณะกรรมการ อบต. และผูเกี่ยวของในพื้นที ่

อําเภอหางดง 
ตุลาคม-พฤศจิกายน 

2549 

ผูวิจัยและผูรวมวิจยั 1.  ผลการศึกษาขอมูลสภาพบริบทชุมชน 
2.  ความตองการของชุมชน 
3.  ความสัมพันธภายในชุมชน 

2.  เตรียมความพรอม 
    2.1  จัดเวทปีระชุมทีมวิจยัเพื่อสรางความเขา 
           รวมกันในการดําเนินงานวิจยั 
    2.2  ประชุมผูรวมวิจยั ผูนาํทองถิ่น และเตรียม 
           นัดประชุมเพื่อสรางความเขาใจกับชมุชน 

อําเภอหางดง 
ธันวาคม 2549 

ผูวิจัยและผูรวมวิจยั 
ผูใหญบาน 
อบต. 

ผูนําทองถิ่น 
นักศึกษา 

1.  ผูนําทองถิ่น นักวิจยัทองถิ่น มีความเขาใจ 
     รวมกันในโครงการวิจัย 
2.  ไดขอมูลบริบทของชุมชน 
 

3.  เก็บรวบรวมขอมูลบริบทชุมชนในระดบั 
    หมูบานและครัวเรือนดานประวัติ สภาพแวดลอม 
    ลักษณะทางสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม 
    การศึกษาและความสัมพนัธดานตางๆ  ที่ 
    เกี่ยวของในดานปญหาของความยากจน สรุป 
    และวิเคราะหขอมูล 

อําเภอหางดง 
ธันวาคม 2549 

ผูวิจัย ผูรวมวิจยั และ
ผูนําชุมชน 

 

1.  ไดขอมูลระดับหมูบานของชุมชน 
2.  ความสัมพันธภายในชุมชนและความ 
     ไววางใจในการดําเนินกจิกรรมรวมกนั 
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กิจกรรม สถานที่/เวลา ผูดําเนนิการ ตัวชี้วัดความสําเร็จ 
4.  เก็บรวบรวมขอมูลพื้นฐานของชุมชนเกีย่วกับ 
     การทําผลิตภัณฑของ 10 กลุม เพื่อศึกษาปญหา 
    ในการผลิตและจําหนายเพื่อหาแนวทางแกไข 
    ปญหาความยากจนของชมุชน 

อําเภอหางดง 
ธันวาคม 2549 – 
มกราคม  2550 

 

นักวจิัย 
นักวจิัยทองถิ่น 

1.  ไดฐานขอมูลในเรื่องการทําผลิตภัณฑของ 
     กลุมธุรกิจชุมชน 10 กลุม 

5.  เก็บรวบรวมขอมูลพื้นฐานดวยการวิเคราะห 
     ศักยภาพดานการจัดการของธุรกิจชุมชน 

อําเภอหางดง 
เมษายน  2550 

นักวจิัยทองถิ่น 1.  ไดฐานขอมูลเกี่ยวกับรายรับ รายจาย หนี้สิน 
     ของทุกครัวเรือน 

6.  ศึกษาดูงานตามแหลงประกอบการที่ประสบ 
     ความสําเร็จ เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนา 
     ผลิตภัณฑชุมชน 

อําเภอหางดง 
เมษายน – พฤศจิกายน 

2550 

ผูวิจัย ผูรวมวิจยั 
ผูใหญบาน 

วิทยากรทองถิ่น 
ผูนําชุมชนและคณะ 

1.  ไดแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ 
2.  ไดเครือขายกลุมธุรกิจ 

7.  จัดอบรมเชงิปฏิบัติการเพื่อพัฒนากลวิธกีาร  
     การออกแบบผลิตภัณฑ 

อําเภอหางดง 
มิถุนายน 2550 

ผูวิจัย  ผูรวมวจิัย 
ชุมชนที่ผาน
การศึกษาดูงาน 

ฝกอบรมปฏิบัติการ 
และผูที่เกีย่วของ 
สมาชิก อบต. 

1.  ผลการพัฒนาผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ 
2.  ไดผลงานผลิตภัณฑที่คดัเลือกไวแสดง 
    นิทรรศการและจัดจําหนาย 
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กิจกรรม สถานที่/เวลา ผูดําเนนิการ ตัวชี้วัดความสําเร็จ 
8.  จัดเวทกีารเรียนรูครั้งที่ 3 เพื่อรวมกันจัดทํา 
    โครงการ โดยการนําความรูที่ไดจากการศึกษา 
     ดูงานมาวเิคราะหและหาทางพัฒนาผลิตภัณฑ 

อําเภอหางดง 
เมษายน – พฤศจิกายน 

2550 

ผูวิจัย 
ผูรวมวิจยั 
ผูใหญบาน 

วิทยากรทองถิ่น 

1.  ไดผลการวเิคราะหเพื่อเปนแนวทางในการ 
     พัฒนาผลิตภัณฑ 

9.  จัดเวทกีารเรียนรูครั้งที่ 4  เพื่อวิเคราะหถึง 
     ผลสําเร็จของผลิตภัณฑทีไ่ดฝกอบรม  และ 
     ปญหาอุปสรรคจากการปฏิบัติงาน 

อําเภอหางดง 
เมษายน – พฤศจิกายน 

2550 

ผูวิจัย  ผูรวมวจิัย 
ชุมชนที่ผาน
การศึกษาดูงาน 

ฝกอบรมปฏิบัติการ 
และผูที่เกีย่วของ 
สมาชิก อบต. 

1.  ไดผลสําเร็จจากการฝกอบรมที่สามารถ 
    พัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกบัความตองการของ 
    ทองตลาด 
2.  ทราบปญหาอุปสรรคและหาแนวทางแกไข 

10.  นําผลิตภณัฑทีไ่ดจากการพัฒนาแลว วิเคราะห 
      โดยผูเชี่ยวชาญ  โดยสรุปผลการจําหนาย 
       ผลิตภัณฑ และหาแนวทางในการพัฒนา 
       คุณภาพสนิคา 
 

อําเภอหางดง 
เมษายน – พฤศจิกายน 

2550 

ผูวิจัย  ผูรวมวจิัย 
กรรมการ อบต. 
ผูใหญบาน 

 
 

1.  ไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพจําหนายใน 
     ทองตลาด 
2.  กลุมธุรกิจชุมชนมรีายไดดีขึ้น 
3.  พัฒนาคุณภาพชีวติและสังคม 
4.  ไดผลสรุปแนวทางการจาํหนายและพฒันา 
     คุณภาพผลติภัณฑ 
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กิจกรรม สถานที่/เวลา ผูดําเนนิการ ตัวชี้วัดความสําเร็จ 
11.  นําผลิตภัณฑที่ไดรับการพัฒนาแลว จาํหนาย 
     ในงานแสดงสินคาตาง ๆ โดยผูวิจยั ผูรวมวิจยั 
      เปนผูประสานในเรื่องสถานที่จําหนาย 

สิงหาคม- พฤศจิกายน 
2550 

ผูวิจัย  ผูรวมวจิัย 
อบต. 

ผูใหญบาน 
กลุมธุรกิจชุมชน 

1.  ไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ 
2.  กลุมธุรกิจชุมชนมีรายไดเพิ่มขึ้น 

12.  ประเมนิสรุปผลการจําหนายผลิตภณัฑ และหา 
      แนวทางในการพัฒนาคณุภาพสนิคาตามความ 
      ตองการของทองตลาดถาการจําหนายประสบ 
      ผลสําเร็จ ตอไปชุมชนนาํผลิตภัณฑมาจัด 
     จําหนายโดยออกคาใชจายเองทั้งหมด 

ธันวาคม 2550 – 
พฤษภาคม 2551 

ผูวิจัย  ผูรวมวจิัย 
อบต. 

ผูใหญบาน 
กลุมธุรกิจชุมชน 

1.  พัฒนาคุณภาพความเปนอยูของสังคมแกไข 
     ปญหาความยากจน 
2.  ไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ 
3.  กลุมธุรกิจชุมชนมีรายไดเพิ่มขึ้น 

13.  สรุปผลการวิจัยและจดัพิมพเปนรูปเลม จัดทํา 
      สื่อเผยแพร 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เชียงใหม 

มกราคม – พฤษภาคม 
2551 

ผูวิจัยและผูรวมวิจยั 1.  ไดงานวิจัยฉบับสมบูรณ 20 เลม 
2.  ไดสื่อเพื่อเผยแพรประชาสัมพันธผลิตภัณฑ 
     เพื่อเปนการสงเสริมดานการผลิตการจัด 
     จําหนายสินคาใหกับชุมชน 
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