
 

บทที ่2 

เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 
 งานหตัถกรรมท่ีสร้างสรรคด์ว้ยความคิดท่ีถ่ายทอดจากรุ่นหน่ึงสู่อีกรุ่นหน่ึง ถือวา่เป็นมรดก
ทางปัญญาท่ีหาเทียบค่าไม่ได้เลย ในงานวิจยั เร่ือง การประยุกต์พระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง                  
เพือ่สืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินงานหตัถกรรมสาขางานกระดาษของจงัหวดัเชียงใหม่ ซ่ึงเป็นงานวิจยั                      
เชิงคุณภาพ ไดร้วบรวมขอ้มูลทั้งทฤษฎี แนวคิด เอกสารงานวิจยั วิทยานิพนธ์ บทความ เพื่อน ามา
เป็นแนวทางในการศึกษาและวเิคราะห์กลุ่มตวัอยา่งในการวจิยัคร้ังน้ี ซ่ึงมีเน้ือหาดงัน้ี 

1.  แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง 

2.  แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

3.  แนวคิดเร่ืองภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 

4.  แนวคิดเก่ียวกบัวสิาหกิจชุมชน 

5.  แนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑ ์แนวคิดการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ 
      และแนวคิดการออกแบบตราสินคา้ 

6.  แนวคิดการวเิคราะห์ SWOT  Analysis 

7.  แนวคิดดา้นโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ ์และ 

      แนวทางคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ ์ปี พ.ศ. 2549 

8.  การรับรองคุณภาพมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน (มผช.) 
9.  แนวทางการวเิคราะห์ทางดา้นการจดัการการตลาดในวสิาหกิจชุมชน 

10.  ประวติัความเป็นมาของกระดาษในประเทศไทย 

11.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

1. แนวคดิเศรษฐกจิพอเพยีง 

 แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง เป็นปรัชญาท่ีช้ี ถึงแนวทางการด ารงชีวิตและปฏิบัติตน             
ของพสกนิกรชาวไทยทุกระดับ (ประมวลจากพระราชด ารัสบางตอนของพระบาทสมเด็จ             
พระเจ้าอยู่หัว เร่ือง เศรษฐกิจพอเพียง และได้รับพระราชทานพระบรมราชานุญาติให้เผยแพร่        
เม่ือวนัท่ี 29 เดือนพฤศจิกายน 2542) นับตั้ งแต่ระดับครอบครัว ระดับชุมชน จนถึงระดับรัฐ            
ให้ด าเนินการพฒันาและบริหารประเทศไปในทางสายกลาง โดยเฉพาะการพฒันาเศรษฐกิจ      
เพื่อใหก้า้วทนัต่อโลกยคุโลกาภิวตัน์ (อภิชยั พนัธเสน,2542 : ก) 
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 ปัจจุบนัมีนกัวิชาการ นกัวิจยั และนักเศรษฐศาสตร์ ไดน้ าเสนอแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง       
ทั้ งทัศนะ เร่ืองของความหมาย และวิธีการน ามาประยุกต์ใช้ ซ่ึงทางผูว้ิจ ัยได้รวบรวมแนวคิด         
ของนักวิชาการท่ีน าเสนอ ข้อมูล ความรู้ แนวคิด ท่ีเก่ียวข้องกับแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง             
ของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั ดงัน้ี 

1.1 ศ. ดร.อภิชัย พนัธเสน  ดงัภาพท่ี 2.1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  ภาพท่ี 2.1 ศ.ดร.อภิชยั  พนัธเสน 
  ท่ีมา : บุคลากรหลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต มหาวทิยาลยัอุบลราชธานี,  
                                2550:  ระบบออนไลน์ 
 

 จากพระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว อภิชัย พันธเสนและคณะได้วิจัย                    
เร่ือง การวิเคราะห์อุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อมตามแนวพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง 
เพื่อแสดงใหเ้ห็นวา่แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงของพระองค ์สามารถน ามาประยุกตใ์ชก้บัธุรกิจไดน้ั้น                     
มีหลกัการในการจดัการธุรกิจ 9 ขอ้ (อภิชยั พนัธเสน, 2545 : บทสรุปผูบ้ริหาร) คือ 

1) ใชเ้ทคโนโลยท่ีีถูกหลกัวชิาการแต่มีราคาถูก 
2) ใชท้รัพยากรทุกชนิดอยา่งประหยดัและมีประสิทธิภาพสูงสุด 
3) เนน้การจา้งงานเป็นหลกั โดยไม่น าเทคโนโลยีมาทดแทนแรงงาน ยกเวน้ ในกรณี   

ท่ีก่อใหเ้กิดความเสียหายแก่ผลิตภณัฑ ์
4) มีขนาดการผลิตท่ีสอดคลอ้งกบัความสามารถในการบริหารจดัการ 
5) ไม่โลภมากจนเกินไปและไม่เนน้ก าไรระยะสั้นเป็นหลกั 
6) ซ่ือสัตยสุ์จริตในการประกอบการ ไม่เอารัดเอาเปรียบผูบ้ริโภค หรือ แรงงาน หรือ

ลูกคา้ ตลอดจนผูจ้  าหน่ายวตัถุดิบ 
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7) เนน้การกระจายความเส่ียงจากการมีผลิตภณัฑ์ท่ีหลากหลาย หรือ มีความสามารถ
ในการปรับเปล่ียนผลผลิตได ้

8) เน้นการบริหารความเส่ียงต ่า โดยเฉพาะอย่างยิ่งไม่ก่อหน้ีจนเกินความสามารถ      
ในการบริหารจดัการ 

9) เน้นการใช้ว ัตถุดิบภายในท้องถ่ิน และตอบสนองตลาดในท้องถ่ินภูมิภาค         
ตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ ตามล าดบั เป็นหลกั 
 ปัจจยัดงักล่าวจะช่วยให้วิสาหกิจสามารถพฒันาไดใ้นระยะยาวแบบยัง่ยืน และสอดคลอ้ง
กบัแนวคิดแบบเศรษฐกิจพอเพียงท่ีจะน ามาพฒันาวสิาหกิจชุมชนได ้

1.2 ศ. นพ. ประเวศ วะสี ดงัภาพท่ี 2.2 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.2 ศ.นพ.ประเวศ  วะสี 
ท่ีมา : ส านกัเลขาธิการนายกรัฐมนตรี ท าเนียบรัฐบาล, 2550 :  ระบบออนไลน์ 

 

 ประเวศ วะสี  (อ้างใน นิภาพร เครือมา, 2551:31) ได้กล่าวถึงความหมายของค าว่า 
“เศรษฐกิจพอเพียง” คือ ความพอเพียงส าหรับทุก ๆ คน ทุก ๆ สังคม ทุกระดบัชนชั้น มีธรรมชาติ             
ท่ีพอเพียง มีความรักท่ีพอเพียง มีความรู้อย่างพอเพียง จนกลายเป็นความสมดุล ความย ัง่ยืน             
จึงเรียกว่า “เศรษฐกิจสมดุล” เม่ือมีความสมดุลแล้วก็จะเป็นปกติ แต่ต้องยึดหลักศีลธรรม               
ในการพฒันาอยา่งนอ้ย 7 ขอ้ คือ 

1) มีความพอเพียงส าหรับทุกคน ทุกครอบครัว ทุกสังคม พึ่งพาอาศยัซ่ึงกนัและกนั 
2) จิตใจพอเพียงไม่โลภ ไม่เห็นแก่ตวั มีความเอ้ืออาทรต่อผูอ่ื้น 
3) มีส่ิงแวดลอ้มท่ีพอเพียง ใชท้รัพยากรอยา่งคุม้ค่าและรู้จกัการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม 
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4) ชุมชนท่ีอาศยัอยูมี่ความเขม้แขง็ท่ีพอเพียง สามารถรวมกลุ่มกนัแกไ้ขปัญหาต่าง ๆ  
5) มีปัญหาพอเพียง สามารถเรียนรู้ดว้ยกนัไดแ้ละประยกุตใ์ชค้วามรู้ไดเ้ป็นอยา่งดี 
6) อยูบ่นวฒันธรรมพอเพียง เพราะเศรษฐกิจตอ้งมาจากวฒันธรรมท่ีพอเพียง 
7) มีความมัน่คงท่ีพอเพียง ไม่ใช่วบูวาบ เพราะจะท าใหสุ้ขภาพจิตดี 

 เห็นได้ว่ายึดหลักศีลธรรม เป็นแนวทางหน่ึงในการพฒันาแนวคิดตามเศรษฐกิจ                    
แบบพอเพียงอีกทางหน่ึง ท่ีส่งผลระยะยาวในการด าเนินงานอยา่งมีคุณธรรม 

1.3 นิคม มูสิกะคามะ  ดงัภาพท่ี 2.3 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.3 นิคม มูสิกะคามะ (คนกลาง) 
        ท่ีมา :  อุทยานประวติัศาสตร์เมืองสิงห์ บา้นท่าตาเสือ ต. สิงห์ อ.ไทรโยค  
                   จงัหวดักาญจนบุรี บนัทึกภาพ เม่ือวนัอาทิตยท่ี์ 16 พฤศจิกายน 2551 :   
                   ระบบออนไลน์ 
            

 นิคม มูสิกะคามะ (อา้งใน อดินันท์ พรหมพนัธ์ใจ , 2550 :11-12) ได้แสดงความคิดเห็น
เก่ียวกับความหมายของเศรษฐกิจพอเพียงว่า เศรษฐกิจพอเพียงเป็นแนวทางในการพัฒนา            
ตามทฤษฎีใหม่ ท่ีท าให้ประเทศไทยอยู่ในสังคมโลกไดอ้ย่างสง่างามและภาคภูมิใจ โดยท่ีสามารถ
ผลิตทรัพยากรได้ตามภูมิปัญญาและเทคโนโลยีแบบไทย ๆ มีความพอเพียงในครอบครัว                           
ชุมชนมีความเขม้แข็งช่วยตนเองได ้ วิถีชีวิตความเป็นอยูส่อดคลอ้งกบัหลกัธรรมค าสอนในศาสนา                            
มีสังคมท่ีสงบสุข กินดีอยูดี่ข้ึน การผลิตอุดมสมบูรณ์พอเพียงท่ีจะคา้ขายไปยงัต่างประเทศ 
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 เห็นได้ว่าแนวคิดของ นิคม มูสิกะคามะ ท่ีเก่ียวกับเศรษฐกิจพอเพียง คือ การอาศัย                          
ภูมิปัญญาไทยในการพฒันาและด าเนินการตามแนวคิดแบบเศรษฐกิจพอเพียง ให้มีการพฒันา                   
อยา่งย ัง่ยนื 

1.4 ร. ดร. วรัิช วรัิชนิภาวรรณ  ดงัภาพท่ี 2.4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพท่ี 2.4  ร. ดร. วิรัช วรัิชนิภาวรรณ 
 ท่ีมา : มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมธิราช, 2551:  ระบบออนไลน์ 
 

 วิรัช วิรัชนิภาวรรณ (2551 : 8) อธิบายวา่ เศรษฐกิจพอเพียงมิไดเ้น้นเฉพาะดา้นเศรษฐกิจ
เพียงด้านเดียว แต่ในการด ารงชีวิตและการปฏิบติังานของประชาชนและชุมชนทุกระดบัจะตอ้ง
พอเพียงในทุกดา้น ไม่วา่จะเป็นดา้นวตัถุและจิตใจ หรือดา้นเศรษฐกิจ สังคม การเมือง การปกครอง
และการบริหาร โดยค าว่า ความพอเพียง หมายถึง การเดินทางสายกลางท่ีมีองค์ประกอบ                               
อยา่งนอ้ย 3 ประการ ซ่ึงไม่อาจขาดประการใดประการหน่ึง ไดด้งัน้ี 

1) ความพอประมาณ หมายถึง ความพอดีท่ีไม่น้อยเกินไปและไม่มากเกินไป              
โดยไม่เบียดเบียนตนเองและผูอ่ื้น เช่น การผลิตและการบริโภคท่ีอยูใ่นระดบัพอประมาณ กินอยูใ่ช ้                      
แต่เพียงพอดีตามก าลงัความสามารถ ไม่ฟุ่มเฟือย 

2) ความมีเหตุผล หมายถึง การตดัสินใจเก่ียวกบัระดบัของความพอเพียงจะตอ้งเป็นไป
อยา่งมีเหตุผล โดยพิจารณาจากเหตุปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ตลอดจนค านึงถึงผลท่ีคาดวา่จะเกิดข้ึนจากการ
กระท านั้น ๆ อยา่งรอบคอบ 
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3) การมีภูมิคุม้กนั หมายถึง การสร้างหรือเตรียมตวัดว้ยการหาขอ้มูลข่าวสาร หรือศึกษา
หาความรู้เพิ่มเติมเพื่อให้มีพื้นฐานหรือมีความพร้อมมากเพียงพอท่ีจะรับผลกระทบและ                                    
การเป ล่ียนแปลงหรือสถานการณ์ทั้ งหลาย ท่ีจะ เ กิด ข้ึนในอนาคตทั้ งใกล้และไกลด้วย                                  
ความไม่ประมาท 

ความพอเพียงดงักล่าวน้ีถือเป็นส่วนส าคญัของการบริหารจดัการตามแนวทางเศรษฐกิจ
พอเพียง ซ่ึงในท่ีสุดจะน าไปสู่จุดหมายปลายทางสูงสุด คือ ประเทศชาติและประชาชนอยู่เย็น                           
เป็นสุขอยา่งมัน่คงและย ัง่ยนื ดงัภาพท่ี 2.5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.5 องคป์ระกอบของความหมายของค าวา่พอเพียงและจุดหมายปลายทางสูงสุด                

                      ท่ีมา :  ดดัแปลงจากวรัิช วิรัช นิภาวรรณ, 2551 : 9 
 
 

น าไปสู่ 

จุดมุ่งหมายปลายทางสูงสุด 

ประเทศชาติและประชาชนอยูเ่ยน็ 
เป็นสุขอยา่งมัน่คงและย ัง่ยนื 

ทางสายกลาง 

มีเหตุผล 

มภูีมคุ้ิมกนั ความพอประมาณ 

มคีวามรู้ 

มคีวามคุณธรรม 
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1.5 เชาว์เลศิ ขวญัเมือง  ดงัภาพท่ี 2.6 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.6  เชาวเ์ลิศ ขวญัเมือง 
ท่ีมา : มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร, 2552:  ระบบออนไลน์ 

 

 เชาวลิศ ขวญัเมือง (อา้งใน กนกกาญจน์ ฉวีวงศ์ , 2552:18) กล่าวว่า เศรษฐกิจพอเพียง 
หมายถึง ความสามารถของ ชุมชนเมือง รัฐ ประเทศ หรือภูมิภาคหน่ึง ๆ ในการผลิตสินคา้และ
บริการทุกชนิด เพื่อเล้ียงสังคมนั้น ๆ ไดโ้ดยไม่ตอ้งพึ่งพาปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเราไม่ไดเ้ป็นเจา้ของ 

 นอกจากนั้นมีบทความตอนหน่ึงท่ีเก่ียวขอ้งของ เชาวลิศ ขวญัเมือง ซ่ึงเป็นบทความชนะเลิศ
การประกวดบทความทางวชิาการของกรมการปกครอง ประจ าปี 2541 ดงัน้ี 
 “......ตลอดระยะเวลา 40 ปี ของนโยบายเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ได้ละเลยการสร้าง         
ความเข้มแข็งท่ีแท้จริงให้แก่ท้องถ่ินชนบทของเรา นโยบายเศรษฐกิจแบบทุนนิยมได้สร้าง         
ความรวยแบบกระจุก ความจนแบบกระจาย ท่ีให้แต่ความมัน่คัง่และการเติบโตทางเศรษฐกิจ         
ในภาพรวม หวัใจของการพฒันาจึงอยู่ท่ีการสร้างความมัน่คงในการท ามาหากินในทอ้งถ่ินชนบท
บนฐานเศรษฐกิจแห่งความพอเพียง โดยทุกทอ้งถ่ินมีกิน มีใช้ เหลือขาย ซ่ึงแน่นอนว่าขา้ราชการ                  
ฝ่ายปกครองท่ีอยูใ่กลชิ้ดประชาชนมากกวา่หน่วยงานใดยอ่มมี พลงัท่ีจะช่วยเหลือประชาชนในภาวะ
เศรษฐกิจตกต ่าน้ีไดดี้ท่ีสุด ทั้งในฐานะการเป็นเพื่อนคู่คิดและมิตรร่วมท างาน และเป็นโอกาสอนัดี
ยิง่ท่ีฝ่ายปกครองจะสร้างศรัทธาใหเ้กิดกบัประชาชนไดด้ว้ย……” 

 บทความน้ีแสดงให้เห็นถึงแนวคิดท่ีทุกฝ่าย โดยเฉพาะขา้ราชการท่ีช่วยเหลือประชาชน       
โดยผลกัดนัในการสร้างความมัน่คงในการด ารงชีวิตของประชาชนบนพื้นฐานเศรษฐกิจพอเพียง 
นับว่าเป็นอีกแนวทางหน่ึงท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้และสร้างจิตส านึกในการช่วยเหลือ              
ซ่ึงกนัและกนั ในทุกระดบัชั้นเป็นอยา่งดี 
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1.6 ดร. สุเมธ ตันติเวชกุล  ดงัภาพท่ี 2.7 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.7 ดร.สุเมธ ตนัติเวชกุล 
ท่ีมา : ดดัแปลงภาพจากมูลนิธิชยัพฒันา, 2553:  ระบบออนไลน์ 
 

 สุเมธ ตนัติเวชกุล (อา้งใน กนกกาญจน์ ฉวีวงศ์ , 2552:19) กล่าวถึง เศรษฐกิจพอเพียง                      
หมายถึง ความสามารถของชุมชนเมือง รัฐ ประเทศ หรือภูมิภาคหน่ึง ๆ ในการผลิตสินคา้และบริการ
ทุกชนิด เพื่อเล้ียงสังคมนั้น ๆ ได ้โดยพยายามหลีกเล่ียงท่ีจะพึ่งพาปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเราไม่ไดเ้ป็นเจา้ของ 
เศรษฐกิจพอเพียงในระดบับุคคลนั้น คือ ความสามารถในการด ารงชีวิตไดโ้ดยไม่เดือดร้อน ก าหนด
ความเป็นอยู่อย่างประมาณตน ตามฐานะ ตามอตัภาพ และท่ีส าคญัไม่หลงใหลไปตามกระแส       
ของวตัถุนิยม มีอิสรภาพเสรีภาพ ไม่พนัธนาการอยู่กบัส่ิงใด ยึดเส้นทางสายกลางในการด ารงชีวิต 
เศรษฐกิจพอเพียงจึงเป็น พื้นฐานของความมัน่คงในการด ารงชีวติท่ีส่งผลใหส้ามารถพึ่งตนเองได ้

1.7 กานดาพันธ์ุ วันทยะ (2551: 10-11) ไดก้ล่าวไวว้า่ ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ซ่ึง
ประมวลและกลัน่กรอง โดยคณะผูท้รงคุณวุฒิสาขาต่าง ๆ สามารถจ าแนกองคป์ระกอบต่าง ๆ ของ
หลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เป็น 5 ส่วน ไดแ้ก่กรอบแนวคิด คุณลกัษณะ ค านิยาม เง่ือนไข และ
แนวทางปฏิบติัรวมถึงผลท่ีคาดวา่จะไดรั้บจากการน าหลกัปรัชญาฯ ไปปฏิบติั 
 กรอบแนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเป็นปรัชญาท่ีช้ีแนะแนวทางการด ารงอยู่และ
ปฏิบติัตนในทางท่ีควรจะเป็น (Normative) บนพื้นฐานวิถีชีวิตดัง่เดิมของสังคมไทย สามารถน ามา
ประยุกต์ใช้กับการปฏิบัติตนได้ในทุกระดับและตลอดเวลา โดยมีแนวคิดทางสายกลาง ท่ีใช ้                            
เป็นหลกัส าคญั 
 ค  านิยาม ความพอเพียงจะตอ้งประกอบดว้ย 3 คุณลกัษณะ คือ ความพอประมาณ ความมีเหตุ
มีผล และการมีภูมิคุม้กนัท่ีดีในตวั 



17 

 

เง่ือนไข การตดัสินใจในการประกอบกิจกรรมทางเศรษฐกิจให้อยู่ในระดับพอเพียงนั้น    
ตอ้งอาศยัเง่ือนไขความรู้ควบคู่กบัเง่ือนไขคุณธรรม 

ความพอเพียง เป็นทั้งแนวทางปฏิบติัหรือวิธีการ และผลของการกระท าท่ีคาดว่าจะไดรั้บ 
โดยค านึงถึงความสมดุล บนพื้นฐานของความพอประมาณ อยา่งมีเหตุผล และการสร้างภูมิคุม้กนั    
ท่ีเหมาะสม ซ่ึงจะน าไปสู่การพฒันาท่ีสมดุลและการพร้อมรับต่อการเปล่ียนแปลงในทุกด้าน                       
ทั้งดา้นเศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดลอ้ม ความรู้และเทคโนโลย ี

สรุป เศรษฐกิจพอเพียงมีความหมายว่า การน าเอาความรู้มาผนวกกับคุณธรรม แล้วน า
แนวทางพระราชด าริเก่ียวกบั 3 หลกั คือ มีเหตุผล มีความพอประมาณ มีภูมิคุม้กนั น ามาใชป้ระยุกต ์               
ในการด ารงชีวิตในทุก ๆ ดา้นของส่ิงท่ีอยูร่อบตวัของผูป้ฏิบติั ซ่ึงจะท าให้ผลการปฏิบติัคือสามารถ                               
ฝ่าวกิฤตการณ์ท่ีย  ่าแยท่างเศรษฐกิจและสามารถสร้างตวัหรือเล้ียงชีพตนเองทั้งครอบครัวได ้

เม่ือกล่าวถึงเศรษฐกิจพอเพียง ผูว้ิจยัจึงขอยกตวัอย่างพระราชด ารัสบางบทความท่ีแสดง                  
ถึงแนวทางในการปฏิบติัสู่ความพอเพียง (วรัิช วรัิชนิภาวรรณ, 2551 : 20) ดงัน้ี 

พระบรมราโชวาทในพิธีพระราชทานปริญญาบัตร ของมหาวิทยาลัยเ กษตรศาสตร์             
ณ หอประชุมมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ วนัที ่19 กรกฎาคม 2517 

 “…..ในการพฒันาประเทศนั้นจ าเป็นตอ้งท าตามล าดบัขั้น เร่ิมด้วยการสร้างพื้นฐาน คือ
ความมีกินมีใช้ของประชาชนก่อนด้วยวิธีการท่ีประหยดั ระมัดระวงั แต่ถูกต้องตามหลักวิชา                     
เม่ือพื้นฐานเกิดข้ึนมัง่คงพอควรแลว้…. จึงค่อยสร้างเสริมความเจริญขั้นสูงข้ึนตามล าดบัต่อไป 

 ..…การถือหลักท่ีจะส่งเสริมความเจริญ ให้ค่อยเป็นไปตามล าดับด้วย ความรอบคอบ 
ระมัดระวงั และประหยดันั้นก็เพื่อ ป้องกันความผิดพลาดล้มเหลวและเพื่อให้บรรลุผลส าเร็จ           
ได ้แน่นอนบริบูรณ์” 

พระราชด ารัสเน่ืองในโอกาสวนัเฉลมิพระชนมพรรษา เมื่อวนัที ่4 ธันวาคม 2517 
 “…..คนอ่ืนจะว่าอย่างไรก็ช่างเขา จะว่าเมืองไทยลา้สมยั ว่าเมืองไทยเชย ว่าเมืองไทยไม่มี   

ส่ิงท่ีสมัยใหม่ แต่เราอยู่อย่างพอมีพอกิน และขอให้ทุกคนมีความปรารถนาท่ีจะให้เมืองไทย          
พออยูพ่อกิน มีความสงบ ช่วยกนัรักษาส่วนรวมให้อยู่ดีกินดีพอสมควร ขอย  ้าพอควร พออยูพ่อกิน                     
มีความสงบ ไม่ใหค้นอ่ืนมาแยง่คุณสมบติัน้ีจากเราไปได…้..” 

พระราชด ารัสเน่ืองในโอกาสวนัเฉลมิพระชนมพรรษา วนัที ่4 ธันวาคม 2540 
“…..การจะ เ ป็นเ สือได้นั้ นไม่ส าคัญ ส าคัญอยู่ ท่ี เ รา มี เศรษฐกิจแบบพอมีพอกิน                               

แบบพอมีพอกินนั้ น หมายความว่า อุ้มชูตัวเองได้ ให้มีพอเพียงกับตนเอง อันน้ีก็เคยบอกว่า                              
ความพอเพียงน้ีไม่ได้หมายความว่า ทุกครอบครัวจะตอ้งผลิตอาหารของตวัจะต้องทอผา้ใส่เอง        
อยา่งนั้นมนัเกินไป แต่วา่ในหมู่บา้นหรือในอ าเภอจะตอ้งมีความพอเพียงพอสมควร บางส่ิงบางอยา่ง
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ท่ีผลิตไดม้ากกวา่ความตอ้งการก็ขายได ้แต่ขายในท่ีไม่ห่างไกลเท่าไหร่ไม่ตอ้งเสียค่าขนส่งมากนกั 
อย่างท่ีท่านนักเศรษฐศาสตร์ต่าง ๆ ก็มาบอกว่าล้าสมัย จริงอาจจะล้าสมัย คนอ่ืนเขาต้องการ                      
มีเศรษฐกิจท่ีต้องมีการแลกเปล่ียน เรียกว่าเป็นเศรษฐกิจการค้า ไม่ใช่เศรษฐกิจความพอเพียง                    
เลยรู้สึกว่าไม่หรูหรา แต่เมืองไทยเป็นประเทศท่ีมีบุญอยู่ว่าผลิตให้พอเพียงได ้อยา่งเช่นขา้วท่ีปลูก                        
เคยสนับสนุนให้ปลูกขา้วให้พอเพียงกับตวัเองแต่ละครอบครัว เก็บเอาไวใ้นยุง้เล็ก ๆ แล้วถ้ามี       
พอมีขาย แต่คนอ่ืนกลบับอกวา่ไม่สมควร โดยเฉพาะในทางภาคอีสาน เขาบอกวา่ตอ้งปลูกขา้วหอม
มะลิเพื่อจะขาย อนัน้ีถูกตอ้ง ขา้วหอมมะลิขายได้ดี แต่เม่ือขายแลว้จะบริโภคเองตอ้งซ้ือ ตอ้งซ้ือ     
จากใคร ทุกคนก็ปลูกขา้วหอมมะลิ ในภาคอีสานส่วนมากเขาชอบบริโภคขา้วเหนียว ซ่ึงใครจะเป็น
คนปลูกขา้วเหนียวเพราะประกาศโฆษณาวา่คนท่ีปลูกขา้วเหนียวเป็นคนโง่ อนัน้ีเป็นส่ิงท่ีส าคญัเลย
ได้สนับสนุน บอกว่าเขาปลูกขา้วบริโภค เขาจะชอบขา้วเหนียวก็ปลูกขา้วเหนียว เขาจะชอบขา้ว
อะไรก็ตาม ให้เขาปลูกขา้วอย่างนั้นและเก็บไว ้เพื่อท่ีจะบริโภคตลอดปี ถา้มีท่ีท่ีจะท านาปรัง หรือ     
มีท่ีมากพอส าหรับปลูกขา้ว ก็ปลูกขา้วหอมมะลิเพื่อท่ีจะขาย…..” 

 จะเห็นได้ว่าพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงมีความห่วงใยราษฎรของพระองค์เป็น     
อยา่งมาก และแนวความคิดเร่ืองเศรษฐกิจพอเพียง สามารถผลกัดนัให้ประเทศไทยสามารถฝ่าวิกฤต
ทางเศรษฐกิจไดอ้ยา่งดี ตามหลกัสามห่วงสองเง่ือนไข ดงัภาพท่ี 2.8 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.8 สรุปปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ตามหลกัสามห่วงสองเง่ือนไข                                
ท่ีมา :   คณะอนุกรรมการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจพอเพียง ส านกังานคณะกรรมการพฒันา                                  
 การเศรษฐกิจ และสังคมแห่งชาติ, 2550: 5 

เงือ่นไขความรู้ 

(รอบรู้ รอบคอบ ระมดัระวงั) 
เงือ่นไขคุณธรรม 

   (ซ่ือสัตย์ สุจริต  ขยนั อดทน สตปัิญญา แบ่งปัน) 

พอประมาณ มีเหตุผล 

  มีภูมิคุ้มกัน 

ในตัวที่ดี 

ทางสายกลาง 

น าสู่ 

ชีวติ/เศรษฐกิจ/สงัคม/ส่ิงแวดลอ้ม 

กา้วหนา้อยา่งสมดุล/มัน่คง/ย ัง่ยนื 
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  จากแนวคิดของนักวิชาการท่ีได้กล่าวมาจากข้างต้นประกอบกับพระราชด ารัสของ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ผูว้ิจยัจะน าแนวทางดังกล่าวมาประยุกต์ใช้ตามสถานการณ์ และ 
ขอบเขตในการศึกษาจากผูป้ระกอบการท่ีใหค้วามร่วมมือในการวจิยัคร้ังน้ี 

 

2. แนวคดิเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 เศรษฐกิจสร้างสรรคเ์ป็นการพฒันาประเทศในอีกรูปแบบหน่ึงท่ีหลายประเทศน ามาใช้เป็น
นโยบายในการขบัเคล่ือนทางเศรษฐกิจ ส าหรับประเทศไทยถือว่ายงัค่อนขา้งใหม่ ตอ้งมีการศึกษา
ให้เข้าใจมากข้ึน และนอกจากน้ีมีนักวิชาการ หน่วยงาน ได้จ  ากัดความถึงเศรษฐกิจสร้างสรรค์
เพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจดงัน้ี 

2.1 ความหมายของเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ในความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีนักวิชาการ หน่วยงานให้ความหมาย 
(ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2552 : 20-21) ดงัน้ี 

2.1.1 John Howkin กล่าวไวว้่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์คือ การสร้างมูลค่าท่ีเกิดจาก
ความคิดของมนุษย ์

2.1.2 สหราชอาณาจกัร กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์คือ เศรษฐกิจท่ีประกอบด้วย
อุตสาหกรรมท่ีมีรากฐานมาจากความคิดสร้างสรรค์บุคคล ทกัษะท่ีช านาญ รวมทั้งความสามารถ
พิเศษในการสร้างผลงานโดยผา่นจากคนรุ่นเก่าสู่คนรุ่นใหม่ 

2.1.3 องค์การความร่วมมือเพื่อการค้าและการพัฒนา (UNCTAD) กล่าวไว้ว่า 
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์คือ แนวคิดในการพฒันาสร้างความเจริญเติบโตโยใชท้รัพยสิ์นท่ีเกิดจากการใช ้   
ความคิดสร้างสรรค ์

2.1.4 องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO)กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ 
องคป์ระกอบของอุตสาหกรรมท่ีเนน้เก่ียวกบัทรัพยสิ์นทางปัญญา เป็นผลผลิตทางศิลปวฒันธรรม   
ท่ีอาศยัความคิดสร้างสรรคท์ั้งอยูใ่นรูปสินคา้และบริการ 

2.1.5 องค์การยูเนสโก (UNESCO) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ อุตสาหกรรมท่ีเกิดจาก
ความคิดสร้างสรรค์ ความช านาญ ความสามารถท่ีมีศกัยภาพในการสร้างงาน โดยการผลิตและ               
ใชป้ระโยชน์จากทรัพยสิ์นทางปัญญา 

2.1.6 ส านักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ กล่าวไวว้่า
เศรษฐกิจสร้างสรรค์คือ แนวคิดการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานการใช้องค์ความรู้ การศึกษา                               
การสร้างสรรค์ผลงาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาท่ีเช่ือมโยงกับรากฐานทางวฒันธรรม                   
การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีนวตักรรมใหม่ 
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2.2 ประเภทของเศรษฐกจิสร้างสรรค์ จ  าแนกดงัตารางท่ี 2.1 
 

ประเภทสินค้า/บริการ DCMS 
(UK) 

Symbolic 
Textes 

Conce 
ntric 

Cicles 

WIPO UNCTAD UNESCO/ 
UIS 

NESB 

การโฆษณา * * * * * * * 

สถาปัตยกรรม * - * * * * * 

การออกแบบ * - * * * * * 

แฟช่ัน * * * - - * * 

ฟิล์มและวดิโิอ * * * * * * * 

ฮาร์ดแวร์ (อุปกรณ์) * * - * - * - 

บริการท่องเทีย่ว - * * - * * * 

วรรณกรรม - * * * * * * 

ดนตรี * * * * * * * 

พพิทิธภัณฑ์ ห้องสมุด 
ห้องแสดง 

- - * * - * * 

การพมิพ์  
ส่ือส่ิงพมิพ์ 

* * * * * * * 

ซอฟต์แวร์ * * - * * - * 

กฬีา - * - - - - - 

ศิลปะการแสดง 
(ละครเวทแีละเต้นร า) 

* * * * * * * 

การกระจายเสียง - * * * * * * 

วดีโิอเกมส์ * * * * * * * 

ทศันศิลป์ การถ่ายภาพ 
งานฝีมอื 

* * * * * * * 

อาหารไทย - - - - - - * 

การแพทย์แผนไทย - - - - - - * 

ตารางท่ี 2.1 ประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์
ท่ีมา : ดดัแปลงขอ้มูลส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 
         2552: 25 
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หมายเหตุ 
DCMS (UK) คือ การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์บบสหราชอาณาจกัร 
Symbolic Textes  คือ การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์บบใชว้ฒันธรรมเป็นหลกั 
Concentric Cicles คือ การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์บบใชศิ้ลปะเป็นหลกั 
WIPO คือ การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์บบองคก์ารทรัพยสิ์นทางปัญญาโลก  
UNCTAD คือ การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์บบการประชุมสหประชาชาติวา่ดว้ยการคา้และ
การพฒันา 
UNESCO ไดแ้ก่ การจดัประเภทของเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์บบองคก์ารการศึกษาวิทยาศาสตร์และ
วฒันธรรมแห่งสหประชาชาติ 
NESB คือ การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์บบส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ 

2.3 การพฒันาเศรษฐกจิสร้างสรรค์ในต่างประเทศ 

 ในการศึกษาขอ้มูลจากประเทศท่ีพฒันาและประสบความส าเร็จในการน าเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์มาใชใ้นการพฒันาประเทศ ถือว่าเป็นกรณีศึกษาท่ีน่าสนใจ ท่ีผูว้ิจยัคิดว่าสามารถท าให้
เขา้ใจเศรษฐกิจสร้างสรรคม์ากยิง่ข้ึน 

 เม่ือกล่าวถึงประเทศสหราชอาณาจกัร หรือท่ีรู้จกักนัในนาม ประเทศองักฤษ นบัวา่เป็น
ตน้แบบของการเร่ิมตน้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และในแถบทวีปเอเชียไม่ว่าประเทศจีน เกาหลี ญ่ีปุ่น 
และฮ่องกงก็มีกลยุทธ์ในการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคท่ี์เป็นแบบอยา่งท่ีไม่นอ้ยไปกวา่กนั  ผูว้ิจยั
จึงขอยกกรณีศึกษาจาก 4 ตวัอยา่ง คือ สหราชอาณาจกัร เกาหลี จีน ฮ่องกง ดงัน้ี 

2.3.1 ประเทศสหราชอาณาจักร (ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ                        
กรุงลอนดอน, 2553 : ระบบออนไลน์) ซ่ึงเป็นตน้แบบของอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ในปี ค.ศ.                        
1997 (ประมาณพ.ศ. 2540)  ไดมี้การจดัตั้งหน่วยปฏิบติังานท่ีช่ือวา่ “Creative Industries Task Force”        
มีหนา้ท่ีในการสร้างแรงกระตุน้ใหก้บัอุตสาหกรรมสร้างสรรคใ์นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัเศรษฐกิจ
ของประเทศสหราชอาณาจกัร รวมทั้งการท า mapping exercise เก่ียวกบัผูป้ระกอบการในธุรกิจแบบ
เศรษฐกิจสร้างสรรคท์ั้งหมด 

 ในปีค.ศ. 2008 (ปีพ.ศ. 2551) ได้จัดท า เอกสารแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ                        
สหราชอาณาจกัรช่ือ “Creative Britain: New talents for the new economy” เน้ือหานั้นประกอบ            
ไปด้วยวิธีการพัฒนาบุคลากร การส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา การสนับสนุนทางการเงิน                      
การคุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญา และการส่งเสริมให้ สหราชอาณาจกัรเป็น Creative Hub ของโลก
ในปีค.ศ. 2009 (ปีพ.ศ. 2552) ได้ท าเอกสารท่ีช่ือว่า “Digital Britain” และได้น าเสนอ “Digital 
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Economy Bill” น าเสนอสภาจนสามารถท าให้มาตรการใน “Digital Britain” มีผลตามกฎหมาย 
นอกจากน้ี “Digital Britain” มีเป้าหมายเพื่อสร้าง Digital Knowledge Economy เพื่อให้ประชาชน
สามารถใชส่ื้อโทรคมนาคมอยา่งเท่าเทียมกนั รวมทั้งปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐานของระบบเครือข่าย
ทั้งแบบมีสายและไร้สาย เพื่อขยายบริการอินเตอร์เน็ตความเร็วสูง ภายในปี ค.ศ. 2012 

 แผนของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของสหราชอาณาจักร แบ่งออกเป็น 3 ช่วง                        
(กฤตินี ณฏัฐวฒิุสิทธ์ิ, 2553 : ระบบออนไลน์) คือ 

1. กลยุทธ์ระยะท่ี 1 เป็นการท าแผนท่ีอุตสาหกรรม (Creative Industry Mapping)    
เพื่อทราบถึงแหล่งทรัพยากรและศกัยภาพท่ีส าคญั 

2. กลยุทธ์ระยะท่ี 2 (พ.ศ. 2545-พ.ศ. 2550) ให้ความส าคัญกับการเช่ือมโยง                      
ความเก่ียวขอ้งสร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล หรือหน่วยงานอนัเป็นทรัพยากรทรงศกัยภาพ 

3. กลยุทธ์ระยะท่ี 3 ตั้ งแต่ พ.ศ. 2550 เป็นต้นมา เป็นช่วงก้าวสู่การเป็นศูนยก์ลาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยในปี พ.ศ. 2551 ไดป้ระกาศแผน Creative Britain พร้อมตั้งเป้าในอีก 10 ปี 
ตอ้งการให้การเป็นศูนยก์ลางเศรษฐกิจสร้างสรรคข์บัเคล่ือนเศรษฐกิจในทุกระดบั ตั้งแต่ระดบัชาติ
ถึงภูมิภาค เมือง และชุมชน 

2.3.2 ประเทศเกาหลี (กฤตินี ณัฏฐวุฒิสิทธ์ิ, 2553 : ระบบออนไลน์) มีการพฒันา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์แบบแบบรวมศูนยส์ั่งการจากหน่วยงานกลางท าหน้าท่ีวางกลยุทธ์ วิสัยทศัน์ 
พนัธกิจ ก าหนดทิศทางการขบัเคล่ือนอุตสาหกรรม ซ่ึงมีความเขา้ใจเร่ืองของดา้นการตลาดและ             
มีความเป็นหน่ึงเดียวกนัในองคก์ร แสดงใหเ้ห็นถึงกระบวนการท างานแบบ Top - Down  

 KOCCA (Creative Content Agency) ตั้งข้ึนตามมาตรา 31 แห่งพระราชบญัญติั Framework 
เพื่อส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลี พัฒนา มีนโยบายเพื่อส่งเสริม
อุตสาหกรรมข้อมูลและการด าเนินการพัฒนาโครงการพัฒนา ทรัพยากรมนุษย์เพื่อรักษา            
ความปลอดภยัทรัพยากรมนุษยท่ี์เป็นรากฐานของความคิด สร้างสรรค์ ส่ง เสริมการกระจายเสียง
ดิจิตอลและอุตสาหกรรมภาพของเน้ือหาทางวฒันธรรม 

 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศเกาหลีนั้ นพัฒนาโดยใช้ จุดแข็งของประเทศ                    
ในดา้นวฒันธรรมเป็นหลกั เพื่อการส่งออกทางวฒันธรรมไปยงัประเทศต่างๆ (กระแสเกาหลีฟีเวอร์) 
เช่น นกัร้อง ละคร สินคา้ และท าใหเ้กิดกระแสต่อเน่ืองท่ีคลา้ยลูกโซ่ 

 ในปีค.ศ. 2010 น้ี ประเทศเกาหลี (KOCCA, 2010: Online) ไดเ้ปิดตวัโครงการสาธารณะ     
ท่ีจะพฒันาเทคโนโลยียุคหน้ามูลค่า 14.3 พนัล้าน เพื่อบ ารุงอุตสาหกรรมเน้ือหาในอนาคตและ    
ผลิตเน้ือหาระดับโลก รวมทั้งการวิจยัเก่ียวกับการบริการ เพื่อเพิ่มระดบัมูลค่าโดยเน้นการวิจยั          
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ท่ี เ ก่ียวข้องกับการวัดอารมณ์ความรู้สึกและการพัฒนาเทคโนโลยีท่ี เป็นมาตรฐานส าหรับ              
การประเมินผลการท างาน รวมวดีิโอและส่ือต่าง ๆ เนน้จาก 2 มิติเป็น 3 มิติ เพื่อครองตลาดโลก  
 นอกจากน้ียงัไดส้ร้างเวบ็ไซต์ของ KOCCA ในภาษาองักฤษเพื่อผูใ้ช้ท่ีอยู่ในต่างประเทศ
ได้รับรู้ข่าวสารในเน้ือหาความบนัเทิงของเกาหลี  ซ่ึงผูว้ิจ ัยได้เรียนรู้และเข้าใจในเศรษฐกิจ
สร้างสรรคแ์บบเกาหลีมากข้ึนจากเวบ็ไซตน้ี์                                                                                                                                                                                                                                                   

2.3.3 ประเทศจีน ให้ความส าคัญกับการผลิตสินค้าและบริการบนพื้ นฐาน          
ความคิดสร้างสรรค์ ภายใตล้กัษณะความเป็นสังคมนิยมแบบจีน  ท าให้จีนเป็นผูท่ี้ส่งออกสินคา้
อุตสาหกรรมรายใหญ่ท่ีสุดในร้อยละ 19 ของโลก (Creative Thailand, 2552: ระบบออนไลน์) 
นับตั้งแต่ ปี ค.ศ. 2005 (พ.ศ.2548) จากแผนพฒันาเศรษฐกิจของจีนฉบับท่ี 11 ท่ีเน้นในด้าน          
การพฒันาการศึกษาดา้นการออกแบบ การจดัตั้งเขตอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีเปล่ียนโรงงานร้าง
เป็นศูนยส์ร้างสรรค ์ 

 ในเมืองปักก่ิงรัฐบาลจีนสร้างแหล่งศึกษาศิลปะท่ีช่ือว่า Factory 798 (798space, 2006: 
Online) เป็นหัวใจของศิลปะการเจริญเติบโตและชุมชนวฒันธรรมในกรุงปักก่ิง ซ่ึงออกแบบโดย                                     
สถาปนิกเยอรมนัตะวนัออกในสไตล์ Bauhaus ในช่วงตน้ทศวรรษ 1950 ตั้งอยู่ในพื้นท่ี Dashanzi 
ทางตะวนัออกเฉียงเหนือของศูนยก์ลางปักก่ิง ดงัภาพท่ี 2.8 และ 2.9 ดงัน้ี 

 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 2.9 สถานท่ี 798 Space ของประเทศจีนในอดีต 
ท่ีมา : 798space, 2006: Online 

 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 2.10 สถานท่ี 798 Space ของประเทศจีนในปัจจุบนั 
ท่ีมา : 798space, 2006: Online 
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2.3.4 ฮ่องกง (ส านักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ,      

2552 : 101-108) ไดรั้บแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นปี พ.ศ. 2543 และไดร้ายงาน Baseline Study 
of Hong Kong’s Creative Industries ซ่ึงเป็นรายงานเก่ียวกบัการศึกษาพื้นฐานอุตสาหกรรม
สร้างสรรคข์องประเทศฮ่องกงท่ีเนน้การบริการเป็นหลกั 
 ในปีพ.ศ. 2550 รัฐบาลฮ่องกงไดต้ั้งหน่วยงานช่ือว่า CEDB (Commerce and Economy 
Development Bureau) เพื่อเร่งการพฒันาดา้นอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์เพื่อท าให้ฮ่องกงเป็น Creative 
Capital ของภูมิภาค นอกจากนั้นยงัมีโครงการสร้างเครือข่ายอุตสาหกรรมทางศิลปะและวฒันธรรม
เกาลูนตะวนัตก (The West Kowloon Art and Culture District) ซ่ึงเป็นการพฒันาศกัยภาพของ
ศิลปินและนักออกแบบดา้นต่าง ๆ (West  Kowloon Culture District Authority, 2010 : online) 
รวมทั้ งสร้างและส่งเสริมความเป็นเลิศนวตักรรมความคิดสร้างสรรค์ และความหลากหลาย                 
ด้านศิลปะและวฒันธรรม และเพิ่มการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมและความร่วมมือระหว่างจีน
ฮ่องกงและประเทศอ่ืน ๆ  
 ในวนัท่ี 25 สิงหาคม 2553 (Karen Cilento, 2010: ระบบออนไลน์) ฮ่องกงซ่ึงประกอบดว้ย            
เกาลูนตะวนัตกและจีนได้มีการเปิดตัวแผน 3 ในการพฒันาศิลปะในเขตของเกาลูนตะวนัตก                  
เพือ่ใหป้ระชาชนตรวจสอบแผนงานของรัฐบาลหลงัจากด าเนินงานได ้3 เดือน ดงัภาพท่ี 2.10 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.11 การเปิดตวัแผน 3 ในการพฒันาศิลปะเกาลูนตะวนัออกของฮ่องกง 
ท่ีมา : Karen Cilento, 2010 : online 
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 จะเห็นได้ว่าการน าแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาปรับใช้ในแผนการพฒันาประเทศ                     
ในดา้นต่าง ๆ ท่ีเป็นจุดแขง็ของประเทศ ไม่วา่ ประเทศสหราชอาณาจกัร ประเทศเกาหลี ประเทศจีน 
และฮ่องกง 

2.4 การน าแนวทางเศรษฐกจิสร้างสรรค์มาพฒันาประเทศไทย 

 ในการด า เนินงานเก่ียวกับการน าเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาพัฒนาประเทศไทย 
(ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2552 : 60 - 64) ยงัอยูใ่นระยะของ                 
เร่ิมตน้ของการพฒันาท่ีตอ้งอาศยัการสร้างความเขา้ใจทั้งของภาครัฐและภาคเอกชน ในปัจจุบนัยงัมี           
การด าเนินการโดยภาครัฐดงัน้ี 

2.4.1 การก าหนดนโยบายการพฒันาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของรัฐบาลในค าแถลง
นโยบายของคณะรัฐมนตรีต่อรัฐสภาในวนัท่ี 29 ธันวาคม2551 พร้อมทั้ งจัดตั้ งองค์กรอิสระ          
เช่น ส านักงานพฒันาองค์ความรู้ ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ องค์การพิพิธภณัฑ์วิทยาศาสตร์
แห่งชาติ ส านกังานพฒันาการท่องเท่ียว และส านกังานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟตแ์วร์แห่งชาติ 

2.4.2 การด าเนินการผลกัดนัเร่ืองการเพิ่มคุณค่า (Value creation) ของสินคา้และ
บริการบนฐานความรู้และนวตักรรม เพื่อสร้างมูลค่าการผลิตสินค้าและบริการให้เพิ่มสูงข้ึน       
ภายใตแ้ผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 10 

2.4.3 ก าหนดแผนงานพฒันาศกัยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ครอบคลุมสาขาการพฒันา
เศรษฐกิจสร้างสรรคใ์น 6 ดา้น ไดแ้ก่  

1) มรดกทางวฒันธรรมและภูมิปัญญา และความหลากหลายทางชีวภาพ  
2) เอกลกัษณ์ศิลปะและวฒันธรรม  
3) งานช่างฝีมือและหตัถกรรม  
4) อุตสาหกรรมส่ือ บนัเทิง และซอฟตแ์วร์  
5) การออกแบบและพฒันาสินคา้เชิงสร้างสรรค ์และ  
6) การขบัเคล่ือนและสนบัสนุนการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

 แม้รัฐบาลจะให้ความส าคญักับการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่ยงัขาดการก าหนด
ยุทธศาสตร์และแนวทางการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคข์องประเทศอย่างเป็นองค์รวมท่ีจะใชเ้ป็น
แผนท่ีน าทางการพัฒนา ส าหรับการด าเนินงานขับเคล่ือนพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ                         
ทุกหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ซ่ึงทุกหน่วยงานตอ้งให้ความร่วมมืออย่างจริงจงั เพื่อสร้างรูปธรรมของ
เศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นประเทศไทย 
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3. แนวคดิเร่ืองภูมปัิญญาท้องถิ่น 

 ภูมิปัญญาหรือภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เป็นส่ิงท่ีคุน้หูและแพร่หลายทัว่ไปในสังคม การเขา้ใจว่า
ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินนั้นคืออะไร ยงัเป็นส่ิงท่ีคลุมเครือ ผูว้ิจยัจึงยกตวัอย่างแนวคิดเก่ียวกบัภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ินจากนกัวชิาการ ผูเ้ช่ียวชาญใหเ้กิดความเขา้ใจมากยิง่ข้ึน ดงัน้ี 

3.1 ศ. เอกวทิย์ ณ กลาง ดงัภาพท่ี 2.11 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 2.12  ศ. เอกวทิย ์ณ ถลาง 

ท่ีมา : ส านกังานคณะกรรมการวฒันธรรมแห่งชาติ, 2553: ระบบออนไลน์ 
 

 เอกวิทย ์ณ ถลาง (2540 : 10-13) กล่าวถึงภูมิปัญญาทอ้งถ่ินว่า ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน หมายถึง 
ความรู้ ความคิด ความเช่ือ ความสามารถ ความจดัเจนท่ีเกิดจากประสบการณ์แลว้น ามาปรับใช ้ดา้น
การปรับตัว และสามารถด ารงชีวิตได้ด้วยการพฒันาและการสืบสานกันมา เช่น ในพื้นท่ีหน่ึง                     
ท่ีกลุ่มชนได้ตั้ งหลักแหล่ง หรือตั้งฐานอยู่ และมีการติดต่อส่ือสาร แลกเปล่ียนทางวฒันธรรม        
จากกลุ่มคนในทอ้งถ่ินอ่ืน ดว้ยการร่วมกนัแกไ้ขปัญหาในส่ิงแวดลอ้ม บริบททางสังคม วฒันธรรม                     
จากภูมิปัญญาท่ีมาจากภายนอก และภูมิปัญญาท่ีผลิตใหม่ หรือผลิตซ ้ า  
 จะเห็นได้ว่า การด ารงอยู่บนพื้นฐานของภูมิปัญญาทอ้งถ่ินของ ศ. เอกวิทย ์ณ ถลาง คือ                      
การแลกเปล่ียนความรู้ทางวฒันธรรมจากกลุ่มต่าง ๆ ในพื้นท่ีเดียวกนั จนกลายเป็นความรู้ใหม่ หรือ
ความรู้ท่ีถูกปรับปรุงใหเ้ขา้กบัทอ้งถ่ิน นั้น ๆ 

3.2 ศ. ดร. ยศ สันตสมบัติ 
 ยศ สันตสมบติั (2544 : 47-48) กล่าวว่าภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เป็นองคค์วามรู้ท่ีพฒันาข้ึน
ในบริบททางกายภาพและวฒันธรรมของปฏิสัมพนัธ์ระหว่างคนกบัระบบนิเวศชุดหน่ึง การท าลาย
ระบบนิเวศทอ้งถ่ิน เช่น การเปล่ียนถ่ินท่ีอยู่ท่ีท  ากิน หรือการอพยพชาวเขาลงจากดอย จึงอาจเป็น    
การท าลายองคค์วามรู้และภูมิปัญญาท่ีมีคุณค่ามหาศาลใหสู้ญหายไปอยา่งไม่หวนกลบั  
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 นอกจากน้ียงัเปรียบเทียบความรู้แบบภูมิปัญญาทอ้งถ่ินกบัความรู้ทางวิทยาศาสตร์วา่มี    
ความแตกต่างกันคือ ภูมิปัญญาท้องถ่ินมีความซับซ้อนมากกว่าทางวิทยาศาสตร์ในแง่ท่ีมี
ความสัมพนัธ์ระหวา่ง คนกบัคน คนกบัธรรมชาติ และ คนกบัส่ิงเหนือธรรมชาติท่ีไม่สามารถพิสูจน์
ไดใ้นมุมมองทางวทิยาศาสตร์ 

 จะเห็นไดว้่าแนวคิดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินของ ศ. ดร. ยศ สันตสมบติั คือ ความเป็นหน่ึงเดียว
ของระบบนิเวศทอ้งถ่ิน ซ่ึงเป็นศูนยร์วมของภูมิปัญญา หากถูกท าลายข้ึนมาก็จะเกิดปัญหา เพราะ                         
มีความเช่ือมโยงต่อทุกส่ิงในระบบนิเวศ  โดยเฉพาะมนุษย ์ซ่ึงเป็นผูพ้ึ่งพาธรรมชาติมากท่ีสุด 

3.3 ศ. นพ. ประเวศ วะสี 

 ประเวศ วะสี (2536 : 20-23) ไดใ้ห้ความหมายของค าวา่ “ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน” หมายถึง         
ภู มิ ปัญญา ท่ีสะสมข้ึนมาจากประสบการณ์ชีวิต  สั งคม ในสภาพแวดล้อม ท่ีแตกต่างกัน                   
และสืบทอดกนัมาเป็นวฒันธรรม โดยมีลกัษณะส าคญัคือ 

1) มีวฒันธรรมเป็นฐานไม่ใช่ วทิยาศาสตร์ 

2) มีบูรณาการสูง 

3) มีความเช่ือมโยงไปสู่นามธรรมท่ีลึกซ้ึงสูงส่ง  
4) เนน้ความส าคญัของจริยธรรมมากกวา่วตัถุธรรม 

 จะเห็นได้ว่าแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ินของ ศ. นพ. ประเวศ วะสี คือความรู้ คือ
วฒันธรรม ท่ีไม่สามารถแยกออกจากกนัได ้แต่เป็นแนวทางในการด ารงชีวติ 

3.4 ศ. ล้อม เพง็แก้ว ดงัภาพท่ี 2.12 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.13 ศ. ลอ้ม เพง็แกว้ 

ท่ีมา : มหาวทิยาลยัมหาสารคาม, 2552: ระบบออนไลน์ 
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 ลอ้ม เพง็แกว้ (อา้งในอุรว ีเงารุ่งเรือง, 2550 : 8) ไดใ้หค้วามหมายของค าวา่ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน
วา่มีอยู ่2 ความหมายคือ 

1) ความหมายท่ีหน่ึงคือ องค์ความรู้ท่ีลงตวัเรียบร้อยแล้ว และสืบทอดกันมาเป็น
ความสามารถในการจดัการดูแลทรัพยากรในทอ้งถ่ินใหเ้กิดผลสูงสุด 

2) ความหมายท่ีสอง คือ ภูมิปัญญาท่ีสะทอ้นถึงความสามารถในการจดัการทรัพยากร
มาใชใ้หเ้กิดประโยชน์ของชาวบา้น 
 จะเห็นได้ว่าในแนวคิดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินของ ศ. ล้อม เพ็งแกว้ คือ ความรู้ท่ีสืบทอด                   
ซ่ึงชาวบา้นสามารถน ามาใชป้ระโยชน์ได ้

3.5 Ekpere 
 นกัวิชาการชาวต่างประเทศ  Ekpere (อา้งในอุรวี เงารุ่งเรือง, 2550: 7) ไดก้ล่าวไวว้่า                
ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินวา่ เป็นองคค์วามรู้ ซ่ึงสร้างข้ึนมาจากคุณค่าและความคาดหวงัร่วมกนัของกลุ่มชน 
ซ่ึงอาศยัใกล้ชิดกับธรรมชาติ ผ่านจากรุ่นหน่ึงสู่อีกรุ่นหน่ึง รวมถึงกระบวนการในการคดัสรร 
ความรู้จากการสังเกตส่ิงแวดล้อม การบริหารการใช้ทรัพยากรทางธรรมชาติ ดังนั้นภูมิปัญญา
ท้องถ่ินจึงเป็นวัฒนธรรมท่ีมีชีวิต และมีวิว ัฒนาการอยู่ตลอดเวลา ท่ีมีความส าคัญอย่างยิ่ง                     
ส าหรับการด ารงอยูข่องชุมชน 
 สรุปแลว้ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินหรือภูมิปัญญาชาวบา้น คือ ความรู้ท่ีอยู่คู่กบัทอ้งถ่ิน หรือสังคม 
โดยอาศยัความใกล้ชิดกบัธรรมชาติ ส่ิงเหนือธรรมชาติ จนสามารถหล่อหลอมความคิด ความรู้      
ในการเรียนรู้ท่ีจะด ารงชีพอยา่งมีความสุขดว้ยการพึ่งตนเอง 
 ในงานวิจยั เร่ือง การประยุกตพ์ระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง เพื่อสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน
งานหตัถกรรมสาขางานกระดาษของจงัหวดัเชียงใหม่ จะศึกษาภูมิปัญญาทอ้งถ่ินจากผูป้ระกอบการ
ท่ีเรียนรู้วิธีการท ากระดาษ น ากระดาษมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ อย่างสร้างสรรค์ เพื่อแสดง   
ใหเ้ห็นวา่ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินยงัมีการสืบทอดอยูใ่นปัจจุบนั 
 

4. แนวคดิเกีย่วกบัวสิาหกจิชุมชน 

 วิสาหกิจชุมชนหมายถึงการประกอบการหรือประกอบธุรกิจโดยชุมชนเพื่อชุมชน          
โดยทุนของชุมชน เพื่อสามารถพึ่งพาตนเองและสร้างความเขม้แข็งให้ชุมชน ลกัษณะท่ีบ่งบอก       
ถึงวสิาหกิจชุมชน (เสรี พงศพ์ิศ อา้งใน วรีะพงษ ์กงัวานนวกุล, 2548 : 6 -7) คือ 

1) วิสาหกิจตอ้งเป็นการจดัการโดยชุมชน ไม่ได้จดัการตามวงจรระบบธุรกิจท่ีตอ้งอาศยั
ความช่วยเหลือจากบุคคลภายนอกชุมชน  

2) ตอ้งเป็นการจดัการอยา่งสร้างสรรคใ์ชเ้อกลกัษณ์ของทอ้งถ่ินไม่ใช่การลอกเลียนแบบ 
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3) การจดัการชุมชนมีเป้าหมายเพื่อชุมชนสามารถใชชี้วติแบบพออยูพ่อกินอยา่งย ัง่ยนื 

4) การจัดการอย่างสร้างสรรค์จาก ทุน ความรู้ และตลาด หากจดัการแบบสร้างสรรค์
วิสาหกิจชุมชนจะประสบความส าเร็จ ซ่ึงตรงกับหลักในการบริหารจัดการวิสาหกิจชุมชน                          
(จกัรี สุจริตธรรม อา้งในสุมิตรา อภิชยั, 2549 : 16) กล่าวไว ้4 ดา้น คือ 

4.1) ด้านการจัดกลุ่ม ได้แก่ การมีส่วนรวมของสมาชิกภายในชุมชน ทั้ งทางด้าน             
แสดงความคิดเห็น การมีส่วนร่วมในการบริหารงาน การลงทุน การปฏิบติัและตั้งกฎ กติกาของกลุ่ม                  
เพื่อแบ่งบทบาทหนา้ท่ี  การจดัโครงสร้างของกลุ่ม การพฒันาความรู้และประสบการณ์ของสมาชิก
ภายในกลุ่ม 

4.2) ด้านการจัดการการผลิต จะเน้นท่ีการใช้ทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถ่ิน                   
ซ่ึงอาจผสมผสานกบัเทคโนโลยีสมยัใหม่ ในการจดัการด้านการผลิตตอ้งค านึงตั้งแต่การก าหนด
เป้าหมายในการผลิต กลุ่มลูกค้า ทรัพยากรทั้ งทางด้านวตัถุดิบและบุคคล การเลือกท าเลท่ีตั้ ง           
ในการผลิต ตลอดจนการควบคุมขั้นตอนในการผลิต 

4.3) ด้านการจดัการตลาด เน้นในเร่ืองการเผยแพร่สินค้า การขยายตลาด การสร้าง
เอกลกัษณ์ของสินคา้ 

ขั้นตอนในการรับจดทะเบียนปฏิบติั (สมมาตย ์พนัภู, 2549 : 14-16) ดงัน้ี 

1. เตรียมหลกัฐานประกอบค าขอจดทะเบียน ซ่ึงจะแตกต่างกนัไปทั้งกรณีเป็นนิติบุคคล
และไม่เป็นนิติบุคคล ดงัน้ี 

1) กรณีท่ีเป็นนิติบุคคล เตรียมเอกสารดงัน้ี 

1.1) ส าเนาเอกสารแสดง วตัถุประสงค ์ระเบียบ หรือขอ้บงัคบั 

1.2) ส าเนาบญัชีรายช่ือคณะกรรมการด าเนินการปัจจุบนั 

1.3) ส าเนามติของคณะกรรมการด าเนินการหรือมติของท่ีประชุมใหญ่ 

1.4) ช่ือวสิาหกิจท่ีประสงคจ์ะจดัตั้ง พร้อมท่ีตั้งวสิาหกิจ 

1.5) ช่ือและท่ีอยูข่องผูมี้อ  านาจท าการแทน 

1.6) ช่ือและท่ีอยูข่องสมาชิก 

1.7) กิจการท่ีวสิาหกิจชุชนมีความประสงคจ์ะด าเนินการ 

2) กรณีท่ีไม่เป็นนิติบุคคล เตรียมเอกสารดงัน้ี 

2.1) หนังสือให้ความยินยอมของสมาชิก   ซ่ึงจ านวนไม่น้อยกว่าก่ึงหน่ึงของ     
สมาชิกทั้ งหมด หรือส าเนามติท่ีประชุม ซ่ึงมอบหมายให้บุคคลหน่ึงบุคคลใดมาจดทะเบียน                        
วสิาหกิจชุมชนแทน 

2.2) ช่ือวสิาหกิจท่ีประสงคจ์ะจดัตั้ง พร้อมท่ีตั้งวสิาหกิจ 
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2.3) รายช่ือและท่ีอยูข่องผูมี้อ านาจท าการแทนพร้อมส าเนาบตัรประชาชน 

2.4) ราชช่ือและท่ีอยูพ่ร้อมส าเนาบตัรประชาชนของสมาชิก 

2.5) กิจการท่ีวสิาหกิจชุมชนมีความประสงคจ์ะด าเนินการ 

2. หลังจากนั้ นให้ยื่นค าขอจดทะเบียนท่ีศูนย์บริการถ่ายทอดเทคโนโลยีการเกษตร                
ประจ าต าบล  เพื่อตรวจสอบการอนุมติั เม่ือผา่นนายทะเบียนจะออกหนงัสือส าคญัรับจดทะเบียนให้ 
 การท่ีวิสาหกิจชุมชนจะประสบความส าเร็จในการประกอบธุรกิจของชุมชน จ าเป็นตอ้ง
อาศยัความร่วมมือของสมาชิกทุกคนภายในกลุ่มท่ีจะเป็นแรงผลกัดันให้เกิดผลตามท่ีเป้าหมาย        
ของกลุ่มไดต้ั้งไว ้
 

5. แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และแนวคิด                         
การออกแบบตราสินค้า 

 การออกแบบผลิตภณัฑ ์บรรจุภณัฑ์ และตราสินคา้คุณธรรมท่ีนกัออกแบบตอ้งพึงตระหนกั
คือ การลอกเลียนแบบผลงานของผูอ่ื้น เพื่อดดัแปลงเป็นผลงานของตน ควรใชค้วามคิดสร้างสรรค์
ของตนออกแบบ จะท าใหเ้กิดความภาคภูมิใจมากกวา่ 

5.1 แนวคิดการออกแบบผลติภัณฑ์ 

 ในการออกแบบผลิตภณัฑ์เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค เป้าหมายหลกั     
ท่ีนักออกแบบตอ้งค านึงถึงในปัจจุบนั คือ การผลิตภณัฑ์นั้นตอ้งไม่กระทบต่อส่ิงแวดล้อม หรือ       
มีผลกระทบน้อยท่ีสุด โดยการค านึงจากวฏัจกัรผลิตภณัฑ์ให้มากท่ีสุด หลกัการในการออกแบบ    
ของผลิตภณัฑ์ (อรรคเจตต ์อภิขจรศิลป์ และปริญญ ์บุญกนิษฐ์, ม.ป.ป. : 1-3) ซ่ึงจดัเป็นแนวคิดท่ีมี                         
การประสานวธีิการออกแบบจากหลายดา้นในการออกแบบเพื่อส่ิงแวดลอ้ม ดงัน้ี 

1) การออกแบบเพื่อความปลอดภยั 

2) การออกแบบเพื่อการบริการ 

3) การออกแบบเพื่อการซ่อมบ ารุง 

4) การออกแบบเพื่อการประกอบ 

5) การออกแบบเพื่อการถอดประกอบ 

6) การออกแบบเพื่อการน ามาใชใ้หม่ 
7) การออกแบบเพื่อประหยดัพลงังาน 

 นอกจากน้ียงัตอ้งค านึงถึงความเป็นหน่วยของผลิตภณัฑ์ ความสมดุล และความสัมพนัธ์   
ทางศิลปะของผลิตภณัฑ์ดว้ย ปัจจยัอีกอย่างในการผลิตสินคา้หรือออกแบบสินคา้ คือ การพิจารณา
จากทุนท่ีใชใ้นการผลิตสินคา้เป็นหลกั เพื่อไม่ใหง้บเกินดุล 
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 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรศึกษาข้อมูลต่าง ๆ ท่ีเ ก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์ รวมทั้ ง                    
การวิเคราะห์หน้าท่ีของผลิตภณัฑ์ วสัดุท่ีใช้ กระบวนการผลิต ตลอดจนการหีบห่อและการขนส่ง 
เพื่อสามารถออกแบบผลิตภณัฑท่ี์ตรงความตอ้งการทั้งผูบ้ริโภคและผูผ้ลิต 

5.2 แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 การออกแบบบรรจุภณัฑ์ตอ้งเขา้ใจวตัถุประสงคข์องการออกแบบบรรจุภณัฑ์ทั้ง 2 ขอ้ 
(ภาควิชาเทคโนโลยีการบรรจุ คณะอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลยัเชียงใหม่, 2547 : ออนไลน์) 
คือ 

1) เพื่อสร้างบรรจุภณัฑ์ ให้สามารถเอ้ืออ านวยคุณประโยชน์ด้านหน้าท่ีใช้สอยได้ดี                
มีความปลอดภัยจากการคุ้มครองผลิตภัณฑ์ ความประหยดั ความมีประสิทธิภาพในการผลิต                      
การบรรจุ การขนส่ง การเก็บรักษา การวางจ าหน่าย และการอุปโภค ซ่ึงทั้งน้ีการออกแบบตอ้งอาศยั
ความรู้ ประสบการณ์ดา้นวศิวกรรมศาสตร์ และวทิยาศาสตร์ 

2) เพื่อสร้างบรรจุภณัฑใ์หส้ามารถส่ือสาร และสร้างผลกระทบทางจิตวิยาต่อผูบ้ริโภค 
โดยใชค้วามรู้ทางศิลปะ 

 ในการออกแบบตอ้งมีการก าหนดลกัษณะรูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตร ส่วนปริมาตร
อ่ืน ๆ ของวสัดุท่ีจะน ามาผลิตแลว้น ามาประกอบเป็นภาชนะบรรจุ ให้เหมาะสมกบัหน้าท่ีใช้สอย 
ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุภัณฑ์ การเก็บรักษาและการขนส่ง ซ่ึงในการออกแบบ                             
ควรระบุส่วนประกอบท่ีส าคญับนบรรจุภณัฑ ์เพื่อสร้างความเช่ือมัน่และประชาสัมพนัธ์สินคา้ ดงัน้ี 

1) ช่ือสินคา้ 

2) ตราสินคา้ 

3) สัญลกัษณ์ทางการคา้ 

4) รายละเอียดของสินคา้ 

5) รายละเอียดส่งเสริมการขาย 

6) รูปภาพ 

7) ส่วนประกอบของสินคา้ 

8) ปริมาตรหรือปริมาณ 

9) ช่ือผูผ้ลิตและผูจ้  าหน่าย (ถา้มี) 
10) รายละเอียดตามขอ้บงัคบัของกฎหมาย เช่น วนัผลิต วนัหมดอาย ุเป็นตน้ 

 นอกจากน้ีนักออกแบบบรรจุภณัฑ์ต้องค านึงถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อราคาบรรจุภณัฑ์ ได้แก่     
ราคาของวสัดุ ราคากรรมวิธีการผลิตบรรจุภณัฑ์ ราคาของการเก็บรักษาและการขนส่ง ราคาของ
เคร่ืองจกัรเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการผลิต และค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ  เพื่อลดตน้ทุนในการบรรจุหีบห่อ 
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5.3 แนวคิดการออกแบบตราสินค้า 

 ในภาวะท่ีมีการแข่งขันการตลาด การสร้างเอกลักษณ์ของสินค้า เพื่อสร้างส่ิงเร้า         
ให้ผูบ้ริโภคเกิดความภกัดีต่อสินคา้และบริการ ตราสินคา้จึงเป็นตวัแทนขององคก์รหรือหน่วยงาน                      
และส่ิงส าคญัในการสร้างความส าเร็จของตราสินคา้ คือ การออกแบบตราสินคา้ท่ีท าให้ผูบ้ริโภค             
เกิดการรับรู้สินคา้ แนวทางในการออกแบบตราสินคา้ (นภวรรณ คณานุรักษ,์ 2547: 229) มีดงัน้ี  

1) Vision วิสัยทศัน์ ในการสร้างตราสินคา้ในองค์กรตอ้งการก าหนดดา้นวิสัยทศัน์          
ให้ชัดเจน ว่าองค์กรเป็นองค์องค์ประเภทไหน ต้องการอะไร เพื่อน ามาก าหนดขอบเขตข้อมูล         
ในการสร้างตราสินคา้ 

2) Positioning/Promise ต าแหน่งหรือค าสัญญา คือการสร้างจุดยืนท่ีน าเสนอต่อลูกคา้
หรือผูบ้ริโภค เพื่อให้สามารถรับรู้ตราสินค้าเช่นเดียวกนั และท าให้เกิดความภกัดีต่อตราสินค้า       
ซ่ึงจุดยืนน้ีจะกลายเป็นค าสัญญาท่ีองค์กรให้ไวก้ับลูกค้า และกลายเป็นตาสินค้าท่ีมีกลุ่มลูกค้า
ตอ้งการ 

3) Identity System การก าหนดเอกลกัษณ์ของตราสินคา้เพื่อให้ลูกคา้จดจ าตราสินคา้
และเกิดการรับรู้ตราสินคา้ ในการออกแบบควรเลือกโลโก ้สัญลกัษณ์ สี และส่วนอ่ืน ๆ ท่ีสอดคลอ้ง
กบัวสิัยทศัน์และต าแหน่งหรือค าสัญญา 

4) Internal Branding ตราสินคา้ภายในองคก์ร คือการสร้างตราสินคา้แลว้สามารถให้
บุคลากรภายในองค์กรรับรู้และจดจ าว่าน่ีคือตราสินคา้ สัญลกัษณ์ขององคก์ร และบุคคลากรแสดง
พฤติกรรมท่ีตอบสนองและสอดคลอ้งกบัตราสินคา้ขององคก์ร 

5) Brand Awareness การจดจ าตราสินคา้เป็นกิจกรรมทางตลาดท่ีให้กลุ่มเป้าหมาย
หรือลูกคา้จดจ าตราสินคา้ เช่น การโฆษณา การท าข่าวประชาสัมพนัธ์ ท ากิจกรรมเพื่อสังคม เป็นตน้ 

6) Brand Preference ความชอบตราสินคา้ โดยการสร้างวิธีต่าง ๆ ท่ีให้ลูกคา้เขา้ใจวา่
ท าไมตอ้งเลือกตราสินคา้น้ี ซ่ึงเหตุผลนั้นตอ้งมีประโยชน์ต่อลูกคา้โดยตรง จึงจะท าให้ลูกคา้ช่ืนชอบ
ในตราสินคา้  

7) Brand loyalty ความภกัดีในเร่ืองของตราสินคา้ โดยการท าให้ลูกคา้มีความเช่ือมัน่             
ในตราสินค้า โดยการรักษาวิสัยทศัน์และค าสัญญาให้ไวก้ับลูกค้า นอกจากน้ีสินค้าและบริการ       
ตอ้งสร้างความประทบัใจแก่ลูกคา้ดว้ย 

 นอกจากน้ีการส่ือสารเก่ียวกับตราสินค้าไปยงัลูกคา้ อาจอยู่ในรูปแบบของการโฆษณา      
ให้ติดตา การระบุขอ้มูลตราสินคา้ลงบรรจุภณัฑ์ การประชาสัมพนัธ์ และการให้การอุปถมัภ์หรือ
สนบัสนุนกิจกรรมต่าง ๆ เช่น นายปิติ ภิรมยภ์กัดี ผูจ้ดัการกลุ่มการตลาด บริษทั สิงห์ คอร์เปอร์เรชัน่ 
จ  ากดั ใหก้ารสนบัสนุนกบัสโมสรฟุตบอล แมนเชสเตอร์ ยไูนเตด็ และไดรั้บสิทธิจ าหน่ายผลิตภณัฑ์
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สิงห์ในสนามโอลด์แทรฟฟอร์ด พร้อมมีป้ายสิงห์ ติดข้างสนามในทุกการแข่งขันตลอด                                     
3 ปีเต็ม ซ่ึงเป็นการขยายฐานผูบ้ริโภคของสิงห์ให้กวา้งข้ึน และน าตราสินค้าหรือแบรนด์ไทย           
สู่ตลาดโลก เป็นตน้ 

 

6. แนวคดิการวเิคราะห์ SWOT  Analysis 

  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและศกัยภาพท่ีเกิดข้ึนจากภายในและภายนอกองค์กรหรือ
หน่วยงาน เป็นกลยุทธ์หน่ึงท่ีใช้ในการวางแผนการด าเนินงาน ก าหนดจุดแข็งและจุดอ่อน                            
จากสภาพแวดลอ้มภายใน โอกาสและอุปสรรคจากสภาพแวดลอ้มภายนอก ตลอดจนผลกระทบท่ีมี
ต่อการท างานขององคก์ร เพื่อกา้วไปสู่ความส าเร็จ ดงัแผนภูมิท่ี 2.1 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
แผนภูมิท่ี 2.1 SWOT 
ท่ีมา : Davejblair, 2007: Online 

 SWOT เป็นค าย่อท่ีมาจากค า 4 ค าว่าท่ีว่า Strengths Weaknesses Opportunities Threats                          
(นภาพร ณ เชียงใหม่ อา้งในธนาคาร เรืองศิลป์สุวทิย,์ 2549:7)  คือ 
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1. Strengths หรือ จุดแข็ง ถือวา่เป็นการวิเคราะห์เพื่อพฒันาประเด็นท่ีจะเป็นจุดแข็ง หรือ
จุดเด่นภายในองคก์ร มองวา่มีจุดเด่นท่ีท าให้องคก์รน ามาใชเ้ป็นประโยชน์ในการท างานขององคก์ร                                  
เพื่อบรรลุวตัถุประสงค ์

2. Weaknesses หรือ จุดอ่อน ถือว่าเป็นการวิเคราะห์คน้หาประเด็นท่ีจะเป็นจุดอ่อน หรือ        
ท่ีเป็นปัญหาภายในองค์กร ท่ีองค์กรมองว่าเป็นจุดด้อยไม่สามารถน ามาใช้ให้เป็นประโยชน์          
ในการท างาน เพื่อบรรลุวตัถุประสงค ์

3. Opportunities หรือ โอกาส ถือวา่เป็นการวิเคราะห์เพื่อคน้หาประเด็นท่ีจะเป็นประโยชน์                      
มีโอกาสท่ีอาจเกิดข้ึนในอนาคตจากภายนอกองค์กร ท่ีเอ้ืออ านวยให้การท างานขององค์กร          
บรรลุวตัถุประสงค ์

4. Threats หรือ อุปสรรค ถือวา่เป็นการวิเคราะห์เพื่อคน้หาประเด็นท่ีเป็นขอ้จ ากดั ขดัขวาง                   
ท่ีมาจากภายนอกองคก์ร มองวา่เป็นภยัคุกคามต่อการท างานขององคก์รไม่ใหบ้รรลุวตัถุประสงค ์                           
 นอกจาก SWOT Analysis จะสร้างความส าเร็จให้องคก์ร ก็ยงัสร้างศกัยภาพในการท างาน
ขององคก์ร ดว้ยการพฒันาองคก์รจากจุดแขง็และปรับปรุงในจุดอ่อนท่ีมีอยูใ่หดี้ข้ึน 
 

7. แนวคิดด้านโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ และแนวทางคัดสรรสุดยอด                        
หน่ึงต าบลหน่ึงผลติภัณฑ์ ปี พ.ศ. 2549 

 “หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์” เป็นแนวทางอีกประการหน่ึง ท่ีจะสร้างความเจริญแก่ชุมชน     
ให้สามารถยกระดบัฐานะความเป็นอยูข่องคนในชุมชนให้ดีข้ึน โดยการผลิตหรือจดัการทรัพยากร   
ท่ีมีอยู่ในทอ้งถ่ิน ให้กลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณภาพ มีจุดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ของตนเองท่ี สอดคล้อง     
กบัวฒันธรรมในแต่ละทอ้งถ่ิน สามารถจ าหน่ายในตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ โดยมีหลกัการ 
พื้นฐาน 3 ประการ (ขอ้มูลโครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์, 2553) คือ 

1) ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินสู่สากล  
2) พึ่งตนเองและคิดอยา่งสร้างสรรค ์ 
3) การสร้างทรัพยากรมนุษย ์ 

 จากนโยบายของรัฐบาล ท่ีแถลงต่อรัฐสภา และตามระเบียบส านกันายกรัฐมนตรีว่าด้วย
คณะกรรมการอ านวยการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์แห่งชาติ พ.ศ. 2544 การด าเนินงาน                
ตามโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ ์มีวตัถุประสงคด์งัน้ี 

1) เพือ่สร้างงาน สร้างรายได ้แก่ชุมชน 
2) เพื่อสร้างความเขม้แขง็แก่ชุมชนใหคิ้ดเอง ท าเอง ในการพฒันาทอ้งถ่ิน 
3) เพื่อส่งเสริมภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 
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4) เพื่อส่งเสริมการพฒันาทรัพยากรมนุษย ์
 โดยส่งเสริมความคิดริเร่ิมสร้างสรรคข์องชุมชนในการพฒันาผลิตภณัฑ์ โดยสอดคลอ้งกบั
วถีิชีวติและวฒันธรรมในทอ้งถ่ิน เพื่อพฒันาสู่ความย ัง่ยนื ดงัภาพท่ี 2.13 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.14 การน าภูมิปัญญาทอ้งถ่ินสู่ภาพเมืองและสากล เพื่อสร้างความมัง่คัง่ 
ท่ีมา :  ดดัแปลงจาดการด าเนินงานของโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์, 2553 

 
 

 จากภาพท่ี 2.13 จะเห็นว่าทุกส่วนต่าง ๆ ไม่ว่าธรรมชาติ คน เทคโนโลยี วฒันธรรม และ                         
แรงบนัดาลใจท าให้เกิดการพฒันาภูมิปัญญาทอ้งถ่ินสู่ภาพเมืองและสากล เพื่อสร้างความมัง่คัง่                   
ด้วยการด าเนินโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์  ท่ีทุกฝ่ายตอ้งให้ความร่วมมือในการพฒันา
ประเทศไปพร้อมกนั ทั้งประชาชน ภาครัฐและภาคเอกชน 

ธรรมชาต ิ เทคโนโลยี วฒันธรรมไทย ความคดิสร้างสรรค์ 

ปัจจัยพืน้ฐาน 

น าภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ภาพเมืองและสากล เพือ่สร้างความมั่งคั่ง 

 

คน 
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 การคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ไทย (OTOP Product Champion) เป็นแนวคิด 
ของคณะกรรมการอ านวยการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ แห่งชาติ (กอ.นตผ.) ท่ีตอ้งการส่งเสริม 
และสนับสนุนให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้มีโอกาสพัฒนาคุณภาพ มาตรฐานสามารถส่งออกได ้                    
ในแนวทางการเช่ือมโยงมาตรฐานสินคา้จากระดบัภูมิภาคสู่สากล (Local Links Global Reaches) 
เพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลตามโครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ โดยได้มอบหมายให้
คณะอนุกรรมการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดับภูมิภาค ด าเนินการคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบล    
หน่ึงผลิตภณัฑ์ไทย มาตั้งแต่ปี พ.ศ.2546 - 2547 ซ่ึงการด าเนินงานท่ีผ่านมาประสบความส าเร็จ      
อย่างดียิ่ง  ก่อให้เกิดรายไดใ้นทอ้งถ่ิน รวมทั้งเกิดการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ชุมชนอย่างแพร่หลาย 
ดงันั้นในปี พ.ศ. 2549 กอ.นตผ จึงได้มอบหมายให้คณะอนุกรรมการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ ์      
ระดบัภูมิภาค ไดมี้การด าเนินการเพื่อคดัสรรผลิตภณัฑ์สุดยอดหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP 
Product Champion) โดยในปี 2549 เนน้ “ดา้นคุณภาพ และดา้นมาตรฐานของผลิตภณัฑ์ตอ้งไดรั้บ            
การรับรองมาตรฐานท่ีก าหนดเป็นส าคญั” 
 โครงการน้ีมีวตัถุประสงค ์คือ 

1) เพื่อจดัระดบัผลิตภณัฑ์ (Product Level) เป็นการจะน าไปสู่การพฒันาผลิตภณัฑ ์
(Product Development) 

2)  เพื่อจดัระบบฐานขอ้มูลผลิตภณัฑ์ (Profile) ท่ีจะใช้ในการท างานเชิงบูรณาการ  
ของทุกฝ่ายท่ีเก่ียวขอ้ง 

3) เพื่อเสริมสร้างรายไดแ้ละความเขม้แขง็ใหก้บัชุมชน 
4) เพื่อกระตุน้ให้เกิดกระบวนการมีส่วนร่วมของกลุ่มเยาวชน ประชาชน และชุมชน        

ในการพฒันาผลิตภณัฑ์ 
โดยโครงการน้ีได้วางกรอบแนวคิดการคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์  โดย                   

สามารถจ าแนกไดด้งัน้ี 
1) สามารถส่งออกได ้(Exportable) โดยมีความแกร่งของตราสินคา้ (Brand Equity) 
2) ผลิตอยา่งต่อเน่ืองและคุณภาพคงเดิม (Continuous & Consistent) 
3) ความมีมาตรฐาน (Standardization) โดยมีทั้งดา้นคุณภาพ (Quality) และยงัสามารถ

สร้างความพึงพอใจแก่ลูกคา้ (Satisfaction) 
4)  มีประวติัความเป็นมาของผลิตภณัฑ ์(Story of Product) 

ในการคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ ผูป้ระกอบการทางธุรกิจตอ้งมีคุณสมบติั                           
ของผูผ้ลิต และผูป้ระกอบการ ดงัน้ี 
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1) เป็นผูผ้ลิตและผูป้ระกอบการ ท่ีมีช่ืออยู่ในการส ารวจ และการลงทะเบียนผูผ้ลิต
ผูป้ระกอบการ ปี พ.ศ.2549 ของจงัหวดั และกรุงเทพมหานคร 

2) ผลิตภัณฑ์ท่ีส่งเข้าคัดสรร นับเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีได้แจ้งไว้ในการส ารวจ และ
ลงทะเบียนผูผ้ลิตและผูป้ระกอบการสินคา้ OTOP ปี พ.ศ.2549 

3) ผลิตภณัฑท่ี์ส่งเขา้คดัสรร ตอ้งผา่นการรับรองมาตรฐานตามท่ีกฎหมายก าหนดและ             
หากผลิตภัณฑ์ใดไม่มีข้อก าหนดของกฎหมายระบุไว ้ต้องผ่านการรับรองมาตรฐานอย่างใด                                 
อย่างหน่ึงเช่น อย. มผช. มอก. ฮาลาล คิว (Qmark)  GMP HACCP ตลลอดจนมาตรฐานเกษตร
อินทรีย ์ เป็นตน้  
 ตวัอยา่งเคร่ืองหมายรับรองตามท่ีกฎหมายก าหนดจากหน่วยงานต่าง ๆ ดงัภาพท่ี 2.14 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.15  เคร่ืองหมายรับรองมาตรฐาน 
ท่ีมา :  ดดัแปลงภาพจากส านกัรับรองมาตรฐานสินคา้และระบบคุณภาพ 

 

กรณีท่ีผูป้ระกอบการไดย้ื่นเร่ืองขอการรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน (มผช.) ไวก่้อน
การรับสมคัร (อยู่ระหวา่งการพิจารณารับรอง มผช.) สามารถสมคัรเขา้คดัสรรได ้แต่จะตอ้งไดรั้บ
การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)  ภายในเดือนกันยายน 2549  จึงจะได้รับ                         
การพิจารณาให้ค่ าคะแนนในระดับประเทศ ซ่ึงผู ้ผ ลิตและผู ้ประกอบการสินค้า  OTOP                        
สามารถส่งผลิตภัณฑ์ ท่ีได้แจ้งไว้ในการส ารวจและลงทะเบียนผูผ้ลิต ผูป้ระกอบการ OTOP                      
ปี พ.ศ.2549 และเป็นผลิตภณัฑ์หลกัท่ีผ่านการรับรองมาตรฐานท่ีก าหนดไว ้ส่งสมคัรเขา้คดัสรร     

หน่วยงานรับรอง

มาตรฐาน 
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ได้รายละเอียด 1 ผลิตภัณฑ์หลัก 1 ชุด โดยมีผลิตภัณฑ์ท่ีคัดสรรได้แบ่งออกเป็น 5 กลุ่ม                     
ประเภทผลิตภณัฑต์ามนิยามความหมายท่ีระบุต่อไปน้ี 

1) ประเภทอาหาร หมายถึง ผลผลิตทางการเกษตร และอาหารแปรรูป ซ่ึงไดรั้บมาตรฐาน 
อย. GAP GMP HACCP Qmark มผช.  มอก. มาตรฐานเกษตรอินทรีย ์ฮาลาล และยงัมีบรรจุภณัฑ์
เพือ่การจ าหน่ายทัว่ไป ประกอบดว้ย ผลิตผลทางเกษตรท่ีบริโภค เช่น พืชผกั ผลไม ้ เป็นตน้ ผลิตผล
ทางการเกษตรท่ีเป็นวตัถุดิบและผา่นกระบวนการแปรรูปเบ้ืองตน้ เช่น ขา้วสาร เน้ือสัตวส์ด อาหาร
ประมงสด  อาหารแปรรูปก่ึงส าเร็จรูป และ ส าเร็จรูป ดงัภาพท่ี 2.15 
 
 
 
  
 
 

ภาพท่ี 2.16 ผลิตภณัฑโ์อทอป ประเภทอาหารในจงัหวดัเชียงใหม่ 
 ท่ีมา : ดดัแปลงภาพอญัชลี โสมดี, 2553 
 

2) ประเภทเคร่ืองด่ืม หมายถึง ผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ ไดแ้ก่ สุราแช่  
สุรากลัน่ เช่น สาโท อุ ไวน์ เหลา้ขาว 35-40 ดีกรี เป็นตน้ และเคร่ืองด่ืมท่ีไม่มีแอลกอฮอล์ ไดแ้ก่ 
ผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืม ประเภทพร้อมด่ืม ผลิตภณัฑ์ประเภทชงละลาย และผลิตภณัฑ์ประเภทชง เช่น 
น ้าผลไม ้ น ้าสมุนไพร ขิงผงส าเร็จรูป  มะตูมผง ชาใบหม่อน ชาจีน เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.16 
 

 
 
 
 
 
 

  

                                   ภาพท่ี 2.17 ผลิตภณัฑโ์อทอป ประเภทเคร่ืองด่ืมในจงัหวดัเชียงใหม่ 
 ท่ีมา : ดดัแปลงภาพอญัชลี โสมดี, 2553 
 

3)  ประเภทผา้ เคร่ืองแต่งกาย หมายถึง ผา้ทอ และผา้ถกัท่ีได้จากเส้นใยธรรมชาติ หรือ      
เส้นใยสังเคราะห์ ผลิตภณัฑป์ระเภทเส้ือผา้ เคร่ืองประดบัตกแต่งร่างกาย จากวสัดุทุกประเภทไดแ้ก่ 



39 

 

ก. ผา้ หมายถึง ผลิตภณัฑ์ผา้ผืนท าจากเส้นใย เส้นด้าย น ามาทอถกัเป็นผืนมีลวดลาย   
เกิดจากโครงสร้างการทอหรือตกแต่งส าเร็จบนผืนผา้ ท าดว้ยมือ หรือเคร่ืองจกัร รวมถึงผลิตภณัฑ์    
ท่ีท  าจากผา้และเคร่ืองนุ่งห่มซ่ึงเป็นเส้นใยธรรมชาติและเส้นใยสังเคราะห์ ส่ิงทอ และผลิตภณัฑ ์      
ท่ีท าจากผา้เป็นหลกัและมีวสัดุอ่ืน ๆ เป็นองคป์ระกอบผสม 

ข.  เคร่ืองแต่งกาย หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ประดับตกแต่งร่างกาย จากวสัดุทุก ๆ 
ประเภทเพื่อประโยชน์ใชส้อย และความสวยงาม ดงัภาพท่ี 2.17 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 2.18 ผลิตภณัฑโ์อทอป ประเภทผา้เคร่ืองแต่งกาย ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
 ท่ีมา : ดดัแปลงภาพอญัชลี โสมดี, 2553 
 

4) ประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึก หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ีไวใ้ชห้รือตกแต่งประดบั
ในบา้น สถานท่ีต่าง ๆ เคร่ืองใชส้อย หรือเคร่ืองเรือน ท่ีมีวตัถุประสงค์เพื่อการใชส้อย ตกแต่ง หรือ
ให้เป็นของขวญั รวมทั้งส่ิงประดิษฐ์ท่ีสะท้อนวิถีชีวิตภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และวฒันธรรมทอ้งถ่ิน   
ทั้ ง น้ีไม่รวมถึงผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ หรือประดับตกแต่งร่างกาย และสินค้านั้ นจะต้องไม่ถูกผลิต             
โดยเคร่ืองจกัรอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ในลกัษณะโรงงานท่ีใช้เคร่ืองจกัรเป็นหลัก ใช้แรงงาน       
คนเสริมโดยไม่ใช้ฝีมือการผลิตของคน ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึก           
แบ่งออกเป็น 7 ประเภทไดแ้ก่ 

ก. ไม้  หมายถึง ของใช้  ของตกแต่ง ของท่ีระลึก ท่ีมีวสัดุท่ีท าจากไม้เป็นหลัก เช่น                     
ไมแ้กะสลกั  เฟอร์นิเจอร์  กล่องไม ้ เป็นตน้ 

ข.  จักสาน หรือถักสาน หมายถึง ของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึก ท่ีมีวสัดุท่ีเป็น               
เส้นใยธรรมชาติ หรือวสัดุสังเคราะห์ใด ๆ เช่น พลาสติก น ามาจกัสาน หรือถกัสาน ถกัทอให้เป็น             
รูปร่าง ได้แก่ ตะกร้า กระจูดสาน เส่ือกก ท่ีรองจานท าจากเส่ือกก ท่ีใส่ของท าจากพลาสติกสาน    
เป็นตน้ 
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ค.  ดอกไมป้ระดิษฐ์จากกระดาษสา หมายถึง ดอกไม้ ตน้ไม ้กล้วยไม ้ผลไมท่ี้ไม่ใช่
ส่ิงมีชีวติตามธรรมชาติ แต่ท าจากวสัดุต่างๆ เพื่อเลียนแบบธรรมชาติ  หรือผลิตภณัฑ์ประเภทของใช ้ 
ของตกแต่งของท่ีระลึก ท่ีมีวสัดุท่ีท าจากกระดาษสาเป็นหลกั เช่น ถุงกระดาษ กล่องกระดาษสา  
ตน้ไมป้ระดิษฐ ์ ผลไมป้ระดิษฐ ์ เป็นตน้ 

ง.  โลหะ หมายถึง ผลิตภณัฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึก ท่ีท าจากโลหะ              
ต่าง ๆ เช่น เงิน ทองเหลือง ดีบุก สเตนเลส ทอง สังกะสี เป็นต้น ซ่ึงมีส่วนประกอบหลัก เช่น 
ช้อนส้อม มีด ผลิตภัณฑ์ภาชนะท่ีใช้โลหะ ภาชนะท าจากสเตนเลสทุบ และทองเหลืองชุบ                      
ฟิวเตอร์บรอนซ์ แกะสลกัท่ีใชต้กแต่งสถานท่ีต่าง ๆ เป็นตน้ 

จ.  เซรามิค เคร่ืองป้ันดินเผา หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ีมีการน าวสัดุประเภทดิน สินแร่               
ไปข้ึนรูป และยงัน าไปเผาด้วยความร้อนสูง เพื่อเป็นภาชนะของใช้ของตกแต่งของท่ีระลึก เช่น 
เบญจรงค ์ถว้ยชาม ภาชนะกระเบ้ือง  เซรามิค โอ่ง อ่าง กระถางต่าง ๆ เป็นตน้ 

ฉ.  เคหะส่ิงทอ หมายถึง ของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึกท่ีมีวสัดุท าจากผ้า และ                      
มีการตดัเยบ็ เช่น ชุดเคร่ืองนอน พรมเช็ดเทา้  ผา้ปูโตะ๊ เป็นตน้ 

ช.  และ อ่ืน ๆ  ได้แก่   ของใช้   ของตกแต่ง ของท่ีระลึก หรือผลิตภัณฑ์ อ่ืน ๆ                              
ท่ีใชว้สัดุอ่ืนใด นอกเหนือจาก ขอ้ 1- 6 เช่น ท าจากพลาสติก เรซิน แกว้ เทียน รูปวาด เปเปอร์มาเช่ 
กระจก ซีเมนต ์เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.18 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.19 ผลิตภณัฑโ์อทอป ประเภทของใช ้ของตกแต่ง ของท่ีระลึก 
                ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
ท่ีมา : ดดัแปลงภาพอญัชลี โสมดี, 2553 
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5) ประเภทสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร หมายถึง ผลิตภณัฑ์จากสมุนไพร หรือมีสมุนไพร     
เป็นส่วนประกอบอา้งใช้ประโยชน์และอาจส่งผลต่อสุขภาพได้แก่ ยาจากสมุนไพร เคร่ืองส าอาง
สมุนไพร วตัถุอนัตรายท่ีใช้ในบา้นเรือน เช่น น ้ ายาลา้งจานสมุนไพร สมุนไพรไล่หรือก าจดัแมลง
และรวมถึงผลิตภณัฑ์จากสมุนไพรท่ีใช้ทางการเกษตร ทั้งน้ี ในกรณีท่ีมีปัญหาการจดัประเภท
ผลิตภณัฑ์ให้พิจารณาจดัประเภทผลิตภณัฑ์ โดยค านึงถึงวตัถุประสงค์ หรือค านึงถึงประโยชน์                    
ในการใชส้อย และเจตนารมณ์ของผูส้มคัรเป็นหลกั ดงัภาพท่ี 2.19 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 2.20 ผลิตภณัฑโ์อทอป ประเภทสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหารในจงัหวดัเชียงใหม่ 
 ท่ีมา : ดดัแปลงภาพอญัชลี โสมดี, 2553 
 

 การคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ไทย ในปี พ.ศ.2549 จะด าเนินการคดัสรร                   
ในระดบัประเทศเท่านั้น โดยการใช้หลกัเกณฑ์เฉพาะแต่ละประเภทผลิตภณัฑ์ (Specific Criteria)        
ก าหนดคะแนนรวมไว ้100 คะแนน ประกอบดว้ยหลกัเกณฑ์ในการพิจารณา 3 ดา้น คือ หลกัเกณฑ์
ด้านผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็งของชุมชนหลักเกณฑ์ด้านความเป็นไปได้ทางการตลาด และ
หลัก เกณฑ์ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ซ่ึงจะน ามาก าหนดกรอบในการจัดระดับผลิตภัณฑ ์                     
(Product Level) ออกเป็น 5 ระดบั ตามค่าคะแนนดงัน้ี 

1) ระดบั 5 ดาว  (ไดค้ะแนนตั้งแต่ 90 คะแนนข้ึนไป) เป็นสินคา้มีคุณภาพ หรือมีศกัยภาพ
ในการส่งออก 

2) ระดบั 4 ดาว  (ไดค้ะแนนระหวา่ง 80 - 89 คะแนน) เป็นสินคา้ท่ีมีศกัยภาพ เป็นท่ียอมรับ
ระดบัประเทศ และสามารถพฒันาสู่สากลได ้

3) ระดบั 3 ดาว  (ไดค้ะแนนระหวา่ง 70 - 79 คะแนน) นบัเป็นสินคา้ท่ีมีคุณภาพระดบักลาง     
ท่ีสามารถพฒันาสู่ระดบั 4 ดาวได ้

4) ระดบั 2 ดาว  (ไดค้ะแนนระหว่าง 50 - 69 คะแนน) ซ่ึงไดแ้ก่ สินคา้ท่ีสามารถพฒันา                        
สู่ระดบั 3 ดาว มีการประเมินศกัยภาพเป็นระยะ 
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5) ระดบั 1 ดาว  (ไดค้ะแนนต ่ากวา่ 50 คะแนน) เป็นสินคา้ท่ีไม่สามารถพฒันาสู่ระดบัของ                              
2 ดาวได ้เน่ืองจากมีจุดอ่อนมาก และยากต่อการพฒันา 
 สรุปได้ว่า “การคัดสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ไทย ปี พ .ศ.2549” นับเป็น
โครงการการคดัสรรผลิตภณัฑ์ของทอ้งถ่ิน หรือผูป้ระกอบการทั้งหลาย เพื่อเป็นการจดัมาตรฐาน                  
ดา้นการผลิต การออกแบบ และมาตรฐานของผูป้ระกอบการเอง ซ่ึงจะมีเกณฑ์ท่ีตดัสินระดบัชั้น  
ของผลิตภณัฑ์ทอ้งถ่ิน โดยผูเ้ช่ียวชาญและคณะกรรมการจะเป็นผูใ้ห้คะแนน และลงความเห็น               
โดยผู ้ประกอบการทั้ งหลายจ าเป็นต้องรักษากฎเกณฑ์ และพัฒนาศักยภาพตนเอง เพื่อเข้าสู่                      
การคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ไทยให้ได้ เพื่อเป็นการพฒันาศกัยภาพการแข่งขนั                    
ทั้ งยงัสามารถน าเอาระดับชั้ นท่ีตนเองได้รับนั้ น มาเป็นเคร่ืองรับประกัน ถึงคุณภาพสินค้า                            
ของตนเองได ้
 

8. การรับรองคุณภาพมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
 ความเป็นมาของโครงการมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน 
  ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) ได้จัดท าโครงการมาตรฐาน
ผลิตภณัฑชุ์มชนข้ึน โดยมีระยะเวลาด าเนินการ 5 ปี วงเงินประมาณ 112,475,000 บาท (หน่ึงร้อยสิบ
สองล้าน ส่ีแสนเจ็ดห ม่ืนห้ าพันบาท )  เพื่ อรอง รับการพัฒนาคุณภาพ  ผ ลิตภัณฑ์ ชุมชน                    
หรือระดับพื้นบ้านท่ียงัไม่ได้รับการพฒันาเท่าท่ีควร ในขณะเดียวกันรัฐบาลมีนโยบายจัดตั้ ง
โครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ เพื่อเสริมสร้างให้แต่ละชุมชนได้ใช้ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินพฒันา
คุณภาพผลิตภณัฑท่ี์เป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถ่ินเพื่อผลิตจ าหน่ายสู่ตลาดผูบ้ริโภค  
 ดงันั้นโครงการมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน สมอ. จึงเป็นแนวทางท่ีสอดคล้องและ
สนับสนุนในด้านมาตรฐานและการ รับรอง คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ท่ี ได้จากโครงการ                              
หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์เพื่อใหผ้ลิตภณัฑเ์ป็นท่ียอมรับและสามารถประกนัคุณภาพใหก้บัผูบ้ริโภค
ซ่ึงเป็นแนวทางหน่ึงท่ีเช่ือมโยงผลิตภณัฑ ์จากชุมชนสู่ตลาดผูบ้ริโภคทั้งในประเทศ และต่างประเทศ 
โดยมีวตัถุประสงคท่ี์ส าคญั คือ  

1. ส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้รับการรับรอง           
และแสดงเคร่ืองหมายการรับรอง 

2. เพื่อส่งเสริมด้านการตลาดของผลิตภณัฑ์ให้เป็นท่ียอมรับอย่างแพร่หลาย        
และสร้างความมัน่ใจใหก้บัผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑชุ์มชน ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

3. เพื่อ เน้นให้มีการพัฒนาแบบยั่งยืน อีกทั้ งสนับสนุนนโยบายเ ร่งด่วน            
ของรัฐบาลในโครงการ หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ 
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 ต่อมากระทรวงอุตสาหกรรม โดยปลดักระทรวงอุตสาหกรรมไดม้อบหมายให้ สมอ. 
ด าเนินการในส่วนท่ีเก่ียวข้องกับการก าหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนตามความเห็นของ
คณะอนุกรรมการวิจัยพัฒนาคุณภาพและพัฒนาเทคโนโลยี ในคณะกรรมการอ านวยการ                           
หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑแ์ห่งชาติ (กอ. นตผ.) ท่ีไดม้อบหมายงานให้ อก. เป็นผูพ้ิจารณาด าเนินการ
ทั้ งน้ีได้เสนอจัดสรรเงินงบประมาณปี 2546 ให้จ  านวนเงิน 15 ล้านบาท โดยมีกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม (ผูแ้ทน อก.ในคณะอนุกรรมการฯ) เป็นผูป้ระสานงานและให้การสนับสนุนขอ้มูล  
ของการด าเนินการในเร่ืองน้ี 
 แนวทางการด าเนินงานโครงการมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน ของ สมอ. 

1. การก าหนดมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน สมอ. จะก าหนดมาตรฐาน โดยมีขอ้ก าหนด                
ท่ีเหมาะสมกบัสภาพของผลิตภณัฑ์เป็นท่ียอมรับของทุกฝ่ายท่ีเก่ียวขอ้งมีแนวทางปฏิบติัไม่ซบัซ้อน 
เพื่อใหผู้ผ้ลิตเขา้ถึงมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชนไดง่้ายและค านึงถึงระยะเวลาในการก าหนดมาตรฐาน   
โดยใช้ข้อมูลจากประชุมสัมมนาเพื่อจัดท ามาตรฐาน โดย สมอ. หรือ จัดจ้างกลุ่มนักวิชาการ         
และใหผ้า่นการประชาพิจารณ์จากผูเ้ก่ียวขอ้งทุกฝ่ายก่อนประกาศใช ้

2. การรับรองคุณภาพผลิตภณัฑ์ชุมชน สมอ. จะให้การรับรองและการตรวจติดตาม
ผลเพื่อสนบัสนุนผูท้  าให้ผลิตผลิตภณัฑ์ชุมชนอย่างมีคุณภาพ เป็นท่ีเช่ือถือของกลุ่มผูบ้ริโภค โดย
การเก็บตวัอย่างทดสอบ และค่าใช้จ่ายในการทดสอบตวัอย่างทางโครงการฯ จะให้การสนบัสนุน           
สมอ. จะก าหนดรูปแบบเคร่ืองหมายรับรองและจะประชาสัมพนัธ์เผยแพร่ เพื่อให้ผูบ้ริโภครับทราบ
และยอมรับอยา่งทัว่ถึง 

3. ดา้นพฒันาผูผ้ลิตภายในชุมชน ในกรณีท่ีผูผ้ลิตบางรายมีปัญหาในการท าผลิตภณัฑ์    
ให้มีคุณภาพตามท่ีมาตรฐานก าหนด และสมอ. จะส่งผูเ้ช่ียวชาญหรือนักวิชาการเขา้ไปให้ความรู้
เบ้ืองตน้ โดยการฝึกอบรมและให้ค  าปรึกษาแนะน า ณ ต าบลสถานท่ีผลิต จนมีขีดความสามารถ
ขอรับการรับรองได ้

4. ดา้นส่งเสริมและประชาสัมพนัธ์หน่วยงานของ สมอ. จะสร้างการรับรู้เพื่อให้รู้จกั
และเกิดความตระหนกัต่ืนตวั โดยเปิดตวัและแนะน าโครงการผา่นส่ือต่างๆ เช่น ส่ือวิทยุ โทรทศัน์  
หนงัสือพิมพ ์ฯลฯ  สร้างแรงจูงใจทั้งทางตรงและทางออ้มกล่าวคือ  จดัประชุมผูน้ า ชุมชนหมู่บา้น                 
ท่ีมีผลิตภัณฑ์ชุมชน และเผยแพร่โครงการให้ทราบด้วยวิธีการต่างๆ เน้นใช้ส่ือในท้องถ่ิน                         
ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น สปอตโฆษณา  ทางวิทยุโทรทัศน์ ฯลฯ ตอกย  ้าความส าเร็จของผูไ้ด้รับ                
การรับรองและยกย่องเชิดชูเพื่อเป็นแบบอย่างความส าเร็จของผลิตภณัฑ์ชาวบ้านภูมิปัญญาไทย   
และใหผู้ผ้ลิตเกิดภาพพจน์ท่ีดีวา่เป็นสินคา้คุณภาพเทียบสินคา้แบรนดเ์นมทั้งหลาย  
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 หลกัเกณฑ์/ เง่ือนไขการรับรองคุณภาพผลติภัณฑ์ชุมชน 

1. ขอบข่าย 
   เอกสารน้ีก าหนดนิยาม คุณสมบติัของผูย้ื่นค าขอ การรับรอง การตรวจติดตามผล                       
การยกเลิกการรับรอง และอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งในการรับรองคุณภาพผลิตภณัฑชุ์มชน 

2. นิยาม  ความหมายของค าท่ีใชใ้นเอกสารน้ี มีดงัต่อไปน้ี 
2.1 การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง การให้การรับรองคุณภาพ

ผลิตภณัฑ์ชุมชนของผูผ้ลิต  ในชุมชนท่ีเกิดการรวมกลุ่มกนัประกอบกิจกรรมหน่ึงทั้งท่ีจดทะเบียน
อย่างเป็นทางการหรือท่ีไม่มีการจดทะเบียนเป็นการรวมกลุ่มเอง โดยธรรมชาติ หรือชุมชน                           
ในโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ ท่ีผ่านการคัดเลือกจากจังหวดั และ/หรือหน่วยงาน                       
ท่ีเก่ียวขอ้งตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชนท่ีส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมไดป้ระกาศ
ก าหนดไวแ้ลว้ 

2.2 ผูย้ื่นค าขอ หมายถึง ผูผ้ลิตท่ีอยู่ในชุมชน และ/หรือจากโครงการหน่ึงต าบล                   
หน่ึงผลิตภณัฑ์ ท่ีผา่นการคดัเลือกจากคณะกรรมการอ านวยการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์แห่งชาติ 
(กอ.นตผ.) 

2.3 ผูท่ี้ได้รับการรับรอง หมายถึง ผูย้ื่นค าขอท่ีผ่านการตรวจประเมินแล้ว และ   
ไดรั้บการรับรองจากคณะกรรมการมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน 

3. คุณสมบติัของผูย้ืน่ค  าขอ ซ่ึงผูย้ืน่ค  าขอตอ้งมีคุณสมบติัในขอ้หน่ึงขอ้ใด ดงัต่อไปน้ี 
3.1 เป็นผู ้ผลิตในชุมชนและ/หรือจากโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์              

ท่ีผา่นการคดัเลือกจากคณะกรรมการอ านวยการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑแ์ห่งชาติ (กอ.นตผ.) 
3.2 เป็นกลุ่มหรือสมาชิกของกลุ่มเกษตรกร กลุ่มสหกรณ์ หรือกลุ่มอ่ืน ๆ                      

ตามกฎหมายวสิาหกิจชุมชน เช่น กลุ่มอาชีพ กลุ่มอาชีพกา้วหนา้ กลุ่มธรรมชาติ เป็นตน้ 
4. การรับรอง 

4.1 การรับรองคุณภาพผลิตภณัฑชุ์มชน ประกอบดว้ยการด าเนินการดงัน้ี 
4.1.1 ตรวจสอบสถานท่ีผลิตและเก็บตวัอย่างจากสถานท่ีผลิตส่งตรวจสอบ 

เพื่อพิจารณาออกใบรับรอง 
4.1.2 ตรวจติดตามผลคุณภาพผลิตภณัฑ์ชุมชนท่ีไดรั้บการรับรอง โดยสุ่มซ้ือ

ตวัอยา่งท่ีไดรั้บการรับรองจากสถานท่ีจ าหน่ายหรือสถานท่ีผลิตเพื่อตรวจสอบ 
4.2 การขอรับรอง ให้ยื่นค าขอต่อส านักงานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม                  

หรือส านักงานอุตสาหกรรมจงัหวัด หรือศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค พร้อมหลักฐานและ
เอกสารต่าง ๆ ตามแบบท่ีส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑอุ์ตสาหกรรมก าหนด 
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4.3 เม่ือไดรั้บค าขอตามขอ้ 4.2 แลว้ ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม 
ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวดั หรือศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค จะนัดหมายการตรวจ                   
สถานท่ีผลิต เก็บตวัอยา่งส่งทดสอบ หรือทดสอบ ณ สถานท่ีผลิต 

4.4 ประเมินผลการตรวจสอบว่าเป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีได้
ก าหนดไวห้รือไม่ 

4.5 ใบรับรองผลิตภณัฑ ์มีอาย ุ3 ปี นบัตั้งแต่วนัท่ีระบุในใบรับรอง 
4.6 การขอต่ออายุใบรับรองหรือการออกใบรับรองฉบับใหม่ เม่ือใบรับรอง               

ฉบบัเก่าส้ินอาย ุใหด้ าเนินการตามขอ้ 4.2 ถึง 4.4 
4.7 กรณีท่ีมีการย้ายสถานท่ีผลิต หากเป็นผลิตภัณฑ์อาหารเคร่ืองด่ืม และ                

สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร ซ่ึงก าหนดให้ตรวจสุขลักษณะ ให้ด าเนินการตรวจสอบสถานท่ีผลิต                
เก็บตวัอย่างส่งทดสอบ และประเมินผลการตรวจสอบว่าเป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน      
ท่ีได้ก าหนดไว้หรือไม่ และหากเป็นผลิตภัณฑ์ผ้า เคร่ืองแต่งกาย ของใช้ ของตกแต่งและ             
ของท่ีระลึก ใหด้ าเนินการตรวจสอบ สถานท่ีผลิต โดยไม่ตอ้งเก็บตวัอยา่งส่งทดสอบ 

4.8 ค าขอท่ีอยู่ระหว่างรอการพิจารณา กรณีท่ีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนใหม่             
มีผลบงัคบัใช้ให้ประเมินผลกาตรวจสอบตามมาตรบานผลิตภณัฑ์ชุมชนใหม่ กรณีท่ีมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ใหม่มีเกณฑ์หรือข้อก าหนดเพิ่มเติม หรือการแก้ไขข้อก าหนดท่ีมีผลกระทบกับ
คุณสมบติัของผลิตภณัฑ์ ให้ท าการเก็บตวัอย่าง เพื่อตรวจประเมินตามรายการต่าง ๆ ตามเกณฑ ์
หรือขอ้ก าหนดท่ีเพิ่มเติมนั้น 

5. เง่ือนไขและการตรวจติดตาม 
5.1 ผูไ้ด้รับการรับรองต้องรักษา ไวซ่ึ้งคุณภาพตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน                 

ท่ีก าหนดไว ้ตลอดระยะเวลาท่ีไดรับการรับรอง 
5.2 การประเมินผลการตรวจสอบตวัอยา่งท่ีสุ่มซ้ือ เพื่อตรวจติดตามผลตอ้งเป็นไป

ตามมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชนท่ีก าหนด 
5.3 การตรวจติดตามผลท าอยา่งนอ้ยปีละ 1 คร้ัง 

6. การยกเลิกการรับรอง ทางส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมจะยกเลิก                           
ใบรับรอง กรณีใดกรณีหน่ึงดงัต่อไปน้ี 

6.1 ผลิตภณัฑท่ี์ผลการตรวจสอบไม่เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน 2 คร้ัง 
6.2 ผูไ้ดรั้บการรับรองขอยกเลิกใบรับรอง 
6.3 เม่ือใบรับรองครบอาย ุ3 ปี นบัจากวนัท่ีไดรั้บการรับรอง 
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6.4 มีการประกาศแกไ้ขหรือยกเลิกมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชนท่ีไดก้ าหนดไวต้าม
มาตรฐานเดิม ให้ใช้ใบรับรองเดิมต่อไปตามมาตรฐานเดิมภายในระยะเวลา 1 ปี กรณีท่ีมีผูไ้ด้รับ                  
การรับรองนบัตั้งแต่วนัท่ีมาตรฐานใหม่มีผลบงัคบัใช ้

6.5 กรณีมีการกระท าอันเป็นการฝ่าฝืนหรือไม่ปฏิบัติตามหลักเกณฑ์และ               
เง่ือนไขต่าง ๆ ท่ีก าหนด เช่น การอวดอา้งเกินความเป็นจริง โฆษณาการไดรั้บการรับรองครอบคลุม
รวมถึงผลิตภณัฑท่ี์ไม่ไดรั้บการรับรอง 

7. อ่ืน ๆ 
7.1 ในกรณีท่ียกเลิกใบรับรอง ผูไ้ด้รับการรับรองต้องยุติการใช้ส่ิงพิมพ์และ                       

ส่ือโฆษณา ท่ีมีการอา้งอิงถึงการไดรั้บการรับรองทั้งหมด 
7.2 ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม ไม่รับผิดชอบในการกระท าใด ๆ 

ของผูไ้ด้รับการรับรองท่ีไดก้ระท าไปโดยไม่สุจริต หรือไม่ปฏิบติัตามหรือฝ่าฝืนหลกัเกณฑ์และ
เง่ือนไขท่ีก าหนด 
 สัญลกัษณ์มาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน 
 
 
 
 
 
 
             ภาพท่ี 2.21 สัญลกัษณ์มาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน 
 ท่ีมา: ส านกัรับรองมาตรฐานสินคา้และระบบคุณภาพ, 2553 
 

  สัญลกัษณ์มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน เป็นส่ิงท่ีบ่งบอกว่าสินคา้ ผลิตภณัฑ์นั้น ๆ                 
ได้ผ่านมาตรฐานของ ส านักงานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม ซ่ึงผูป้ระกอบการส่วนใหญ่                  
จะใช้ตราน้ี ติดบนสินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้ น ๆ เพื่อสร้างความเช่ือมั่นในคุณภาพของสินค้า                    
ใหก้บัลูกคา้ 
  ดังนั้ นผู ้ประกอบการทุกท่านต้องท าการศึกษาขั้นตอนการขอรับรองมาตรฐาน                    
ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เข้าใจอย่างละเอียด เพื่อความสะดวกของผู ้ประกอบการและเจ้าหน้าท่ี                
ท่ีให้บริการในด้านน้ี  ซ่ึงขั้นตอนดงักล่าวผูป้ระกอบการสามารถศึกษาและเตรียมเอกสารรวมทั้ง
สินคา้ตวัอยา่งไดจ้ากภาพท่ี 2.21 
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ภาพท่ี 2.22 ขั้นตอนการขอรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน 
ท่ีมา : ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑอุ์ตสาหกรรม, 2553 

 

การยืน่ค าขอ 

นัดหมายตรวจ

สถานทีผ่ลติ 

สรุปเสนอคณะอนุกรรมการฯ 

พจิารณา 

จดัท า

ใบรับรอง 

ตรวจสถานทีผ่ลติและเกบ็

ตวัอย่าง 

ส่งทดสอบทีห่น่วย

ตรวจสอบ 

ประเมนิผลทดสอบ 

การเตรียม

เอกสาร 

1. ขอรับแบบค าขอ (มช.1) และข้อแนะน า  
ในการกรอกค าขอ 

2. พจิารณาขีดความสามารถและความ
พร้อมในการยืน่ขอ 1. สอบถามรายละเอยีดข้อสงสัยกบัเจ้าหน้าที ่ 

          ทีเ่กีย่วข้อง 

2.  กรอกรายละเอยีดในแบบค าขอ 

3.  แนบหลกัฐานเอกสารทีเ่กีย่วข้อง เช่น      
          ส าเนาทะเบียนบ้าน  ส าเนาบัตรประจ าตวั 

          ประชาชน ส าเนาหนังสือรับรองกลุ่ม 

4.  เตรียมความพร้อมส าหรับการตรวจสถานที่
ผลติและตวัอย่าง 

5.  รอรับการนัดหมายและก าหนดผู้ประสานกบั 
สมอ. 

จดัเตรียม
ตวัอย่า
ง 

รอรับแจ้งผลทดสอบ (กรณีผลไม่ผ่านให้
ปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ์ และจะเก็บ
ตวัอย่างส่งตรวจสอบเป็นคร้ังที ่2) 

รับ

ใบรับรอง 

1. รอรับแจ้งการรับใบรับรอง 

2. ปฏิบัตติามเงือ่นไขทีก่ าหนด ทีแ่นบ
มากบัใบรับรอง 

ส่ิงทีผู้่ประกอบการต้องเตรียมหรือด าเนินการ 
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9. แนวทางการวเิคราะห์ทางด้านการจัดการการตลาดในวสิาหกจิชุมชน 

 ในการประกอบธุรกิจเพื่อให้ประสบความส าเร็จ ตอ้งอาศยักลยุทธ์ต่าง ๆ ในการขบัเคล่ือน
ธุรกิจให้เจริญก้าวหน้า เช่นเดียวกับวิสาหกิจชุมชนท่ีประสบความส าเร็จได้ ตอ้งมีการวิเคราะห์
ทางดา้นการจดัการตลาดใหดี้ 

 กระบวนการวเิคราะห์การจดัการการตลาด (ภควตั เจียมจิณณวตัร,2553 : 3) แบ่งเป็น 3 กลุ่ม 
คือ การวเิคราะห์การแบ่งส่วนตลาด การก าหนดตลาดเป้าหมาย การก าหนดต าแหน่ง ดงัน้ี 

9.1 การวิเคราะห์ในดา้นแบ่งส่วนตลาด (Segmentation) คือ การแบ่งตลาดรวมออกเป็น               
ตลาดย่อย ๆ ตามความตอ้งการท่ีแตกต่างกนั เพื่อให้สามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายท่ีเลือกแลว้
อยา่งมีประสิทธิภาพ สามารถแบ่งตลาดไดเ้ป็น 3 กลุ่ม คือ 

9.1.1 ตลาดมวลชน  Mass Marketing  (มีเงินทุนมากจึงผลิตมาก) เนน้มุ่งความส าคญั  
ของการผลิตสินคา้ในรูปแบบเดียวกนัเป็นจ านวนมากท่ีเรียกวา่ Mass Production โดยออกวางตลาด              
อย่างทัว่ถึงเรียกว่า Mass Distribution และมีการส่งเสริมตลาดอยา่งมากเรียกว่า Mass Promotion  
เพื่อให้เกิดการประหยดัจากขนาด Economy of scale  มองดา้นการตลาดมีความคลา้ยคลึงกนั ท าให้
ผูบ้ริโภคมีความตอ้งการท่ีคลา้ยคลึงกนั จึงนิยมใชก้ลยุทธ์แบบ Low cost leadership คือ การสร้าง             
ความไดเ้ปรียบจากการมีตน้ทุนท่ีต ่ากวา่คู่แข่งแต่ไม่ใช่การตดัราคา ซ่ึงยากท่ีคู่แข่งจะเขา้มาแข่งขนั
ดา้นราคาได ้แต่มีความเส่ียงหากยอดขายไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 

9.1.2 ส่วนของตลาด Segment Marketing (ความตอ้งการท่ีแตกต่าง) มองตลาดมี
ลกัษณะความตอ้งการแตกต่างกนั ผูผ้ลิตจะตอ้งจดัผลิตภณัฑ์และส่วนผสมทางการตลาดให้แตกต่าง
กนัให้ตลาดแต่ละกลุ่มเป้าหมาย เพื่อสามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ จึงนิยมใชก้ลยุทธ์
แบบ Differentiation ซ่ึงเป็นกลยุทธ์ท่ีใชใ้นการสร้างความแตกต่างของสินคา้และบริการให้ต่างจาก         
คู่แข่งขนั เพื่อให้สามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ท่ีตอ้งการต่างไปจากเดิมและในการ
สร้างความแตกต่างน้ีจะตอ้งเนน้ท่ีการสร้างมูลค่าเพิ่มใหเ้กิดกบั สินคา้และบริการ 

9.1.3 ตลาดกลุ่มเล็ก  Niche Marketing  (แบ่งตลาดใหเ้ป็นตลาดยอ่ย)  เป็นการก าหนด
ตลาดโดยแบ่งส่วนของตลาดให้เป็นตลาดย่อยอีก ซ่ึงลูกค้าจะมีความต้องการท่ีเฉพาะเจาะจง                       
ท่ีแคบกว่าส่วนของตลาด ตลาดกลุ่มน้ีจะมีคู่แข่งน้อยรายเหมาะกับกลุ่มธุรกิจท่ีมีขนาดเล็ก มี
ทรัพยากรอยูอ่ยา่งจ ากดั จึงนิยมใชก้ลยุทธ์แบบ Focus คือ การรวมกลยุทธ์ Low cost leadership และ
กลยุทธ์Differentiation หรืออีกกลยุทธ์หน่ึงท่ีส าคญัคือ Blue Ocean Strategy ท่ีเนน้ความแปลกใหม่
และใชค้วามคิดสร้างสรรค ์ในการด าเนินธุรกิจ 

9.2 การก าหนดตลาดเป้าหมาย (Targeting) คือการเลือกเป้าหมายจากการแบ่งส่วนตลาด 
โดยค านึงปัจจยัดงัต่อไปน้ี 
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9.2.1 ขนาดและความเจริญเติบโตส่วนของตลาด โดยคาดคะเนจากยอดขายและ             

การเพิ่มข้ึนของยอดขาย   
9.2.2 ความสามารถในการจูงใจส่วนของตลาด   
9.2.3 วตัถุประสงคแ์ละทรัพยากรขององคก์ารมีความสอดคลอ้งกนั 

9.3 การก าหนดต าแหน่ง (Positioning) คือการก าหนดต าแหน่งในการแข่งขนัทางตลาด
ของสินค้าและบริการ ท่ีสามารถแสดงให้เห็นถึงลักษณะเด่นและลักษณะท่ีเหนือคู่แข่งขัน                       
โดยการส่ือสารถึงผู ้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ทั้ งการประชาสัมพนัธ์ การโฆษณา พิจารณาจาก         
ความแตกต่างของผลิตภณัฑใ์นการก าหนดสินคา้ เช่น ภาพลกัษณ์  การบริการ บุคลากร เป็นตน้  
 นอกจากน้ีกลยุทธ์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อความพึงพอใจ (4P’s)           
เป็นพื้นฐานในการวเิคราะห์การจดัการการตลาด (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2541: 210) ประกอบ
ไปดว้ย 

1) Product ผลิตภณัฑ์ คือส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ อาจมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได ้
เช่น สินคา้ บริการ สถานท่ี องคก์ร ความคิด เป็นตน้ เพื่อสนองความตอ้งการของลูกคา้ให้พึงพอใจ                       
โดยผลิตภณัฑน์ั้น จะตอ้งมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า (Value) ในสายตาของลูกคา้ จึงจะมีผล    
ท าให้ผลิตภณัฑ์นั้นสามารถท าการขายได ้ โดยสร้างผลิตภณัฑ์ท่ีมีความแตกต่าง ก าหนดต าแหน่ง            
ทางผลิตภณัฑ ์และพฒันาผลิตภณัฑอ์ยูเ่สมอ 

2) Price ราคา หรือคุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน ซ่ึงผูบ้ริโภคจะเปรียบเทียบระหวา่ง
ทางดา้นคุณค่าผลิตภณัฑ์ (Value) กบัทางดา้นราคาผลิตภณัฑ์ (Price) นั้น ซ่ึงราคาตอ้งพิจารณาจาก           
การยอมรับในราคาของผูบ้ริโภค ราคาของตลาดท่ีก าลงัแข่งขนักนั รวมทั้งตน้ทุนในการผลิต เป็นตน้ 

3) Place ช่องทางในการจดัจ าหน่ายและการกระจายสินคา้สู่ตลาด เพื่อให้ครอบคลุม
กบักลุ่มลูกคา้ กลุ่มเป้าหมายใหม้ากท่ีสุด โดยพิจารณาจากระดบัของช่องทางการจดัจ าหน่าย จ านวน
ช่องทางการจดัจ าหน่าย และจ านวนคลงัสินคา้และการกระจายสินคา้ เป็นตน้ 

4) Promotion การส่งเสริมการตลาด คือ การติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลระหวา่งผูข้าย
กบัผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภค เพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซ้ือ โดยใชเ้คร่ืองมือต่าง ๆ ในการกระตุน้       
การซ้ือจากผูบ้ริโภค เช่น การโฆษณาสินคา้ การประชาสัมพนัธ์ การขายโดยพนกังาน การตลาดทาง                       
ตรงท่ีติดต่อโดยตรงกบัลูกคา้ ทั้งทางจดหมาย อีเมล ์โทรศพัท ์เป็นตน้ 

กลยุทธ์ท่ีน ามาใช้ในการจัดการการตลาดนั้ น ผู ้ผลิตต้องวิเคราะห์และเลือกกลยุทธ์              
ท่ีเหมาะสมกบัธุรกิจของตน อาจไม่จ  าเป็นตอ้งเลือกใช้กลยุทธ์ทุกกลยุทธ์ แต่บางคร้ังเพียงกลยุทธ์
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เดียวธุรกิจก็สามารถด าเนินต่อไปไดแ้ละประสบความส าเร็จ ส่ิงส าคญัในการเลือกใช้กลยุทธ์ของ
วสิาหกิจชุมชนคือ การใชป้ระสบการณ์และการวเิคราะห์แบบ SWOT Analysis ก่อนเลือกกลยทุธ์ 

 

10. ประวตัิความเป็นมาของกระดาษในประเทศไทย 

 ในประเทศไทยมีการท ากระดาษใช้ตั้ งแต่สมัยโบราณ คือ การผลิตกระดาษข่อยและ           
กระดาษสา (วนัทนีย ์ป้อมบุบผา, 2549:4) ซ่ึงวิธีการ ากระดาษนั้น ดว้ยวิธีง่าย ๆ คือ ตดัตน้ข่อยหรือ
ก่ิงท่ีมีอายปุระมาณ 1 ปี เป็นท่อน ๆ แลว้น าไปแช่น ้ าให้เปลือกอ่อนตวั จึงฉีกเปลือกออกมาเป็นฝอย  
แล้วผสมปูนขาวให้เกาะกับเปลือกข่อย เติมน ้ าแล้วคลุกให้เข้ากันจึงหมกัทิ้งไวใ้นโอ่ง 3-4 วนั                
ค่อยล้างปูนขาวออก เพื่อน าไปต้มให้เป่ือยจึงใช้ตะแกรงกรอง จึงทุบเปลือกข่อยด้วยท่อนไม ้          
จนแหลกละเอียด จึงค่อยผสมน ้ าป้ันเป็นก้อน จากนั้นใช้ตะแกรงกรอบไมบุ้ด้วยผา้มุง้วางในน ้ า
สะอาด แล้วค่อยใส่ก้อนเยื่อกระดาษข่อยท่ีป้ันไวล้งไป กวนให้กระจายทัว่กรอบไม ้แล้วค่อย ๆ                        
ยกตะแกรงข้ึนจากน ้ า และรีดน ้ าให้ออก แล้วน าไปตากแดดจนแห้ง จึงค่อยลอกกระดาษออก                 
ส่วนวธีิท ากระดาษสาก็ท าคลา้ยกนั 
 ประเภทเส้นใยพืชท่ีใช้ในการผลิตเยื่อกระดาษ คือ พืชเกือบทุกชนิดสามารถน ามาท า         
เยื่อกระดาษได้ ส่วนวตัถุดิบท่ีใช้ผลิตเยื่อกระดาษในประเทศไทย ได้แก่ ไม้ยูคาลิปตสั ชานออ้ย      
ไมไ้ผ ่ปอ ฟางขา้ว ปอสา เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.22 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 2.23 สมุดข่อยท่ีปรากฏในประเทศไทย 
 ท่ีมา: หน่วยปฏิบติัการวจิยัเคมีสารสนเทศ ภาควชิาเคมี คณะวทิยาศาสตร์ 
                           มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์, 2552 : ออนไลน ์
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 ในปัจจุบนัมีการพฒันาการในการท ากระดาษ เช่น การน ามูลสัตวม์าใช้ในการท ากระดาษ 
ส าหรับมูลสัตวท่ี์น ามาผลิตกระดาษ ไดแ้ก่ มูลชา้ง เป็นตน้ 
 เ ม่ือกล่าวถึงงานหัตกรรมกระดาษ ได้มีนักวิชาการและ ผู ้เ ช่ียวชาญได้จ  ากัดความ             
หรือ อธิบายถึงค าวา่ “ผลิตภณัฑห์ตัถกรรม” ไวด้งัน้ี 
 สมชัย พัวพันพัฒนา (อ้างในสุพรรณี พุมมา,2550:25) ให้ความหมายของผลิตภัณฑ์
หัตถกรรม หมายถึง การสร้างสรรค์ส่ิงของเคร่ืองใช้ด้วยมือของชาวบ้านในท้องถ่ินต่าง ๆ                   
งานศิลปหัตถกรรมเหล่าน้ีย่อมจะตอ้งมีคุณค่า ในดา้นประโยชน์ใช้สอย และความประณีตงดงาม 
ตลอดจนสอดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้มของทอ้งถ่ินหรือชุมชนนั้น ๆ เป็นอยา่งดี  
 ส่วนวิบูลย ์ล้ีสุวรรณ ไดใ้ห้ความหมาย ของ ผลิตภณัฑ์หัตถกรรม หมายถึง ส่ิงท่ีสร้างข้ึน
ดว้ยฝีมือมนุษย ์  โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อการใช้ประโยชน์เป็นส าคญั รูปแบบของงานหัตถกรรม
พฒันาข้ึนตามความช านาญของช่างผูผ้ลิต  ซ่ึงมีการปรับปรุงเพื่อสนองประโยชน์ใชส้อยให้ดียิ่งข้ึน         
จึงต้องใช้เวลาในการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบและเลือกสรรวัสดุ เพื่อให้สนองการใช้สอย                                
ไดส้มบูรณ์ 
 กระทรวงอุตสาหกรรม,กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ปี 2537 ให้ความหมายของผลิตภณัฑ์
หัตถกรรม ว่าหมายถึง ส่ิงท่ีต้องใช้ฝีมือในการประดิษฐ์ และมีความงานด้านศิลปะแฝงอยู ่                        
โดยอาจใชเ้คร่ืองจกัร เคร่ืองมือ เคร่ืองทุ่นแรง ช่วยในการผลิตดว้ยก็ได ้
 สุพรรณี พุมมา (2550: 25) กล่าวว่า ผลิตภณัฑ์ดา้นหตัถกรรม หมายถึง ส่ิงสร้างข้ึนดว้ยมือ       
โดยการใช้ฝีมือและศิลปะในการประดิษฐ์ เพื่อสนองความต้องการในด้านรูปแบบประโยชน์                   
ในการใชส้อย 
 สรุป ผลิตภณัฑ์หตัถกรรม คือ งานท่ีใชฝี้มือในการสร้างส่ิงต่าง ๆ ท่ีผลงานออกมาดว้ยงาน  
ท่ีประณีตและมีคุณค่าทางจิตใจของผูส้ร้างผลงาน 
 ในด้านผลิตภณัฑ์ท่ีเก่ียวกับหัตถกรรมงานกระดาษท่ีปรากฏในจงัหวดัเชียงใหม่ ได้แก่                   
งานแปรรูปจากกระดาษสา เช่น การท าร่ม ท าโคม ท าสมุดบนัทึก ถุงใส่ของ กรอบรูป การ์ด ตุง                   
และกล่องใส่ของ ซ่ึงผลิตภณัฑ์ดังกล่าวนับว่าได้ใช้ความประณีตและความคิดสร้างสรรค์ของ
ผูป้ระกอบการหรือเป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษท่ีน ามาดดัแปลงใหเ้ขา้กบัยคุสมยั 
 การท าร่ม เป็นของใช้สอยชนิดหน่ึงไวส้ าหรับกนัแดดกนัฝน ในปัจจุบนัร่มนั้นเป็นสินคา้
ประเภทเพื่อประดบัตกแต่ง แหล่งผลิตร่มท่ีมีช่ือเสียงของจงัหวดัเชียงใหม่ คือ อ าเภอสันก าแพง 
เรียกวา่ “ร่มบ่อสร้าง”  
 กล่าวว่าประวติัของร่มในจังหวดัเชียงใหม่มีท่ีมา 2 เร่ืองราว (พิชัย เหล่ียวเรืองรัตน์ ,                         
2549 : 1-2) คือ เร่ืองท่ีหน่ึง กล่าวคือ ในสมยัโบราณมีพระธุดงครู์ปหน่ึงมาปักกลดท่ีบา้นบ่อสร้าง 
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บงัเอิญมีลมพายุพดัแรงจนท าให้กลดของพระรูปนั้นเสียหาย จึงมีชายชราคนหน่ึงช่ือ เผือก ไดเ้ป็น                     
ผูซ่้อมแซมกลดใหใ้ชก้ารได ้ต่อมาก็ดดัแปลงกลดมาเป็นร่มใชใ้นเวลาต่อมา 
 เร่ืองท่ีสอง กล่าวถึงพระธุดงค์ท่ีธุดงค์ไปยงัประเทศพม่า แล้วได้ไปพบวิธีการท าร่มของ              
พม่าจึงน ามาเผยแพร่ใหก้บัชาวบา้นบ่อสร้าง 
 ในการท าร่มของบ่อสร้างนั้น  แต่เดิมใช้โครงจากไมไ้ผ ่ใช้กระดาษสาเป็นพื้นร่มแลว้ใช้สี
จากธรรมชาติเพียง 2 สี คือสีด าและสีแดง ซ่ึงมาจากเปลือกไม ้ดินแดง และเขม่าไฟผสมยางไม ้                  
มายอ้มทาร่มท่ีท าข้ึน ซ่ึงชาวบา้นส่วนใหญ่  จึงน าร่มท่ีท าข้ึนถวายวดัในเทศกาลต่าง ๆ ของพวกเขา  
 เม่ือมีร่มโครงเหล็กปิดดว้ยพลาสติกหรือไนลอนจากต่างประเทศเขา้มา ท าให้ร่มบ่อสร้าง
ไม่ได้รับความนิยม จนกระทัง่ได้มีการตั้ งศูนย์หัตถกรรมการท าร่มท่ีบ่อสร้างข้ึน จนกลายเป็น                            
แหล่งผลิตร่มกระดาษขนาดใหญ่ท่ีรับผลิตและขายทั้งปลีกและส่ง ร่มบ่อสร้างจึงกลายเป็นสินคา้      
ท่ีระลึกซ่ึงเป็นสัญลกัษณ์ของเมืองเชียงใหม่  ดงัภาพท่ี 2.23 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพท่ี 2.24 ร่มบ่อสร้างท่ีน ามาประยกุตเ์ป็นของตกแต่งในปัจจุบนั 
 

 ส่วนการน ากระดาษมาใช้ในการท าโคมนั้น จะเห็นว่าโคมแบบลา้นนานั้นมีหลายรูปแบบ
หรือหลายประเภท เช่น โคมลอย โคมผดั โคมแขวน เป็นตน้ 
 โกมลอยล้านนา หรือ โคมลอยนั้น จะสร้างข้ึนในช่วงเดือนพฤศจิกายน หรือในช่วง                 
วนัลอยกระทง ท่ีชาวล้านนาเรียกว่า ประเพณียี่เป็ง แต่กระดาษท่ีใช้ในการท าโคมนั้น ไม่ได้ใช้
กระดาษสา แต่ใชก้ระดาษขาวบางหรือกระดาษว่าว แต่ก็เป็นงานหตัถกรรมกระดาษอีกแขนงหน่ึง 
ดงัภาพท่ี 2.24 
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 ภาพท่ี 2.25 โคมลอย 
         ท่ีมา: การประกวดโคมลอยลา้นนา ของเทศบาลต าบลวงัเหนือ จงัหวดัล าปาง                                           
                           วนัท่ี 3 พ.ย 2552, 2553 
 

 ในขั้นตอนการท านั้นมีวธีิการท าแบบคร่าว ๆ (นิคม พรหมมาเทพย1์, 2539:16-20) ดงัน้ี 
1) วาดรูปแบบของโคมลอยว่าต้องการแบบใด เช่น แบบส่ีเหล่ียม แบบลูกฟัก                            

แบบมน (กลม)  จากนั้นจึงท าปากโคมลอย โดยวดัความกวา้งจากเส้นผ่าศูนยก์ลางของโคมแล้ว
แบ่งเป็น 8 ส่วน แลว้น าความยาวท่ีไดห้น่ึงในแปดมาท าความกวา้งของปากโคม 

2) เม่ือเจาะปากโคมลอยแล้วจะตดักระดาษมาท ากรอบริมปากโคมเป็นรูปร่างตาม       
ท่ีออกแบบ และเพิ่มลูกเล่นด้วยการเติมหาง คือ การตดักระดาษปะติดท่ีเป็นเส้นยาว ๆ ก็จะได ้     
โคมลอยท่ีตอ้งการดงัภาพท่ี 2.25 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพท่ี 2.26 การปล่อยโคมไฟในเทศกาลลอยกระทง หรือ ยีเ่ป็ง 
 ท่ีมา : งานประเพณียีเ่ป็งวดัวเิวกวนาราม อ าเภอสันทราย จงัหวดัเชียงใหม่, 2553 
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 จากรูป 2.24 และ 2.25 สังเกตไดว้่าโคมลอยจะปล่อยข้ึนในช่วงเวลากลางวนั ส่วนโคมไฟ 
จะปล่อยข้ึนในเวลากลางคืน และวธีิในการท าโคมไฟมีดงัน้ี 

1) เหลาไม้ไผ่มาจักตอกเป็นเส้นกลมยาวประมาณ 3 เมตร เส้นผ่าศูนย์กลาง                            
0.5 เซนติเมตร 

2) น าเส้นตอกมามว้นทบัเหล่ียมกนัใหไ้ดเ้ส้นผา่ศูนยก์ลางประมาณ 1.5 เมตร  
3) ใชด้า้ยเหนียวพนัหวัไมท่ี้ทบักนัใหแ้น่น จะไดว้งไม ้ท่ีเรียกวา่ “วงปาก” 
4) เลือกกระดาษว่าวแล้วมาต่อเป็นผืนใหญ่ แลว้มามว้นเป็นวงตามขนาดของวงไม ้    

ท่ีเตรียมไว ้แลว้ใชก้าวติดริมต่อกนัให้เป็นทรงกระบอกกลวง โดยมีวงไมอ้ยูด่า้นในแลว้วดัจากปาก
ข้ึนไปประมาณ 2 เมตร 

5) น าแผ่นกระดาษมาปิดปากดา้นบนให้มิดชิดเป็นตวัโคมไฟ จึงน าปากดา้นล่างเขา้
ติดกบัวงไม้ไผ่จนรอบเพื่อเป็นปากโคมไฟด้านล่าง จึงหาเศษผา้ท าเป็นก้อนชุบน ้ ามนัข้ียา (ชัน)                
เพื่อน ามาผูกกบัตวัโคม ดว้ยการใช้ลวดสองเส้นผูกขวางเป็นเส้นผ่าศูนยก์ลาง ตดักนัเป็นกากบาท 
แลว้น ากอ้นเช้ือเพลิงไวต้รงกลาง ก็เสร็จขั้นตอนการท าโคมไฟ 
 เม่ือกล่าวถึงโคมอีกประเภทท่ีเรียกว่า “โคมแขวน” เศรษฐมนัตร์ กาญจนกุล (2552: ก)        
กล่าวว่า  โคมแขวน เป็นเ ร่ืองราวท่ี เ ก่ียวกับว ัฒนธรรม เป็นมากกว่า เค ร่ืองให้แสงสว่าง                             
ซ่ึงเป็นเร่ืองเล่าเก่ียวกบัความร ่ ารวยทางศิลปะท่ีมากดว้ยฝีมือ น ้ าใจ ไมตรี ส่วนใหญ่โคมแขวนจะใช้
เป็นโคมท่ีไวบู้ชาพระตกแต่งในงานยี่เป็ง หรือใชต้กแต่งตามบา้นเรือน ห้างร้านต่าง ๆ มีหลายแบบ 
เช่น โคมบาตรพระ โคมรูปดาว โคมตะกร้า และโคมรูปธรรมจกัร ดงัภาพท่ี 2.26 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 ภาพท่ี 2.27 โคมแขวน 
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 ภูมิปัญญาอีกอย่างท่ีเรียกว่า “ตุง” ซ่ึง สากล จริยวิทยานนท์ (ม.ป.ป.: 178) กล่าวว่า “ตุง”              
ซ่ึงหมายถึง “ธง” ในภาษาภาคกลาง ถือวา่เป็นส่ิงประดิษฐ์ท่ีหล่อหลอมจากความเช่ือ ประเพณีและ
วฒันธรรมอันเก่าแก่ของล้านนาไว้ ท่ีแสดงให้เห็นถึงเอกลักษณ์ของวฒันธรรมของล้านนา                
ท่ีมีความเช่ือมโยงขอ้งเก่ียวกบัวถีิในการด ารงชีวติของชาวลา้นนา ตั้งแต่อดีตกาลจนถึงปัจจุบนั 
 จุดหมายหลกัของการท าตุง คือ เป็นพุทธบูชา ดว้ยความเช่ือของชาวลา้นนาท่ีวา่การถวายตุง
เป็นการสร้างกุศลและอุทิศส่วนกุศลใหก้บัผูล่้วงลบัไปแลว้ อีกทั้งยงัเป็นการเฉลิมฉลองศาสนสถาน 
หรือ ศาสนวตัถุดว้ย 
 ในความเช่ือดา้นไสยศาสตร์และพิธีกรรม มีความเช่ือท่ีว่าตุงสามารถช่วยสะเดาะเคราะห์
ขจัดภัยพิบัติต่าง ๆ และใช้ในการบูชาผีสางเทวดา และพิธีกรรมอ่ืนๆ เช่น งานปอยหลวง                      
งานทอดกฐิน ประเพณีสงกรานต์ ประเพณีเก่ียวกับคนตาย เป็นต้น กล่าวได้ว่า ตุงล้านนา                     
เป็นเคร่ืองหมายแห่งการท าบุญท าทาน ดงัภาพท่ี 2.27 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 2.28 การถวายตุงเพื่อการท าบุญท าทาน 
 ท่ีมา: งาน “ป๋าเวณีป๋ีใหม่เมืองเจียงใหม่ 2552 จดัโดยเทศบาลนครเชียงใหม่, 2552 
 

 ตุงไดแ้บ่งเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ  คือ ตุงท่ีใช้ในงานมงคล ถือเป็นตุงท าบุญ และตุงท่ีใช้     
ในงานอวมงคล ถือเป็นตุงท าทาน แต่ตุงท่ีใชว้สัดุจากกระดาษในการสร้างสรรคผ์ลงานหรือผลิตตุง 
ไดแ้ก่ ตุงตวัเป้ิง (ตุงสิบสองราศี) ตุงไส้หมู (ตุงพญายอ)  เป็นตน้  
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 ในช่วงประเพณีสงกรานต์ หรือ ป๋ีใหม่เมือง จะพบว่าชาวลา้นนาส่วนใหญ่ จะน าตุงไส้หมู
กบัตุงตวัเป้ิง หรือ ตุงสิบสองราศี มาปักท่ีกองเจดียท์รายตอนเชา้ท่ีวดั ในวนัมหาวนั ซ่ึงลกัษณะของ
ตุงไส้หมู มีรูปร่างคลา้ยจอมแห หรือ ปรางคเ์จดีย ์ดงัภาพท่ี 2.28 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 ภาพท่ี 2.29 การตดัตุงไส้หมู 
 ท่ีมา : งาน “ป๋าเวณีป๋ีใหม่เมืองเจียงใหม่ 2552 จดัโดยเทศบาลนครเชียงใหม่, 2552 
 

 ส่วนตุงตวัเป้ิง หรือ ตุงสิบสองราศี สังเกตว่าในปัจจุบนันั้นมีการเปล่ียนแปลงอยา่งมาก คือ 
ลกัษณะของตุงแมย้งัคงเป็นกระดาษ แต่ลกัษณะลวดลายของภาพสิบสองราศี จากเดิมเป็นการใช้
ฝีมือในการวาด เปล่ียนเป็นการใช้ตรายางในการป้ัมลายแทน ซ่ึงในความเช่ือของชาวล้านนา        
หากไดถ้วายตุงชนิดน้ี จะท าใหช้ะตาชีวติของผูถ้วายมีความเจริญรุ่งเรือง ท ามาคา้ข้ึน ดงัรูปท่ี 2.29 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 2.30 ตุงตวัเป้ิงและตุงสิบสองราศีบนกองเจดียท์ราย 
 ท่ีมา: งาน “ป๋าเวณีป๋ีใหม่เมืองเจียงใหม่ 2552 จดัโดยเทศบาลนครเชียงใหม่, 2552 
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 ในปัจจุบนัประเทศไทยมีการพฒันาการสร้างมูลค่าให้กบักระดาษสา โดยการปรับปรุง
คุณสมบัติของกระดาษสาให้ มี คุณสมบัติการทนไฟ มากกว่ากระดาษสาแบบธรรมดา                                
อ.ดร. วิมล นาคสาทา และ อ. ดร. มาโนช นาคสาทา คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่                  
เป็นผูพ้ฒันาคุณสมบติักนัไฟของกระดาษสา (วิมล นาคสาทา และ มาโนช นาคสาทา, 2551: 1-3) 
โดยวิธีการน าเปลือกสาแห้งไปแช่น ้ าเป็นเวลา 12-15 ชัว่โมง แล้วน ามาตม้กบัสารละลายโซเดียม               
ไฮดรอกไซด์เป็นเวลา 8-10 ชัว่โมง จากนั้นน าไปลา้งน ้ าสะอาด แลว้ตีเยื่อดว้ยเคร่ืองตีเยื่อจนไดเ้ยื่อ    
ท่ีละเอียด จากนั้นน าเยื่อไปแช่ในสารทนไฟแล้วข้ึนรูปเป็นกระดาษ ซ่ึงสามารถเพิ่มมูลค่าให้กบั
กระดาษสา เช่น จากราคาทุน 15 บาท เป็น 250 - 320 บาท เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.30 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 2.31 ขั้นตอนการท ากระดาษสาแบบทนไฟ 
 ท่ีมา: วารสารทองกวาว มหาวทิยาเชียงใหม่ 2551, 7 

ขั้นตอนการท ากระดาษสาแบบทนไฟ 
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 เ ม่ือได้กระดาษสาท่ีมีคุณสมบัติทนไฟ ผู ้วิจ ัยเ ร่ือง การพัฒนาคุณสมบัติกันไฟของ              
กระดาษสา ไดท้  าการทดสอบคุณสมบติัดงักล่าว ดงัภาพท่ี 2.31 และ 2.32 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพท่ี 2.32 การทดสอบคุณสมบติัการทนไฟของกระดาษสา 
 ท่ีมา: วารสารทองกวาว มหาวทิยาเชียงใหม่ 2551, 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพท่ี 2.33 การทดสอบคุณสมบติัการทนไฟของกระดาษสาแบบธรรมดา 
                                    และแบบกนัไฟ 
  ท่ีมา: วารสารทองกวาว มหาวทิยาเชียงใหม่ 2551, 7 
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 จากรูปจะเห็นได้ว่าการวิจัยของ คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่  คร้ังน้ี                
ประสบความส าเ ร็จได้ขั้ นหน่ึงและสามารถสร้างรายได้ให้กับผู ้ประกอบการกระดาษสา                  
ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
 ในความรู้เร่ืองศิลปะเก่ียวกับงานประติมากรรมสามาถน ามาประยุกต์ในงานหัตถกรรม          
สาขากระดาษ  โดยออกแบบผลงานจากกระดาษด้วยความคิดส ร้างสรรค์ใน รูปแบบ                      
งานประติมากรรมนูนต ่า 
 ประติมากรรมนูนต ่ า เป็นลักษณะเทคนิคในการสร้างสรรค์ประติมากรรม ท่ีก าหนด           
ให้ปริมาตรของรูปทรง มีความเบาบางมีมุมมองได้เพียงด้านเดียวเท่านั้น (สุวิช สถิตวิทยานันท์, 
ม.ป.ป.:37) ไดแ้ก่ ภาพป้ันเหรียญท่ีส่ือและท าให้เกิดความรู้สึกว่าภาพนั้นกลมนูนบนพื้นผิวของ
รูปทรงตามธรรมชาติ จากข้อมูลของสล่าผลิตภณัฑ์ภาพนูนต ่า ( กระดาษรีไซเคิล ) ของอ าเภอ                      
สันก าแพง สล่าสุทศัน์  ปิงโกดก  ไดมี้ความคิดท่ีน าเอาเศษกระดาษน ามาใชใ้ห้เกิดประโยชน์อีกคร้ัง 
จึงไดคิ้ดคน้หาวิธีจะประดิษฐ์ภาพนูนต ่า ซ่ึงเป็นการใชฝี้มือประกอบกบัความคิดสร้างสรรคใ์นการ
ประดิษฐแ์ละออกแบบผลงานท่ีมีคุณค่า ดงัรูปท่ี 2.33 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  ภาพท่ี 2.34 สล่าสุทศัน์  ปิงโกดก   
                                    ผูผ้ลิตภณัฑภ์าพนูนต ่า (กระดาษรีไซเคิล) อ าเภอสันก าแพง 
  ท่ีมา: สล่าบา้นสันก าแพง จงัหวดัเชียงใหม่, 2553 
 

 สรุปไดว้า่ งานหตัถกรรมสาขากระดาษ สามารถเกิดจากความคิดและฝีมือของช่าง ซ่ึงลว้น
เป็นเอกลกัษณ์ของลา้นนา ท่ีมีคุณค่าทั้งดา้นวตัถุและคุณค่าทางจิตใจของช่าง 
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11. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 สมศักดิ์ วชิรพันธ์ุ (2537) ไดศึ้กษาเร่ือง การถ่ายทอดความรู้หัตถกรรมทอ้งถ่ิน: การศึกษา
การท ากระดาษสา บ้านท่าล้อ อ าเภอเมือง จงัหวดัล าปาง เป็นการวิจยัท่ีวิเคราะห์แบบองค์รวม 
ผลการวิจยัพบว่า การถ่ายทอดการท ากระดาษสา เป็นการถ่ายทอดความรู้ท่ีเป็นทกัษะความคิด 
ทศันคติ ความรู้ในการจดัการ ในอดีตเป็นการถ่ายทอดภายในครอบครัวโดยพ่อ แม่ ถ่ายทอด          
ให้ลูกหลาน โดยวิธีการใชใ้ห้ค  าบอกเล่า สาธิต และปฏิบติัจริง โดยผูถ่้ายทอดเป็นผูป้ระเมิน ต่อมา     
มีการท ากระดาษสามากข้ึน ส่วนราชการ กลุ่มองค์กรชาวบ้าน และลูกค้าเข้ามาท าหน้าท่ีช่วย                              
ในการถ่ายทอดเน้ือหาและกลวิธีการแบบใหม่ ๆ โดยใช้วิธีท่ีหลากหลายมากข้ึน เช่น ฝึกอบรม        
ประชุม สัมมนา และการสาธิตในปัจจุบนั กระบวนการผลิตกระดาษปรับตัวเป็นธุรกิจเต็มตัว                                
มีการจ้างแรงงานเข้ามาท าเฉพาะอย่าง การถ่ายทอดนั้ นมีทั้ งส่วนท่ีเป็นสถาบันครอบครัว                  
เจา้ของธุรกิจ ลูกคา้และส่วนราชการโดยการถ่ายทอดเฉพาะเร่ือง 
 การถ่ายทอดความรู้มีการปรับเปล่ียนพฒันาตลอดเวลา เพื่อต่อสู้และปรับตวัให้สอดคลอ้ง
กบัการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจ และสังคมท่ีเปล่ียนแปลงตลอดเวลา การปรับเปล่ียนท่ีพฒันา
ดงักล่าวมีทั้งในส่วนผูใ้หก้ารถ่ายทอด ผูรั้บการถ่ายทอด เน้ือหา และวธีิการ 
 องค์กรและบุคคลมีบทบาทในการถ่ายทอดความรู้ คือ สถาบนัครอบครัว องค์กรชาวบา้น 
เจ้าของธุรกิจ ลูกค้าและส่วนราชการ ซ่ึงแต่ละองค์กรท าหน้าท่ีมากน้อยแตกต่างกันตามยุค                    
ระยะเวลา และความเหมาะสมตามบริบทท่ีเปล่ียนแปลงไป 
 ปัจจัยท่ีมีผลให้การถ่ายทอดความรู้เกิดการเปล่ียนแปลง คือ ด้านเศรษฐกิจ ได้แก่                      
ความตอ้งการของตลาด การพฒันาท่ีดึงแรงงานสู่เมือง ระบบการคา้สมยัใหม่ และระบบการผลิต 
ส่วนแบบอุตสาหกรรมทางด้านสังคม ได้แก่ การพึ่งตนเอง ภูมิปัญญาชาวบ้าน จ านวนแรงงาน       
ในครอบครัว ในทางด้านเทคนิควิทยา ได้แก่ เทคโนโลยีในการผลิตท่ีพฒันาข้ึนมา ทางด้าน       
สภาพกายภาพ ไดแ้ก่ การลดลงของป่าไม ้และความแหง้ของน ้าในแม่น ้าในบางช่วงเวลา 
 มาลี หมวกกุล วิรัตน์ จันเลน จิราพร มะโนวัง และคณะ (ม.ป.ป.) ได้วิจยัเร่ือง โครงการ 
การศึกษากระบวนการผลิตกระดาษจากใบสับปะรดในระบบธุรกิจชุมชน บ้านป่าซางวิวฒัน์                  
ต าบลนางแล อ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงราย เพื่อศึกษาทดลองกระบวนการการผลิตกระดาษจาก                      
ใบสับปะรดในเชิงธุรกิจชุมชนท่ีคุม้ทุนและไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม การทดลองและพฒันาผลิตภณัฑ์
จากกระดาษใบสับปะรดตามท่ีตลาดตอ้งการ และการทดลองแนวทางในการบริหารจดัการกลุ่ม                     
ผูผ้ลิตกระดาษจากใบสับปะรดท่ีสามารถด ารงอยูไ่ด ้
 การศึกษาวิจยัท่ีบา้นป่าซางวิวฒัน์ ต าบลนางแล อ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงราย   มีทีมนกัวิจยั
ชุมชนในหมู่บา้นจ านวน 12 คน ท าการศึกษาวิจยัโดยใช้แบบส ารวจขอ้มูลทัว่ไปของหมู่บา้นและ
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ขอ้มูลด้านการผลิตสับปะรด ซ่ึงเป็นขอ้มูลพื้นฐานด้านวตัถุดิบ เพื่อน าขอ้มูลท่ีได้ไปทดลองผลิต
กระดาษจากใบสับปะรด โดยใชค้วามร้อนในการยอ่ยสลาย 2 ชนิด คือ การใชค้วามร้อนจากฟืนและ
การใช้ความร้อนจากแก๊สหุงต้ม จากนั้นจัดเก็บข้อมูลทางด้านการตลาด โดยใช้การสัมภาษณ์       
แบบเจาะลึกเจ้าของร้านค้า 40 กว่าร้าน เพื่อให้ได้ข้อมูลด้านการตลาด ด้านความต้องการของ
ผู ้บริโภค เช่น รูปแบบ ลักษณะสีสัน ขนาด โดยน าข้อมูลท่ีได้มาประกอบในการวางแผน              
การออกแบบผลิตภณัฑ์และการศึกษาดูงานในแหล่งผลิตท่ีประสบผลส าเร็จทางด้านการบริหาร
จดัการกลุ่มและการท าธุรกิจชุมชน เพื่อการศึกษาเรียนรู้เก่ียวกบัการจดัการกลุ่มในดา้นต่าง ๆ และ     
ร่วมเรียนรู้ปัญหา การแกไ้ขปัญหาเพื่อน ามาเป็นแนวทางในการด าเนินงานของกลุ่ม 
 จากนั้นท าการทดลองขยายอตัราส่วนการผลิตกระดาษจากใบสับปะรด ในเชิงธุรกิจชุมชน 
โดยใช้ใบสับปะรดท่ีผ่านการทุบปริมาณ 10  กิโลกรัม ต้มในน ้ า เปล่าผสมกับโซดาไฟ                           
1/2 กิโลกรัม ต่อน ้ า 50 ลิตร เพื่อเปรียบเทียบเวลาย่อยสลายท่ีเหมาะสม และลกัษณะของกระดาษ        
ท่ีไดร้ะหวา่งการใชค้วามร้อนจากฟืน และแก๊สหุงตม้ ผลการทดลองพบวา่ การใชค้วามร้อนจากฟืน 
ท าให้ลักษณะของกระดาษท่ีได้มีผิวสัมผสัหยาบ กรอบ มีเส้นใยท่ียาวและเหนียว สีเหลืองออก
น ้ าตาลเล็กน้อย ผลิตกระดาษได้ 11 แผ่น ส่วนการใช้ความร้อนจากแก๊สหุงตม้ ท าให้ลกัษณะของ
กระดาษท่ีได้มีผิวสัมผสัหยาบ กรอบ มีเส้นใยท่ียาวและเหนียว สีเหลืองอ่อน จ านวนกระดาษท่ีได้
เท่ากบัการใชค้วามร้อนจากฟืนคือ 11 แผน่ แต่คุณภาพของกระดาษจะดีกวา่การใชค้วามร้อนจากฟืน 
ส่วนตน้ทุนท่ีใชก้ารตม้ดว้ยฟืนจะต ่ากวา่การตม้ดว้ยแก๊ส  คิดเป็นร้อยละ 20  ส าหรับกรณีน ้ าเสียท่ีได้
จากการตม้ย่อยสลายใบสับปะรด มีสภาพเป็นด่างสูง  จึงทดลองปรับความเป็นด่าง โดยใช้เปลือก
สับปะรด หรือ ผลสับปะรดท่ีเสียแลว้มาหมักกบัน ้ าเสียในถงัหมกั เพื่อลดสภาพความเป็นด่างลง 
และเติมเช้ือ EM ลงไป เพื่อใหเ้กิดการยอ่ยสลาย แลว้น ามาท าเป็นปุ๋ยน ้ า ซ่ึงสามารถท่ีจะก าจดัน ้ าเสีย
ได้ และไดปุ๋้ยน ้ า เพื่อน าไปใช้กบัการผลิตสับปะรด เป็นการลดตน้ทุนการผลิต หรือเป็นการเพิ่ม
มูลค่าจากน ้าเสียในกระบวนการผลิตกระดาษจากใบสับปะรด  
 จากผลการทดลองน าน ้ าเสียท่ีไดไ้ปใช้กบัพืชผกั เช่น น าไปรดผกัสวนครัว ผลการทดลอง
พบว่า ผกัมีความเจริญงอกงามมากกว่าเดิม (จากชาวบา้นท่ีน าไปทดลอง) และน าไปรดตน้ล้ินจ่ี 
ปรากฏว่าตน้ล้ินจ่ีออกผลมากและมีรสชาติท่ีหวานกว่าปกติถึงแมว้่าเปลือกยงัเขียว (บริเวณพื้นท่ี                 
ในการทดลอง) 
 ผลการทดลองทางด้านการตลาดพบว่า  ความต้องการของผู ้บ ริโภคจากร้านค้า                      
มีความตอ้งการท่ีจะใช้ผลิตภณัฑ์จากกระดาษใบสับปะรดสีธรรมชาติไม่มากนัก แต่ตอ้งการเน้น                       
สีสัน ดงันั้นจึงเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายผูบ้ริโภคมาเป็นสถานศึกษาในระดบัอุดมศึกษา ชาวต่างชาติ                 
ผลการทดลองพบว่าผู ้บริโภคต้องการท่ีใช้ผลิตภัณฑ์กระดาษจากใบสับปะรดสีธรรมชาติ         
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หลากหลายรูปแบบท่ีนิยมมากคือ แฟ้มเอกสาร ซองใส่เอกสาร ถุงกระดาษ บัตรอวยพร และ                  
ท่ีคัน่หนังสือ สีของผลิตภณัฑ์ใช้สีธรรมชาติ และตกแต่งด้วยดอกไม้ ริบบิ้นท่ีมีสีสันเข้ากันได ้
ผลิตภัณฑ์ท่ีกลุ่มผู ้บริโภคต้องการ ส่วนมากน าไปเป็นของท่ีระลึกส าหรับผู ้ท่ีมาเยือนและ                 
ของท่ีระลึกส าหรับผูท่ี้เขา้ร่วมประชุมสัมมนาทางวชิาการของโครงการต่าง ๆ 
 การทดลองการบริหารจดัการกลุ่มพบว่า มีกลุ่มผูผ้ลิตกระดาษจากใบสับปะรดทั้งหมด                  
12 คน มีหวัหนา้โครงการเป็นหลกัในการด าเนินการ ส่วนสมาชิกอ่ืน ๆ จะเขา้มาด าเนินการร่วมผลิต
กระดาษ เม่ือว่างจากอาชีพหลกั รวมทั้งคิดค่าแรงเป็นรายวนั ๆ ละ 100 - 120 บาท นอกจากน้ียงัมี      
กลุ่มผูสู้งอายแุละเยาวชนเขา้มาร่วมด าเนินการในกระบวนการผลิตและการแปรรูปผลิตภณัฑด์ว้ย 
 คมศักดิ์  หารไชย (2550) ได้ศึกษาเร่ือง การพฒันามาตรฐานการผลิตกระดาษสาท่ีเป็น     
มิตรกับส่ิงแวดล้อม ซ่ึงการผลิตกระดาษสาก่อให้เกิดมลพิษต่อส่ิงแวดล้อมเป็นจ านวนมาก             
เพื่อเป็นแนวทางการผลิตกระดาษสาท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ให้เกิดการใช้ทรัพยากรในการผลิต
อย่างมีประสิทธิภาพ ลดหรือก าจัดมลพิษจากกระบวนการผลิตกระดาษสา โดยมีขอบเขต              
การรวบรวมข้อมูลในจังหวดัเชียงราย  เชียงใหม่ ล าปาง แพร่ และน่านโดยศึกษาผลกระทบ
ส่ิงแวดลอ้มจากกระบวนการผลิตกระดาษสา 
 จากการศึกษาแนวคิดความเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมสามารถก าหนดกรอบนิยาม                                  
ความเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมส าหรับกระบวนการผลิตกระดาษสา ได้ 5 ประเด็น คือ การใช้
ทรัพยากรและวตัถุดิบในกระบวนการผลิตอย่างมีประสิทธิภาพ (Effective Use of Materials)                                   
การลดหรือหลีก เ ล่ี ย งการใช้ส าร เค มีและวัต ถุ ดิบ ท่ี เ ป็นอันตราย  (Ecosystem-Friendly)                                         
การประหยดัพลงังานหรือใชพ้ลงังานท่ีสะอาดข้ึน (Save/ Cleaner Energy) การน ากลบัมาใชใ้หม่ 
(Reuse) หรือใชเ้ทคโนโลยหีมุนเวยีน (Recycle) และการจดัการมลพิษท่ีเกิดข้ึนจากกระบวนการผลิต 
(Waste Management) จากนั้นท าการแจกแจงลกัษณะปัญหาส่ิงแวดลอ้ม (Environment Aspect)                   
เพื่อก าหนดลักษณะปัญหาด้านส่ิงแวดล้อมท่ีมีนัยส าคญั (Significant Environment Aspect)                                
เป็นค่าอ้างอิง ในการก าหนดคุณลักษณะท่ีต้องการของมาตรฐาน โดยอาศัยแนวทางการร่าง                          
มาตรฐานของส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมเป็นรูปแบบในการก าหนดโครงสร้างของ
มาตรฐานพร้อมทั้งการพิจารณาขอ้มูลกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงแวดลอ้มและการควบคุมดา้นมลพิษ 
จากนั้ นจึงแต่งตั้ งคณะกรรมการพิจารณามาตรฐาน ซ่ึงประกอบด้วยนักวิชาการ ผู ้เช่ียวชาญ 
ผูท้รงคุณวุฒิและตวัแทนผูป้ระกอบการผลิตกระดาษสา โดยจดัการประชุมคณะกรรมการพิจารณา
มาตรฐานจ านวน 3 คร้ัง เพื่อพิจารณาร่างมาตรฐาน และให้ค  าแนะน าในการปรับปรุงทบทวน     
ความเหมาะสมของมาตรฐาน แลว้น ามาตรฐานท่ีไดม้ารับฟังความคิดเห็นจากผูป้ระกอบการผลิต
กระดาษสา หน่วยงานราชการและประชาชนท่ีเก่ียวขอ้งในจงัหวดัเชียงราย เชียงใหม่ ล าปาง แพร่ 
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และน่าน เพื่อรับฟังความคิดเห็นต่อมาตรฐานการผลิตกระดาษสาท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ประเมิน
ความเป็นไปได ้ในทางปฏิบติั ซ่ึงสามารถน ามาตรฐานการผลิตกระดาษสาท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม
ไปประยุกตใ์ช้เป็นแนวทางปรับปรุงกระบวนการผลิตไดเ้ป็นอยา่งดีกบัโรงงานตวัอยา่ง 4 โรงงาน 
ท าใหส้ามารถลดมลพิษจากการผลิตกระดาษสา ต่อปริมาณปอสาท่ีน าเขา้ได ้
 มาตรฐานการผลิตกระดาสาท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม จึงเป็นแนวทางเพื่อการผลิต                    
กระดาษสาให้เป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม และอาจมีการปรับปรุงแก้ไข เพื่อความเหมาะสมได้ใน
อนาคต  เน่ืองจากความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยี และงานวิจยัและพฒันาการผลิตกระดาษสา                
อยา่งต่อเน่ือง กระทัง่สามารถพฒันาเทคโนโลยีทดแทนท่ีสะอาด ประหยดั เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม
มากกวา่เทคโนโลยท่ีีใชใ้นการผลิตกระดาษสาในปัจจุบนั 
 พิชัย เหลี่ยวเรืองรัตน์ (2549) ศึกษาเร่ือง การวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ร่มลา้นนา เน่ืองจาก
ปัจจุบนัร่มลา้นนา เป็นผลิตภณัฑร่์มบ่อสร้างชนิดหน่ึงท่ีทางศูนยร่์มมีการพฒันาให้มีลวดลายมากข้ึน 
และไดข้ยายผลผลิตเขา้สู่ระบบการผลิตเชิงอุตสาหกรรมมากข้ึน ดว้ยความท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั
และความสวยงามน่าใช้จึงมีการขยายตลาดการจ าหน่ายร่มไปยงัต่างประเทศ อย่างไรก็ตาม                    
อายุการใช้งานของร่มน้ีมีความจ ากัดโดยคุณภาพของวสัดุท่ีท าร่ม กล่าวคือ วสัดุทั้ งหมดท่ีใช ้           
ในการท าร่มลา้นนา ไดป้ระสบปัญหาเช้ือราและแมลงท าลายไมก้บัวสัดุท่ีใชท้  าร่มลา้นนา นอกจากน้ี
วสัดุท่ีใช้หุ้มร่ม (ไดแ้ก่ กระดาษสา ผา้ดิบ ผา้แพร) ยงัไม่สามารถกนัน ้ าทนความร้อน และช่วยกนั
รังสีอลัตราไวโอเลตได้ดีเท่าท่ีควร ในการศึกษาวิจยัน้ีมุ่งท่ีจะหาแนวทางในการปรับปรุงคุณภาพ    
ของวสัดุต่าง ๆ ดงักล่าว เพื่อใหร่้มลา้นนามีความทนทานต่อการใชง้านมากข้ึน 
 ในการปรับปรุงคุณสมบัติของไม้ไผ่ กระดาษสา ผา้ดิบ และผา้แพรให้มีความสามารถ        
ในการป้องกนัเช้ือราและแมลงท าลายไม ้พบว่า การแช่ซ่ีร่มด้วยน ้ าส้มสายชูหรือน ้ าผลซักฟอก                     
ความเข้มข้น 1% นาน 6 ชั่วโมง และการแช่ท่อนไม้ด้วยสารละลายคอปเปอร์ซัลเฟต 2%             
นาน  6 ชัว่โมง มีความเหมาะสมในการยบัย ั้งเช้ือราไดดี้ท่ีสุด การแช่ซ่ีร่มและท่อนไมด้ว้ยเชลล์ไดรท ์                     
(1 : 60) ผสมกบั ROCIMA243 (1: 120) นบัวา่มีความเหมาะสมท่ีสุดในการป้องกนัแมลงท าลายไม ้                           
การป้องกัน เ ช้ือราส าหรับผ้า ดิบ  พบว่า  การแช่ผ้า ดิบด้วยน ้ า ถ่านไม้เ ป็นเวลา  6  ชั่วโมง                                      
มีความเหมาะสมท่ีสุด ส าหรับการถนอมผา้แพรโดยการน าไปแช่ดว้ยสารละลายต่าง ๆ ในท านอง
เดียวกนั พบว่า ผา้แพรมีฤทธ์ิตา้นเช้ือราได้ดีมาก อาจเน่ืองจากผา้แพรมีแหล่งของอาหารท่ีเช้ือรา
ตอ้งการใชใ้นการเจริญเติบโตนอ้ยมาก 
 จากการน าว ัสดุต่าง ๆ ส าหรับหุ้มร่มมาปรับปรุงโดยใช้สารเคมี และสารเคลือบผิว                   
ชนิดต่าง ๆ เพื่อหาสารท่ีสามารถปรับปรุงคุณสมบติัการกนัน ้า ทนความร้อนและกนัแสงยวูีสูง พบวา่                    
จากการวิ เคราะห์ด้วย เทค นิคการตัดสินใจ พบว่า  การน าว ัส ดุ ท่ีต้องการมา เคลือบด้วย                                 
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ทินออกไวดเ์จลตามดว้ยยรีูเทน (3 : 1) วา่มีความเหมาะสมมากท่ีสุดส าหรับวสัดุทุกชนิด ส่วนผา้แพร                
การเคลือบดว้ย PMMA 1% มีความเหมาะสมท่ีสุด ไดท้  าการออกแบบและพฒันารูปร่างลกัษณะของ          
ร่มลา้นนา จากรูปแบบกลมให้มีรูปทรงแบบต่าง ๆ ได้แก่ 5 6 และ 9 เหล่ียม อีกทั้งมีการปรับปรุง
ลวดลาย ของร่มลา้นนาใหเ้กิดความหลากหลายยิง่ข้ึน 
 ทินกร อัญชลีวิทยกุล  (2546)  ได้ศึกษา เ ร่ือง การผลิตกระดาษจากต้นกล้วยและ                  
การใช้ประโยชน์ ได้แบ่งการทดลองออกเป็น 3 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนแรกเป็นการทดลองผลิต                                    
เยื่อกระดาษในเชิงหัตถกรรมจากล าต้นกล้วยและก้านกล้วย เพื่อศึกษาสภาวะท่ีเหมาะสม                
ในการผลิตเยื่อ ขั้นตอนท่ีสอง เป็นการทดลองการผลิตกระดาษจากเยื่อกลว้ยผสมเยื่อสา เพื่อศึกษา                   
อตัราส่วนผสมระหว่างเยื่อกล้วยกับเยื่อสา ขั้นตอนท่ีสามเป็นการประเมินความพึงพอใจของ
ผู ้เ ช่ียวชาญทางศิลปะประดิษฐ์ท่ีมีต่อการน ากระดาษเยื่อกล้วยผสมเยื่อสา มาประดิษฐ์เป็น                                     
ดอกกุหลาบและเปรียบเทียบความพึงพอใจของผู ้บริโภคต่อดอกกุหลาบท่ีประดิษฐ์ ข้ึนมา                      
จากกระดาษเยือ่กลว้ยผสมเยือ่สากบัดอกกุหลาบท่ีประดิษฐจ์ากกระดาษเยือ่สา 
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ เคร่ืองมือท่ีใช้ผลิตกระดาษและทดสอบคุณสมบัติ                      
ของเยื่อกระดาษในห้องปฏิบติัการของกรมวิทยาศาสตร์บริการ กระทรวงวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี
และส่ิงแวดล้อม แบบประเมินความพึงพอใจของผูเ้ช่ียวชาญ จ านวน 9 คน และผูบ้ริโภคซ่ึงเป็น
นักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาคหกรรมศาสตร์ จ านวน 30 คน ซ่ึงแบบสอบถามท่ีใช้จะเป็น      
แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rangting scale) 7 ระดบั โดยท าการวิเคราะห์ผลเปรียบเทียบค่าท่ีได้
จากการการทดสอบสมบติัของกระดาษเยื่อกลว้ยผสมเยื่อสากบัค่าของกระดาษสา และวิเคราะห์                   
ความพึงพอใจโดยใชค้่าฐานนิยม (mode) และค่าความถ่ี (frequency) ผลการทดลองพบวา่ 

1) สภาวะท่ีเหมาะสมในการตม้และฟอกขาวเยื่อล าตน้กล้วยและเยื่อก้านกล้วย คือ          
ใช้โซเดียมไอดรอกไซด์  (NaOH) ร้อยละ 5 ของน ้ าหนักว ัตถุ ดิบอบแห้ง และไฮโดรเจน              
เปอร์ออกไซด ์(H2O2) ร้อยละ 14 ของน ้าหนกัเยือ่อบแหง้ 

2) อตัราส่วนท่ีเหมาะสมส าหรับการผลิตกระดาษจากเยื่อล าตน้กล้วยฟอกขาว และ                     
เยื่อกา้นกลว้ยผสมเยื่อสา ในอตัราส่วน 70 : 30 ท าให้ไดก้ระดาษท่ีมีคุณสมบติัเหมาะสมส าหรับใช ้                             
ในงานเชิงหตัถกรรม 

3) ผูเ้ช่ียวชาญศิลปะประดิษฐเ์กือบทั้งหมด มีความพึงพอใจมากต่อคุณสมบติักระดาษ
เยือ่กลว้ยผสมเยือ่สา ในอตัราส่วน 70 : 30 เม่ือน ามาประดิษฐ์กุหลาบ ซ่ึงไดแ้ก่ ดา้นการดูดซึมของสี                    
ความสม ่าเสมอของสี ความคงรูปเม่ืออดักลีบ การเขา้ดอกได้สะดวก ความคงรูปของดอก และ                
ความสวยงามของดอกกุหลาบท่ีประดิษฐ์ 
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4) ผูบ้ริโภคมีระดบัความพึงพอใจต่อลกัษณะทั้ง 4 ดา้นของดอกกุหลาบท่ีประดิษฐ ์          
จากกระดาษเยือ่กลว้ยผสมเยือ่สา กบัดอกกุหลาบท่ีประดิษฐจ์ากกระดาษสาไม่แตกต่างกนั 

อภิชัย พันธเสนและคณะ (2550) ได้ท  าวิจัยเร่ือง การประยุกต์พระราชด าริเศรษฐกิจ                   
พอเพียงกบัอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อม งานวิจยัน้ีมีจุดเร่ิมตน้มาจากความเขา้ใจของ
คณะผูว้ิจยัว่า ภายหลงัจากท่ีพระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หัวได้ทรงเสนอแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ 
พร้อมทั้ งรูปธรรมในการท าการเกษตรส าหรับเกษตรกรรายย่อย เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ                          
ในการพึ่ งตนเองมาตั้ งแต่ พ.ศ. 2537  โดยท่ีได้ทรงมีแนวคิดในเร่ืองน้ีมาตั้ งแต่ปี พ.ศ. 2517                    
เกษตรทฤษฎีใหม่ดงักล่าวประกอบด้วยขั้นตอนต่าง ๆ สามขั้นตอน คือ ขั้นตอนท่ีหน่ึง เกษตรกร                       
จะต้องสามารถพึ่ งตนเองจากการเน้นการผลิตเพื่อการบริโภคเป็นหลักได้ ขั้ นตอนท่ีสอง                
เม่ือมีผลผลิตมากเกินความจ าเป็นเพื่อการบริโภคในครัวเรือน ควรมีกิจกรรมกลุ่มในลกัษณะเป็น                        
สหกรณ์เพื่อการแปรรูปหรือการจ าหน่าย ส่วนขั้นท่ีสาม สามารถร่วมมือกบักลุ่มทุนและพลงังาน 
เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต ภายหลังจากเกิดวิกฤติเศรษฐกิจในปี 2540 เ ม่ือว ันท่ี  4 ธันวาคม                              
พระองคไ์ดมี้พระราชด ารัส ฯ ในเร่ืองของ “เศรษฐกิจพอเพียง” ซ่ึงหมายถึง “พอกินพอใช”้ ท่ีเคยมี                          
พระราชด ารัสมาตั้งแต่ พ.ศ. 2517 โดยอธิบายในปีต่อมาไวอ้ย่างชดัเจนไวว้่า “ความพอเพียง” นั้น                 
หมายถึง ความพอประมาณ และความมีเหตุผลโดยได้เสนอเศรษฐกิจพอเพียงน้ีในฐานะท่ีเป็น
ยุทธศาสตร์การพฒันาประเทศ แต่คนไทยทั่วไปก็ยงันึกภาพไม่ออกว่า เศรษฐกิจพอเพียงจะมี
รูปธรรมท่ีน ามาใช้ปฏิบติัจริงได้อย่างไร เน่ืองจากคุน้กบัเกษตรทฤษฎีใหม่ซ่ึงมีรูปธรรมการผลิต
การเกษตรส าหรับเกษตรกรรายย่อยเป็นหลัก มีแนวโน้มจะอธิบายเศรษฐกิจพอเพียงให้มี                  
ความหมายเช่นเดียวกับทฤษฎีใหม่ และเม่ือเป็นเช่นนั้ นก็ยากท่ีจะปรับมาเป็นยุทธศาสตร์                                 
การพัฒนาประเทศในลักษณะท่ีสามารถปฏิบัติได้จริง  เน่ืองจากประเทศไทยมิได้มีเฉพาะ                                         
ภาคเกษตร แต่ไดมี้อุตสาหกรรมและบริการท่ีกา้วหนา้ไปไกลแลว้ 
 อรนุช สมภักดี (2547) ได้ศึกษา เร่ือง การพฒันากระดาษสาจากเปลือกกระเทียมและ                    
การพฒันาบรรจุภณัฑธู์ปหอม: กรณีศึกษา ชุมชนสันดอมรอม จ.ล าพนู ซ่ึงโครงการน้ีมีวตัถุประสงค์
เพื่อพัฒนากระดาษสาจากเปลือกกระเทียมให้มีประสิทธิภาพ มี คุณภาพมีสีสันสวยงาม                          
เหมาะแก่การน ามาใช้ในการท าบรรจุภณัฑ์ และเพื่อออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ์สินคา้ชุมชน 
(ผลิตภณัฑธู์ปหอมและกะละแม) ของกลุ่มสตรีแม่บา้นชุมชนสันดอนรอม จ.ล าพูน โดยใชก้ระดาษ
ผสมเปลือกกระเทียม ซ่ึงผูว้ิจยัได้ท าการด าเนินโครงการ โดยทดลองพฒันาวสัดุกระดาษผสม                 
เปลือกกระเทียม แลว้น ามาผลการทดลองท่ีได้มาใช้ในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภณัฑ์สินคา้                   
ผลิตภณัฑ์ธูปหอมและกะละแมของกลุ่มสตรีแม่บ้านฯ และประชากรท่ีใช้ในการทดลองน้ีคือ                     
กลุ่มสตรีแม่บา้นชุมชนสันดอนรอม จ.ล าพนู จ านวน 12 คน ผลการศึกษาพบวา่ 
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 จากการศึกษาดา้นการผลิตการตลาดกระดาษผสมเปลือกกระเทียม ของกลุ่มสตรีแม่บา้น
ชุมชนสันดอนรอม จ.ล าพูน พบว่า มีขั้นการผลิต 6 ขั้น ซ่ึงใช้กระดาษสาท่ีใช้แล้วน ามารีไซเคิล                     
ทั้งกระดาษลุกฟูก และหนงัสือพิมพ ์พบวา่สีของกระดาษเพี้ยนไปจากสีเดิม ไม่สวยงาม มีขนาดเล็ก
ไม่ตรงกบัความตอ้งการของลูกคา้ ส่วนด้านการตลาดจะส่งลูกคา้ประจ าท่ี จงัหวดัเชียงใหม่ และ
ภายในจงัหวดัล าพนู  
 ในการด้านการผลิต การตลาดสินค้าผลิตภัณฑ์ธูปหอมและกะละแม  จะจ าหน่ายกับ                         
กลุ่มลูกคา้ทัว่ไป นกัท่องเท่ียว พ่อคา้คนกลางมารับซ้ือจากแหล่งผลิต เพื่อไปจ าหน่าย ดา้นรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์และปัญหาของบรรจุภัณฑ์กะละแม  คือ  ย ังใช้เพียงแค่ ถุงพลาสติกและย ังไม่ มี            
กล่องบรรจุภณัฑ ์ทั้งฉลากบนบรรจุภณัฑมี์สีสันไม่สวยงาม และไม่สอดคลอ้งกบับรรจุภณัฑ ์
 ผลจากการทดลองพฒันากระดาษสารีไซเคิลท่ีผสมกับเปลือกกระเทียม กระดาษลูกฟูก     
ผสมกบัเปลือกกระเทียม และกระดาษหนงัสือพิมพผ์สมกบัเปลือกกระเทียม พบว่าค่าความเหนียว
ของกระดาษสารีไซเคิลกบัเปลือกกระเทียมดีท่ีสุด สีท่ีได้เป็นสีน ้ าตาล ราคาตน้ทุนของกระดาษ                       
ก็ลดลงตามจากนั้นผูว้ิจยั  จึงออกแบบบรรจุภณัฑ์จากกระดาษสารีไซเคิลท่ีผสมกบัเปลือกกระเทียม  
เพื่อสร้างบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนพร้อมทั้ งออกแบบตราสินค้าท่ีสอดคล้องกับ     
สินคา้ของชุมชนดว้ย 
  
  

 




