
 
บทคัดยอ 

 
 การวิจัยเร่ือง “วิสาหกิจชุมชนกับการพัฒนาการทองเที่ยวตามอัตลักษณของทองถิ่น 
จังหวัดเชียงใหม” มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการวิสาหกิจ
ชุมชนกับการพัฒนาการทองเที่ยวตามอัตลักษณของทองถิ่นจังหวัดเชียงใหม การวิจัยเร่ืองน้ีเปน
การวิจัยเชิงคุณภาพและสนับสนุนดวยการวิเคราะหเชิงปริมาณ ขอมูลปฐมภูมิรวบรวมจากกลุม
ทองเที่ยวชุมชน จํานวน 6 ชุมชน ที่สมัครใจในการรวมเวทีเสวนาปฏิบัติการ อาศัยกระบวนการ 
SWOT และการ Focus group เพื่อใหทราบบริบทและศักยภาพของการดําเนินธุรกิจทองเที่ยวโดย
ชุมชนและนําไปสูการเก็บขอมูลเชิงปริมาณที่ไดจากแบบประเมินตนทุนและผลตอบแทนการ
ดําเนินธุรกิจการทองเที่ยวดานวิสาหกิจชุมชน จากน้ันนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติอยางงาย คือ 
คาเฉลี่ยและคารอยละ ซึ่งจะแสดงใหถึงผลการประกอบการธุรกิจทองเที่ยวโดยชุมชนดาน
วิสาหกิจชุมชน 
 ผลการวิจัยพบวา ชุมชนในทองถิ่นจังหวัดเชียงใหม สามารถดําเนินธุรกิจทองเที่ยวรวมกับ
การดําเนินธุรกิจชุมชนที่เกี่ยวกับการผลิตสินคาและบริการของชุมชนในลักษณะวิสาหกิจชุมชนได
อยางมีศักยภาพ ทั้งศักยภาพดานการจัดการองคกร ศักยภาพดานการผลิตและการตลาด สงผลให
ชุมชนประสบผลสําเร็จในการดําเนินธุรกิจทองเที่ยวดานวิสาหกิจชุมชนเปนอยางมาก พิจารณาได
จากผลการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนของโครงการทองเที่ยวดังกลาวสามารถทํากําไรสุทธิ
ไดสูงถึง 524,321.60 บาท/ป และชุมชนสามารถสรางมูลคาเพิ่มของโครงการไดสูงถึงรอยละ 61.05 
เมื่อเทียบกับมูลคาของโครงการทองเที่ยวโดยภาพรวมของจังหวัดเชียงใหม ดังน้ันแนวทางการ
พัฒนาศักยภาพการทองเที่ยวลักษณะน้ีจึงตองสงเสริมใหชุมชนทําการทองเที่ยวที่หลากหลาย
นอกเหนือจากการใหบริการนําเที่ยวแตเพียงอยางเดียว ชุมชนควรผลิตสินคาชุมชนในรูปแบบของ
วิสาหกิจชุมชนรวมกับการนําเที่ยวในชุมชนใหมีศักยภาพ โดยบูรณาการการทองเที่ยวกับการ
ดําเนินวิสาหกิจชุมชนใหเหมาะสมกับอัตลักษณของทองถิ่นจังหวัดเชียงใหม จึงจะเกิดความยั่งยืน
ไดดวยการดําเนินงานโดยชุมชนเอง 



 
Abstract 

 
 This research aims to study guidelines to develop the administrative potentiality of small 
and micro community enterprises (SMCEs) with the tourism development based on Chiang Mai 
local identity. It is the qualitative research with the support of quantitative analysis. Primary data 
collected from 6 groups of tourism communities who are willing to participate and join in this 
project. SWOT analysis and focus groups were used to study the context and the potentiality of 
tourism. Quantitative data were collected by the analysis of benefit cost from the operation of 
SMCEs. Descriptive analysis; mean and percentage were used to express the result of SMCEs’ 
operation. 
 The finding showed that Chiang Mai local communities can do their tourism business 
related to SMCEs’ productions and services potentially. Thus it can make them succeed in 
SMCEs’ tourism business. The analysis of the benefit cost of tourism showed that the 
communities gain the net profit 524,321.60 baht/year and communities can make the value 
added up to 61.05 percentages compared with the total value of  tourism in Chiang Mai. 
 Thus the guidelines to develop the potentiality of tourism is to promote communities to 
do a variety of tourism. They should produce their community products along with tourism 
appropriate to their local identity. It thereby can create the sustainability for their communities. 
 
 
 
   
          




