
บทท่ี 4 
ผลการด าเนินการวิจยั 

 
 ผลการด าเนินการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์และขยายโอกาสทางการตลาดสินค้า
กาแฟอาราบิก้า ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน จะน าเสนอตามวัตถุประสงค์ตามล าดับ 
คือ 1) ศึกษารูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าที่ก่อให้เกิดความคุ้มค่าในการลงทุนของ 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 2) วิเคราะห์ลักษณะของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้า โอกาส
ทางการตลาด และการยอมรับในคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน      
ในจังหวัดแม่ฮ่องสอนและ 3) พัฒนาและสร้างต้นแบบสินค้า ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์และกลยุทธ์        
ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าส าหรับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด
แม่ฮ่องสอนส าหรับน าไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ดังนี้ 
 

ผลการวิเคราะห์ความคุ้มค่าในการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ของกาแฟอาราบิก้า
โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอนเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน  

 1. ผลการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนกาแฟผลสด  

 1.1 การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตกาแฟผลสด พิจารณาต้นทุนที่ใช้ในการผลิต
กาแฟ ซึ่งต้นทุนที่น ามาวิเคราะห์แยกออกเป็น 2 ประเภท คือ ต้นทุนคงที่ และต้นทุนผันแปร ดังนี้ 

 1.1.1 ต้นทุนคงท่ี (Fixed Cost)  ต้นทุนการผลิตที่ไม่เปลี่ยนแปลงไปตาม
ปริมาณของผลผลิตกาแฟ โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯจะต้องเสียต้นทุนในจ านวนคงที่ เนื่องจากเป็น
ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการใช้ปัจจัยคงที่ในการผลิตซึ่งมีค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดและไม่เป็นเงินสด ดังนี้   

 1) ค่าเสียโอกาส ของการใช้ที่ดินในการปลูกกาแฟโดยจะประเมินเป็น
มูลค่าตามอัตราค่าเช่าที่ ดิน ในท้องถ่ินหรือเป็นค่าใช้จ่ายในการเช่าที่ ดินเพื่อปลูกกาแฟโดยตรง       
โดยค่าใช้จ่ายในการใช้ที่ดินคิดเป็นต่อไร่ คิดเป็นจ านวนเงิน 200.01 บาทต่อไร่ 

 2) ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์ เป็นค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด โดยค านวณจาก
อุปกรณ์คงทนที่มีอายุการใช้งานหลายปี ได้แก่ จอบ มีด เสียม เครื่องตัดหญ้า กรรไกรตัดกิ่ง ตะกร้า 
กระสอบและตาช่ัง  ค านวณค่าเสื่อมอุปกรณ์  โดยใช้ วิธีเส้นตรงของสินทรัพย์ถาวรที่ ไม่มี                
การเปลี่ยนแปลง (ค่าเสื่อมราคา = (ราคาต้นทุน-มูลค่าซาก)/จ านวนปีอายุการใช้งาน) ได้ค่าเสื่อม
อุปกรณ์ 51.38 บาทต่อไร่ (784.55/15.27) 
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 3) ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนระยะยาว เป็นค่าเสียโอกาสของเงินลงทุน  
ในการซื้ออุปกรณ์คงทนใช้ในไร่ โดยค านวณจากราคาเฉลี่ยของอุปกรณ์ที่ใช้ในไร่ตัวอย่าง คิดค่าเสีย
โอกาสเท่ากับอัตราดอกเบี้ยเงินฝากของธนาคารพาณิชย์ที่ จดทะเบียนในประเทศไทยในระยะ         
ที่ท าการศึกษา คืออัตราดอกเบี้ยร้อยละ 3.15 บาทต่อปี ได้ค่าเสียโอกาสของเงินลงทุนในการซื้อ
อุปกรณ์ระยะยาวเฉลี่ยแล้วไร่ละ 6.42 บาท/ไร่ ((3,114/ 15.27) × 0.0315) 

 1.1.2 ต้นทุนผันแปร (Variable Cost) ต้นทุนการผลิตที่เปลี่ยนแปลงไปตาม
ปริมาณของผลผลิตกาแฟ หรือค่าใช้จ่ายที่เกิดข้ึนจากการใช้ปัจจัยการผลิต ประกอบด้วย ค่าวัตถุดิบ 
เช่น ค่าต้นกล้ากาแฟ ค่าปุ๋ยเคมี และค่าปุ๋ยคอก/ปุ๋ยอินทรีย์/ชีวภาพ ค่าแรงงาน เช่น แรงงานใน    
การเตรียมดิน แรงงานในการปลูก แรงงานในการดูแลรักษา แรงงานในการเก็บเกี่ยว แรงงานใน    
การมัด/ขนย้าย/คัดแยก/บรรจุ และแรงงานในการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว  และค่าใช้จ่ายอื่น ๆ เช่น        
ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์การเกษตร ค่าอาหาร และค่าน้ ามันเช้ือเพลิง โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯจะต้องเสีย
ต้นทุนในจ านวนที่ไม่คงที่  เนื่องจากเป็นค่าใช้จ่ายที่ เกิดจากการใช้ปัจจัยผันแปรในการผลิต             
ซึ่งมีค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดและไม่เป็นเงินสด ดังนี ้

 1) ค่าวัตถุดิบ  

 - ค่าต้นกล้ากาแฟส าหรับปลูกโดยค่าใช้จ่ายต้นกล้ากาแฟที่เป็นเงิน
สด เฉลี่ยคิดเป็น 71.44 บาทต่อไร่และไม่เป็นเงินสด เฉลี่ย 154.76 บาทต่อไร 

 - ค่าปุ๋ยเคมี มีค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดโดยเฉลี่ย 567.60 บาทต่อไร่ 

 - ค่าปุ๋ยคอก/ปุ๋ยอินทรีย์/ชีวภาพ ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงิน
สด เฉลี่ยคิดเป็น 262.03 บาทต่อไร่ และไม่เป็นเงินสดเฉลี่ยคิดเป็น 45.59 บาทต่อไร่ 

 2) ค่าแรงงาน 

 - ค่าแรงงานในการเตรียมดิน เป็นค่าใช้จ่ายในการจ้างแรงงาน   
ขุดดิน ถางหญ้า รดน้ า และพรวนดิน ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 39.29 บาท
ต่อไร่ และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 76.15 บาทต่อไร่ 

 - แรงงานในการปลูก เป็นค่าใช้จ่ายในการจ้างแรงงาน ปลูกกาแฟ
และใส่ปุ๋ย ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 45.84 บาทต่อไร่ และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็น
เงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 120.63 บาทต่อไร่ 

 - แรงงานในการดูแลรักษา เป็นค่าใช้จ่ายในการจ้างแรงงาน     
ถางหญ้า ตัดแต่งกิ่ง และใส่ปุ๋ย ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 40.21 บาทต่อไร่ 
และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 328.57 บาทต่อไร่ 
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 - แรงงานในการเก็บเกี่ยว เป็นค่าใช้จ่ายในการเก็บเกี่ยวรายวันซึ่ง
ใช้แรงงานครัวเรือนเป็นหลัก  คิดเป็นค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสดเฉลี่ย 662.60 บาทต่อไร่ และค่าใช้จ่าย
จ้างแรงงานเก็บเกี่ยวตามปริมาณผลผลิตเป็นค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดเฉลี่ย 1,481.97 บาทต่อไร่ 

 - แรงงานในการมัด/ขนย้าย/คัดแยก/บรรจุ ซึ่งส่วนใหญ่เป็น
แรงงานครัวเรือน คิดเป็นค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสดเฉลี่ย 149.85 บาทต่อไร่ 

 - แรงงานในการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว เป็นค่าใช้จ่ายในการจ้าง
แรงงานตัดแต่งกิ่ง ถางหญ้า ประกอบด้วย  ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 75.11 บาทต่อไร่     
และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 45.03 บาทต่อไร่ 

 3) ค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ 

 - ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์การเกษตร เป็นค่าใช้จ่ายในการซ่อมแซม 
เครื่องมือ และอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่ใช้ในการผลิตกาแฟให้สามารถใช้งานได้ ซึ่งมีมูลค่าเฉลี่ยเท่ากับ    
12.40 บาทต่อไร่ 
 - ค่าอาหาร เป็นค่าใช้จ่ายในการเลี้ยงอาหารแรงงานจ้างรายวัน  
โดยคิดเป็นค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดเฉลี่ย 27.83 บาทต่อไร่  
 - ค่าน้ ามันเช้ือเพลิง เป็นค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการใช้น้ ามันในเครื่อง
ตัดหญ้าและการเดินทางไปซื้อปัจจัยการผลิต โดยคิดเป็นค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดเฉลี่ย 4.40 บาทต่อไร่ 

 1.2 การวิเคราะห์ผลตอบแทนการผลิตกาแฟผลสด ผลตอบแทนจากการลงทุน
ผลิตกาแฟผลสด คือ รายได้จากการขายผลผลิตกาแฟสดที่เกษตรกรขายได้ โดยค านวณจากปริมาณ
ผลผลิตที่ได้คูณกับราคาขายเป็นกิโลกรัมของเกษตรกรที่ใช้ราคาถัวเฉลี่ยถ่วงน้ าหนัก  พบว่า         
กลุ่มมีผลผลิตกาแฟผลสดเฉลี่ยต่อไร่ จ านวน 254.87 กิโลกรัมต่อไร่ ราคากาแฟผลสดที่รับซื้อเฉลี่ย 
16.92 บาทต่อไร่ คิดเป็นรายได้เฉลี่ยต่อไร่ 4,312.47 บาทต่อไร่ ซึ่งจากการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต
และผลตอบแทนของกาแฟผลสดเฉลี่ยต่อไร่ของกลุ่มเบื้องต้น พบว่า ต้นทุนการผลิตโดยเฉลี่ยไร่ละ 
4,454.39 บาท ในจ านวนนี้แบ่งเป็นต้นทุนที่เป็นตัวเงินไร่ละ 2,613.40 บาท และไม่เป็นตัวเงิน       
ไร่ละ 1,840.99 บาท และเมื่อพิจารณาต้นทุนในลักษณะต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงที่พบว่า ต้นทุน
ผันแปรไร่ละ 4,196.58 บาท คิดเป็นร้อยละ 94.21 ของต้นทุนการผลิต ต้นทุนคงที่ไร่ละ 257.82 
บาทคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 5.79 ของต้นทุนการผลิต เมื่อพิจารณาถึงองค์ประกอบของต้นทุนผันแปร
ของการผลิตพบว่า ค่าแรงงานเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดไร่ละ 3,065.26 บาท (ร้อยละ 68.81 
ของต้นทุนการผลิต) โดยแรงงานเก็บเกี่ยวเป็นแรงงานที่ก่อให้เกิดค่าใช้จ่ายสูงสุด ไร่ละ 2,144.58 
บาท (ร้อยละ 48.15 ของต้นทุนการผลิต)  รองลงมาคือค่าวัตถุดิบไร่ละ 1,101.41 บาท (ร้อยละ 
24.73 ของต้นทุนการผลิต) และค่าใช้จ่ายในการผลิตอื่น ๆไร่ละ 29.90 บาท (ร้อยละ 0.67 ของ
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ต้นทุนการผลิต) ส าหรับต้นทุนคงที่ของการผลิตกาแฟผลสดคือ ค่าเช่าที่ดิน/ค่าเสียโอกาสที่ดิน         
มีค่าใช้จ่ายมากที่สุดไร่ละ 200.01บาท (ร้อยละ 4.49 ของต้นทุนการผลิต) รองลงมาคือ ต้นทุน      
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การเกษตรซึ่งคิดจากเครือ่งมอืและอุปกรณ์การเกษตรที่เกี่ยวข้องในกระบวนการ
ผลิตทางการเกษตรเท่านั้น ไร่ละ 51.38 บาท (ร้อยละ 1.15 ของต้นทุนการผลิต) 

 เมื่อพิจารณาผลตอบแทนเฉลี่ยต่อไร่ พบว่า กลุ่มมีผลตอบแทนจากการผลิต
เฉลี่ย 4,312.47  บาทต่อไร่ (ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ 254.87 กิโลกรัมต่อไร่ และราคาเฉลี่ย 16.92 บาท 
ต่อกิโลกรัม) ท าให้มีผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตทั้งหมดเป็นลบ (ขาดทุน) เท่ากับ -141.92 
บาทต่อไร่ ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนผันแปรเป็นบวก (ก าไร) เท่ากับ 115.89 บาทต่อไร่               
และผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนเงินสดเป็นบวก (ก าไร) เท่ากับ 1,699.07 บาทต่อไร่ ดังตารางที่ 4.1 

ตารางที่ 4.1 ต้นทุนและผลตอบแทนการผลิตกาแฟผลสดโดยเฉลี่ยต่อไร่  

รายการ 
ต้นทุนเฉลี่ยต่อไร่ 

เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 

ต้นทุนผนัแปร 2,613.40 1,583.17 4,196.58 94.21 

1) ค่าวัตถุดิบ 901.06 200.35 1,101.41 24.73 

 1.1) ต้นกล้ากาแฟ 71.44 154.76 226.20 5.08 

  1.2) ปุ๋ยเคมี 567.60 0.00 567.60 12.74 

  1.3) ปุ๋ยคอก/ปุ๋ยอินทรีย์/ชีวภาพ 262.03 45.59 307.62 6.91 
2) ค่าแรงงาน 1,682.44 1,382.83 3,065.26 68.81 
 2.1)  การเตรียมดิน 39.29 76.15 115.44 2.59 

 
2.2)  การปลูก 45.84 120.63 166.47 3.74 

 2.3)  การดูแลรักษา 40.21 328.57 368.78 8.28 
  2.4)  การเก็บเก่ียว 1,481.97 662.60 2,144.58 48.15 

 - จ้างรายวัน 0.00 662.60 662.60 14.88 

 - จ้างตามปริมาณ 1,481.97 0.00 1,481.97 33.27 

 
2.5)  การมัด/ขนย้าย/คัดแยก/บรรจุ 0.00 149.85 149.85 3.36 

 
2.6)  การจัดการหลังการเก็บเก่ียว 75.11 45.03 120.14 2.70 

2)  ค่าใช้จ่ายในการผลิตอื่น ๆ 29.90 0.00 29.90 0.67 
 3.1) ซ่อมแซมอุปกรณ์การเกษตร 12.40 0.00 12.40 0.28 
 3.2) อาหาร 13.10 0.00 13.10 0.29 

 3.3) น้ ามันเชื้อเพลิง 4.40 0.00 4.40 0.10 
ต้นทุนคงที ่ 0.00 257.82 257.82 5.79 
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 - ค่าเสื่อมอุปกรณ์การเกษตร 0.00 51.38 51.38 1.15 

 
- ค่าเช่าที่ดิน/ค่าเสียโอกาสที่ดิน 0.00 200.01 200.01 4.49 

  - ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนซ้ืออุปกรณ์ 0.00 6.42 6.42 0.14 

ต้นทุนรวมเฉลี่ยต่อไร่ (บาท) 2,613.40 1,840.99 4,454.39 100.00 
ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ (กิโลกรัม)  254.87  
ราคาผลผลิตเฉลี่ยต่อกิโลกรัม (บาท)  16.92  
ผลตอบแทนเฉลี่ยต่อไร่ (บาท) 

 
4,312.47 

 
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตผันแปร (บาท/ไร่) 115.89  
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตเงินสด (บาท/ไร่) 1,699.07  
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตท้ังหมด (บาท/ไร่)  -141.92  

หมายเหตุ : ต้นทุนและผลตอบแทนข้างต้นค านวณจากเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 
               จ านวน 200 ราย (พื้นที่ปลูกกาแฟเฉลี่ย 15.27 ไร่) ต้นทุนการผลิตข้างต้นเป็นต้นทุน 
               เฉพาะปีที่เก็บเกี่ยวผลผลิต 
 

 อย่างไรก็ตาม หากคิดต้นทุนการผลิตกาแฟผลสดเฉลี่ยต่อกิโลกรัมของ       
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ (ตารางที่ 4.2 ) พบว่า ต้นทุนการผลิตโดยเฉลี่ยกิโลกรัมละ 17.48 บาท          
ในจ านวนน้ีแบ่งเป็นต้นทุนที่เป็นตัวเงินกิโลกรัมละ 10.25 บาท และต้นทุนที่ไม่เป็นตัวเงินกิโลกรัมละ 
7.22 บาท และเมื่อพิจารณาต้นทุนในลักษณะต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงที่พบว่า ต้นทุนผันแปร
กิโลกรัมละ 16.47บาท คิดเป็นร้อยละ 94.21 ของต้นทุนการผลิต ต้นทุนคงที่กิโลกรัมละ 1.01 บาท
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 5.79 ของต้นทุนการผลิต เมื่อพิจารณาถึงองค์ประกอบของต้นทุนผันแปรของ
การผลิตพบว่า ค่าแรงงานเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดกิโลกรัมละ 12.03 บาท (ร้อยละ 68.81 ของ
ต้นทุนการผลิต) โดยมีแรงงานเก็บเกี่ยวเป็นแรงงานที่ก่อให้เกิดค่าใช้จ่ายสูงสุด รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ
กิโลกรัมละ 4.32 บาท (ร้อยละ 24.73 ของต้นทุนการผลิต) องค์ประกอบที่ส าคัญของค่าวัตถุดิบใน
การผลิตกาแฟ คือ ปุ๋ยเคมี กิโลกรัมละ 2.23 บาท (ร้อยละ 12.74 ของต้นทุนการผลิต) และค่าใช้จ่าย
ในการผลิตอื่น ๆ กิโลกรัมละ 0.12 บาท (ร้อยละ 0.67 ของต้นทุนการผลิต) ส าหรับต้นทุนคงที่ของ
การผลิตกาแฟผลสด มีค่าเช่าที่ดิน/ค่าเสียโอกาสที่ดินมากที่สุดกิโลกรัมละ 0.78 บาท (ร้อยละ 4.49 
ของต้นทุนการผลิต)  รองลงมา คือ ต้นทุนค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การเกษตรซึ่งคิดจากเครื่องมือและ
อุปกรณ์การเกษตรที่เกี่ยวข้องในกระบวนการผลิตทางการเกษตรเท่านั้นกิโลกรัมละ 0.20 บาท     
(ร้อยละ 1.15 ของต้นทุนการผลิต) เมื่อพิจารณาผลตอบแทนเฉลี่ยต่อกิโลกรัมพบว่าจากการผลิตเฉลี่ย 
16.92 บาทต่อกิโลกรัม ท าให้มีผลตอบแทนสุทธิต่อเหนือต้นทุนการผลิตทั้งหมดเป็นลบ (ขาดทุน)  
เท่ากับ 0.40 บาทต่อกิโลกรัม ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนผันแปรเป็นบวก (ก าไร) เท่ากับ 0.61 
บาทต่อกิโลกรัม ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนเงินสดเป็นบวก (ก าไร) เท่ากับ 6.83 บาทต่อกิโลกรัม  
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ตารางที่ 4.2 ต้นทุนและผลตอบแทนการผลิตกาแฟผลสดโดยเฉลี่ยต่อกิโลกรัม  

รายการ 
ต้นทุนเฉลี่ยต่อกิโลกรัม 

เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปร 10.25 6.21 16.47 94.21 

1) ค่าวัตถุดิบ 3.54  0.79 4.32 24.73 

 1.1) ต้นกล้ากาแฟ 0.28 0.61 0.89 5.08 

  1.2) ปุ๋ยเคมี 2.23 0.00 2.23 12.74 

  1.3) ปุ๋ยคอก/ปุ๋ยอินทรีย์/ชีวภาพ 1.03 0.18 1.21 6.90 
2) ค่าแรงงาน 6.60 5.43 12.03 68.81 
 2.1)  การเตรียมดิน 0.15 0.30 0.45 2.59 

 
2.2)  การปลูก 0.18 0.47 0.65 3.74 

 2.3)  การดูแลรักษา 0.16 1.29 1.45 8.28 
  2.4)  การเก็บเกี่ยว 5.81 2.60 8.41 48.15 

 - จ้างรายวัน 0.00 2.60 2.60 14.88 

 - จ้างตามปริมาณ 5.81 0.00 5.81 33.27 

 
2.5)   การมัด/ขนย้าย/คัดแยก/บรรจุ 0.00 0.59 0.59 3.36 

 
2.6)   การจัดการหลังการเก็บเกี่ยว 0.29 0.18 0.47 2.70 

รายการ 
ต้นทุนเฉลี่ยต่อกิโลกรัม 

เงินสด  เงินสด  
3)  ค่าใช้จ่ายในการผลิตอื่น ๆ 0.12 0.00 0.12 0.67 
 3.4) ซ่อมแซมอุปกรณ์การเกษตร 0.05 0.00 0.05 0.28 
 3.5) อาหาร 0.05 0.00 0.05 0.29 

 3.6) น้ ามันเชื้อเพลิง 0.02 0.00 0.02 0.10 
ต้นทุนคงที่ 0.00 1.01 1.01 5.79 

 - ค่าเสื่อมอุปกรณ์การเกษตร 0.00 0.20 0.20 1.15 

 
- ค่าเช่าท่ีดิน/ค่าเสียโอกาสท่ีดิน 0.00 0.78 0.78 4.49 

  - ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนซื้ออุปกรณ์ 0.00 0.03 0.03 0.14 

ต้นทุนรวมเฉลี่ยต่อไร่ (บาท) 10.25 7.22 17.48 100.00 
ราคาผลผลิตเฉลี่ยต่อกิโลกรัม (บาท)  16.92  
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตผันแปร (บาท/ไร่) 0.61  

ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตเงินสด (บาท/ไร่) 6.83  
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตทั้งหมด (บาท/ไร่)  -0.40  

หมายเหตุ : ต้นทุนและผลตอบแทนข้างต้นค านวณจากเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 
             จ านวน 200 ราย (ผลผลิตกาแฟผลสดรวมเฉลี่ย 3,891.73 กิโลกรัม) ต้นทุนการผลิต 
            ข้างต้นเป็นต้นทุนเฉพาะปีที่เก็บเก่ียวผลผลิต 
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 เมื่อพิจารณากิจกรรมในแต่ละข้ันตอนการผลิตกาแฟผลสดของเกษตรกรผู้ปลูก
กาแฟในจังหวัดแม่ฮ่องสอนเทียบกับผลตอบแทนที่ได้รับจากการขายผลผลิตกาแฟ โดยกิจกรรมการ
เตรียมดินของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟฯมีต้นทุนเฉลี่ยกิโลกรัมละ 0.45 บาท หลังจากนั้นกิจกรรมการ
ปลูกเกษตรกรจะมีต้นทุนจากการปลูกเฉลี่ยกิโลกรัมละ 1.54 บาท ส่วนในกิจกรรม การดูแลรักษา 
ประกอบด้วย ต้นทุนค่าวัตถุดิบ เช่น ปุ๋ยเคมี ปุ๋ยอินทรีย์ ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ค่าแรงงานในการดูแลรักษา 
และค่าเสื่อมอุปกรณ์การเกษตรที่ใช้ในการผลิตกาแฟ ซึ่งมีต้นทุนจากการปลูกเฉลี่ยกิโลกรัมละ     
4.88บาท เมื่อเข้าสู่ฤดูกาลเก็บเกี่ยวเกษตรกรจะมีต้นทุนค่าแรงงานในการเก็บเกี่ยวเฉลี่ยกิโลกรัมละ 
8.41 บาท และต้นทุนค่าแรงงานในการขนย้ายเฉลี่ยกิโลกรัมละ 0.59 บาท นอกจากนี้ยังมีต้นทุน    
การจัดการหลังการเก็บเกี่ยวเฉลี่ยกิโลกรัมละ 0.47 บาท เมื่อเกษตรกรจ าหน่ายผลผลิตในรูปแบบ
กาแฟผลสด เกษตรกรมีรายรับจากการจ าหน่ายผลผลิตกาแฟผลสดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 16.92 บาท  
 

 2. ผลการวิเคราะห์ศักยภาพการผลิตกาแฟอราบิก้า  

 ในการวิเคราะห์ศักยภาพการผลิตกาแฟอราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด
แม่ฮ่องสอน ได้ท าการวิเคราะห์จากการสัมภาษณ์กลุ่มรวมถึงการจดัประชุมกลุม่ย่อยเกษตรกร ผลจาก
การประชุมและการสัมภาษณ์ สามารถวิเคราะห์ศักยภาพการผลิตของกลุ่มโดย SWOT มีดังนี ้ 

 จุดแข็ง (Strength) 
 1. ลักษณะทางภูมิศาสตรเ์อื้ออ านวยต่อการผลิตกาแฟอราบกิ้า 
 2. พื้นที่ของกลุ่มวิสาหกจิฯ เป็นระบบการปลูกกาแฟภายใต้รม่เงา (Shade Grown)  
 3. กลุ่มมีน าหลักการปฏิบัติตามระบบเกษตรดีทีเ่หมาะสม (GAP) ในการผลิตกาแฟ 
 4. การผลิตกาแฟส่วนใหญม่ีการใช้แรงงานครัวเรือนเป็นหลกั  
 5. พื้นที่ปลูกของกลุม่วิสาหกิจฯสามารถขยายการผลิตกาแฟอราบิก้าได้ 

 จุดอ่อน (Weakness) 
 1. เกษตรกรในกลุ่มวิสาหกิจฯส่วนใหญ่ไม่สามารถจดบันทึกรายละเอียดการผลิตได้  
  เนื่องจากไม่ได้รับการศึกษา  
 2. เกษตรกรในกลุ่มวิสาหกิจฯ ยังไม่สามารถน าเทคโนโลยีในการผลิตกาแฟมาปรับ 
  ใช้ในกระบวนการผลิต 
 3. การปลูกกาแฟใต้ร่มเงาสง่ผลใหป้ริมาณผลผลิตกาแฟอราบกิา้ต่อต้นน้อยกว่าปลูก 
  แบบกลางแจง้ ท าใหผ้ลผลิตกาแฟของกลุ่มวิสาหกจิฯมปีรมิาณน้อย 
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 โอกาส (Opportunity) 
 1. มีศูนย์วิจัยและพฒันาการเกษตรแม่ฮ่องสอนที่สง่เสรมิการจดัฝึกอบรมให้ความรู้ 
  ทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติ แก่เกษตรกรผูป้ลกูกาแฟในพื้นที่ 
 2. มีสถาบันการศึกษาเข้ามามีส่วนร่วมในการศึกษาและพัฒนางานวิจัยด้านการผลิต 
  กาแฟอราบกิ้าอย่างต่อเนื่อง 
 3. มีหน่วยงานทีเ่กี่ยวข้องเข้ามาพัฒนาการรวมกลุม่ในรปูแบบคลัสเตอรเ์พื่อใหม้ี 
  การเช่ือมโยงเป็นเครือข่ายกลุ่มวิสาหกจิชุมชนและเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในพื้นที่ 
  ภาคเหนือ 

 อุปสรรค (Threat) 
 1. ปริมาณผลผลิตกาแฟมปีริมาณมากหรือน้อยข้ึนอยู่กบัสภาพอากาศในแต่ละปีทีม่ี 
  การเปลี่ยนแปลง 
 

 3. ผลการวิเคราะห์ความคุ้มค่าของการลงทุนพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟใหม่  

 การวิเคราะห์ความคุ้มค่าของการลงทุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากการแปรรูป
กาแฟกะลาเป็นผลิตภัณฑ์กาแฟรูปแบบอื่น ๆ ของกลุ่มมีประเด็นการวิเคราะห์ ดังนี้ 

 3.1 การวิเคราะห์ด้านการผลิตและการตลาดของการแปรรูปกาแฟกะลา   

 3.1.1 สถานการณ์การผลิตกาแฟในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ปัจจุบันมีการพัฒนา
กลุ่มคลัสเตอร์กาแฟ ซึ่งเป็นการรวมกลุ่มตัวแทนผู้ประกอบการผลิตกาแฟแม่ฮ่องสอนจากทุกอ าเภอ 
เพื่อพัฒนากาแฟแม่ฮ่องสอนให้มีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น โดยแบ่งออกตามพื้นที่ของการเพาะปลูกกาแฟ 
ได้เป็น 5 กลุ่มหลัก ประกอบด้วย อ าเภอปางมะผ้า อ าเภอปาย อ าเภอเมือง อ าเภอแม่ลาน้อย และ
อ าเภอแม่สะเรียง โดยสถานกรณ์การผลิตกาแฟของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ผลผลิต
กาแฟผลสด 85,497 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 55.08 ผลผลิตกาแฟกะลา 41,691 กิโลกรัม คิดเป็น
ร้อยละ 26.86 ผลผลิตสารกาแฟ 6,794 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 4.38 ผลผลิตกาแฟค่ัว 20,250 
กิโลกรัมคิดเป็นร้อยละ 13.37 และผลผลิตกาแฟค่ัวบด 500 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 0.32 

   3.1.2 สถานการณ์การตลาดกาแฟอราบิก้าในจังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 1) ช่องทางการจัดจ าหน่ายผลผลิตกาแฟ   

 ช่องทางท่ี 1: กาแฟผลสดของกลุ่มส่วนใหญ่จ าหน่ายในชุมชนถึง 
ร้อยละ 65.00 ของผลผลิตกาแฟทั้งหมดของเกษตรกรตัวอย่าง โดยจ าหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลางใน
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ชุมชน และโรงงานในชุมชน ส่วนการจ าหน่ายผลผลิตนอกชุมชน คิดเป็นร้อยละ 35.00 ของผลผลิต
กาแฟทั้งหมดของเกษตรกรตัวอย่าง ส าหรับราคาผลผลิตที่เกษตรกรได้รับจากการจ าหน่ายผลผลิต   
ในชุมชนและนอกชุมชนน้ันไม่แตกต่างกัน โดยจ าหน่ายกาแฟผลสดได้เฉลี่ยกิโลกรัมละ 16.92 บาท 

 ช่องทางท่ี 2 : ผลผลิตกาแฟกะลาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯที่ได้จาก
การแปรรูปส่วนใหญ่จ าหน่ายให้พ่อค้าคนกลางทั้งในชุมชนและนอกชุมชน โดยรูปแบบการขายเป็น
แบบคละเกรด โดยจ าหน่ายกาแฟกะลาได้เฉลี่ยกิโลกรัมละ 111.63 บาท  

 ช่องทางท่ี 3 : ผลผลิตกาแฟสารของกลุ่มส่วนใหญ่จ าหน่ายให้พ่อค้า
คนกลางทั้งในชุมชนและนอกชุมชน โดยรูปแบบการขายเป็นแบบคละเกรด โดยจ าหน่ายกาแฟสาร  
ได้เฉลี่ยกิโลกรัมละ 131.52 บาทต่อกิโลกรัม 

 ช่องทางท่ี 4 : กาแฟค่ัวเม็ดของกลุ่มที่ได้จากการแปรรูปจากกาแฟ
สารส่วนใหญ่จ าหน่ายให้ให้บริษัทที่มารับซื้อโดยตรง โดยกาแฟค่ัวเม็ดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 359.50 บาท  

 2) การก าหนดราคาผลผลิตกาแฟ ราคาจ าหน่ายผลผลิตกาแฟ      
แยกเป็นราคาผลผลิตสดเฉลี่ย 16.92 บาทต่อกิโลกรัม ราคากาแฟกะลาเฉลี่ย 111.63 บาท          
ต่อกิโลกรัม ราคาสารกาแฟเฉลี่ย 131.52 บาทต่อกิโลกรัม ราคากาแฟค่ัวเม็ดเฉลี่ย 359.50 บาท     
ต่อกิโลกรัม ดังตารางที่ 4.3   

ตารางที่ 4.3 ราคาขายของกาแฟกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน  

ผลผลิตกาแฟ ราคาเฉลี่ย 
(บาท/กิโลกรัม) 

กาแฟผลสด 16.92 
กาแฟกะลา 111.63 
กาแฟสาร 131.52 

กาแฟค่ัวเม็ด 359.50 
 

ที่มา: จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในจังหวัดแมฮ่อ่งสอน  

 3.2 การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตกาแฟกะลา  

 3.2.1 ต้นทุนคงท่ี 

 1) ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์ เป็นค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสดโดยค านวณจาก
อุปกรณ์คงทนที่มีอายุการใช้งานหลายปี ได้แก่ กะละมัง ถังน้ า บ่อซีเมนต์ ตาข่ายพลาสติก ผ้ายาง 
ตะกร้า กระสอบ และตาช่ัง ค านวณค่าเสื่อมอุปกรณ์โดยใช้วิธีเส้นตรงของสินทรัพย์ถาวรที่ไม่มี       
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การเปลี่ยนแปลง  (ค่าเสื่อมราคา = (ราคาต้นทุน-มูลค่าซาก)/จ านวนปีอายุการใช้งาน) ได้ค่าเสื่อม
อุปกรณ์ 0.99 บาทต่อกิโลกรัม (770.50/778.35) 

 2) ค่าเสื่อมราคาโรงเรือน  เป็นค่าเสียโอกาสของโรงเรือนที่ใช้ส าหรับ
แปรรูปกาแฟและเก็บวัสดุอุปกรณ์มีพื้นที่  180 ตารางเมตร ราคาประมาณ 100,00 บาท อายุการใช้
งาน 20 ปี ดังนั้น มูลค่าค่าเสื่อมราคาโรงเรือน (ค่าเสื่อมราคา = (ราคาต้นทุน-มูลค่าซาก)/จ านวนปี
อายุการใช้งาน) เท่ากับ 3,000 บาทต่อปี ((100,000-40,000)/20) 

 3) ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนระยะยาว เป็นค่าเสียโอกาสของเงินลงทุน   
ในการซื้ออุปกรณ์คงทนที่ใช้ส าหรับแปรรูปกาแฟ โดยค านวณจากราคาเฉลี่ยของอุปกรณ์ที่ใช้ส าหรับ
แปรรูปกาแฟตัวอย่าง คิดค่าเสียโอกาสเท่ากับอัตราดอกเบี้ยเงินฝากของธนาคารพาณิชย์ที่จดทะเบียน
ในประเทศไทยในระยะที่ศึกษาคืออัตราดอกเบี้ยร้อยละ 3.15 บาทต่อปีได้ค่าเสียโอกาสของเงินลงทุน
ในการซื้ออุปกรณ์ระยะยาวเฉลี่ยแล้ว 0.09 บาทต่อกิโลกรัม ((2,273/778.35) × 0.0315) 

 3.2.2 ต้นทุนผันแปร  

 1) ค่าวัตถุดิบ ในการแปรรูปกาแฟกะลากลุ่มจะใช้กาแฟผลสดของ
ตนเองทั้งหมด โดยค่าใช้จ่ายมาจากต้นทุนทั้งหมดในผลติกาแฟผลสดที่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 51.36 
บาทต่อกิโลกรัม และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 31.96 บาทต่อกิโลกรัม 

 2) ค่าแรงงาน 

 - แรงงานในการการล้างและลอยน้ า เป็นค่าใช้จ่ายในการจ้างล้าง
และคัดแยกกาแฟผลสดที่ไม่มีคุณภาพ ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 0.28บาทต่อ
กิโลกรัม และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 6.18 บาทต่อกิโลกรัม 

 - แรงงานในการปอกเปลือก เป็นค่าใช้จ่ายในการจ้างแรงงาน   
ปลอกเปลือกกาแฟผลสดด้วยเครื่องสีเปลือก ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น    
0.49 บาทต่อกิโลกรัมและค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสดเฉลี่ยคิดเป็น 1.29 บาทต่อกิโลกรัม 

 - แรงงานในการหมัก/ขัดเมือก/ล้าง ประกอบด้วยค่าใช้จ่ายที่เป็น
เงินสดเฉลี่ยคิดเป็น 0.49 บาทต่อกิโลกรัม และไม่เป็นเงินสดเฉลี่ยคิดเป็น 2.57 บาทต่อกิโลกรัม 

 - แรงงานในการตากแห้ง คิดเป็นค่าใช้จ่ายที่ เป็นเงินสดเฉลี่ย    
0.19 บาทต่อกิโลกรัม และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสดเฉลี่ย 1.99 บาทต่อกิโลกรัม 

 - แรงงานในการคัดเกรด/บรรจุ ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสด 
เฉลี่ยคิดเป็น 3.04 บาทต่อกิโลกรัม และค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด เฉลี่ยคิดเป็น 3.69 บาทต่อกิโลกรัม 
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 3) ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 
 - ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์ เช่น เครื่องสีเปลือก บ่อซีเมนต์เพื่อ ให้
สามารถใช้งานได้ ซึ่งมีมูลค่าเฉลี่ยเท่ากับ 0.40 บาทต่อกิโลกรัม 

 - ค่าน้ ามันเช้ือเพลิง เป็นค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการใช้ในการเดินทาง
ไปซื้อปัจจัยการผลิต โดยคิดเป็นค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดเฉลี่ย 0.07 บาทต่อกิโลกรัม 

 -  ค่าน้ า เป็นค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการใช้น้ าล้าง ปอกเปลือก หมัก 
และขัดเมือกของกาแฟโดยคิดเป็นค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดเฉลี่ย 0.05 บาทต่อกิโลกรัม 

 -  ค่าไฟฟูา เป็นค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการด าเนินเครื่องสีเปลือกกาแฟ
ในแต่ละวันโดยคิดเป็นค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดเฉลี่ย 0.14 บาทต่อกิโลกรัม 
 
 3.3 การวิเคราะห์ผลตอบแทนการผลิตกาแฟกะลา 

 ผลตอบแทนจากการลงทุนผลิตกาแฟกะลา คือ รายได้จากการขายผลผลิต
กาแฟกะลาที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯขายได้ โดยค านวณจากปริมาณผลผลิตกะลาคูณกับราคาขายเป็น
กิโลกรัมของเกษตรกรที่ใช้ราคาถัวเฉลี่ยถ่วง พบว่ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ มีผลผลิตกาแฟกะลาเฉลี่ย 
ต่อกิโลกรัม จ านวน 778.35 กิโลกรัม ราคากาแฟกะลาที่รับซื้อเฉลี่ย 111.63 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็น
รายได้เฉลี่ย 86,885.38 บาท จากการวิเคราะห์ส าหรับต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนกาแฟกะลา
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ เบื้องต้น พบว่า ต้นทุนการผลิตโดยเฉลี่ยกิโลกรัมละ 109.12 บาท           
ในจ านวนน้ีแบ่งเป็นต้นทุนที่เป็นตัวเงินกิโลกรัมละ 56.51 บาท และต้นทุนที่ไม่เป็นตัวเงินกิโลกรัมละ 
52.61 บาท และเมื่อพิจารณาต้นทุนในลักษณะต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงที่พบว่า ต้นทุนผันแปร
กิโลกรัมละ 104.18 บาท คิดเป็นร้อยละ 95.48 ของต้นทุนการผลิต ต้นทุนคงที่กิโลกรัมละ 4.94 บาท
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 4.52 ของต้นทุนการผลิต ด้านต้นทุนผันแปรของการผลิตพบว่า ค่าวัตถุดิบ 
(กาแฟผลสด) เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดกิโลกรัมละ 83.32 บาท (ร้อยละ 76.35 ของต้นทุน    
การผลิต) รองลงมาคือค่าแรงงานกิโลกรัมละ 20.21  บาท (ร้อยละ 18.52 ของต้นทุนการผลิต) โดยมี
แรงงานคัดเกรดเป็นแรงงานที่ก่อให้เกิดค่าใช้จ่ายสูงสุด กิโลกรัมละ 6.74 บาท (ร้อยละ 6.17 ของ
ต้นทุนการผลิต) และค่าใช้จ่ายในการผลิตอื่น ๆ กิโลกรัมละ 0.66 บาท (ร้อยละ 0.61 ของต้นทุน   
การผลิต) ส าหรับต้นทุนคงที่ของการผลิตกาแฟกะลา มีค่าเสื่อมราคาโรงเรือนมากที่สุดกิโลกรัมละ 
3.85บาท (ร้อยละ 3.53 ของต้นทุนการผลิต) ต้นทุนค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การเกษตรซึ่งคิดจาก
เครื่องมือและวัสดุอุปกรณ์ที่ เกี่ยวข้องในกระบวนการแปรรูปเท่านั้นกิโลกรัมละ 0.99 บาท          
(ร้อยละ 0.91 ของต้นทุนการผลิต) และค่าเสียโอกาสของเงินลงทุนซื้ออุปกรณ์กิโลกรัมละ 0.9 บาท 
(ร้อยละ 0.08 ของต้นทุนการผลิต) เมื่อพิจารณาผลตอบแทนเฉลี่ยต่อกิโลกรัมพบว่า กลุ่มวิสาหกิจ
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ชุมชน ฯมีผลตอบแทนจากการผลิตเฉลี่ย 111.63 บาทต่อกิโลกรัม ท าให้มีผลตอบแทนสุทธิต่อเหนือ
ต้นทุนการผลิตทั้งหมดเป็นบวก (ก าไร)  เท่ากับ 2.51 บาทต่อกิโลกรัม ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุน
ผันแปรเป็นบวก (ก าไร) เท่ากับ 7.45 บาทต่อกิโลกรัมและผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนเงินสด      
เป็นบวก (ก าไร) เท่ากับ 55.12 บาทต่อกิโลกรัม ดังตารางที่ 4.4  

ตารางที่ 4.4 ต้นทุนและผลตอบแทนการผลิตกาแฟกะลาโดยเฉลี่ยต่อกิโลกรัม  

รายการ 
ต้นทุนเฉลี่ยต่อกิโลกรัม 

เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 
ต้นทุนผันแปร 56.51 47.67 104.18 95.48 
1) ค่าวัตถุดิบ 51.36 31.96 83.32 76.35 
2) ค่าแรงงาน 4.49 15.71 20.21 18.52 
 2.1) การล้างการลอยน้ า 0.28 6.18 6.45 5.91 

 
2.2) การปอกเปลือก 0.49 1.29 1.78 1.63 

 
2.3) การหมัก/ขัดเมือก/ล้าง 0.49 2.57 3.06 2.81 

 2.4) การตากแห้ง 0.19 1.99 2.18 2.00 
 2.5) การคัดเกรด/บรรจุ 3.04 3.69 6.74 6.17 
3) ค่าใช้จ่ายในการผลิตอ่ืน ๆ 0.66 0.00 0.66 0.61 
 3.1) ซ่อมแซมอุปกรณ์ 0.40 0.00 0.40 0.36 
 3.2) น้ ามันเชื้อเพลิง 0.07 0.00 0.07 0.07 
  3.3) ค่าน้ า 0.05 0.00 0.05 0.05 
 3.4) ค่าไฟฟูา 0.14 0.00 0.14 0.13 
ต้นทุนคงที่ 0.00 4.94 4.94 4.52 

 
- ค่าเสื่อมอุปกรณ์ 0.00 0.99 0.99 0.91 

 - ค่าเสื่อมราคาโรงเรือน 0.00 3.85 3.85 3.53 
  - ค่าเสียโอกาสของเงินลงทุนซ้ืออุปกรณ์ 0.00 0.09 0.09 0.08 
ต้นทุนรวมเฉลี่ยต่อกิโลกรัม (บาท) 56.51 52.61 109.12 100.00 
ราคาผลผลิตเฉลี่ยต่อกิโลกรัม (บาท) 

  
111.63 

 
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตผันแปร (บาท/กิโลกรัม) 7.45 

 
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตเงินสด (บาท/กิโลกรัม) 55.12 

 
ผลตอบแทนสุทธิเหนือต้นทุนการผลิตทั้งหมด (บาท/กิโลกรัม)  2.51   
 
 

หมายเหตุ : ต้นทุนและผลตอบแทนข้างต้นค านวณจากผู้แปรรูปกาแฟในจังหวัดแม่ฮ่องสอนจ านวน  
 120 ราย (ผลผลิตกาแฟกะลารวมเฉลี่ย 778.35 กิโลกรัม) ต้นทุนการผลิตข้างต้น  
 เป็นต้นทุนเฉพาะปีที่แปรรูปผลผลิต 



63 
 

  

 

 เมื่อพิจารณากิจกรรมในแต่ละข้ันตอนการผลิตกาแฟกะลาของกลุ่มเทียบกับ
ผลตอบแทนที่ได้รับจากการขายผลผลติกาแฟกะลา พบว่า กิจกรรมการเตรียมดินของเกษตรกรผู้ปลูก
กาแฟมีต้นทุนเฉลี่ยกิโลกรัมละ 0.44 บาท หลังจากนั้นกิจกรรมการปลูกเกษตรกรจะมีต้นทุนจาก   
การปลูกเฉลี่ยกิโลกรัมละ 0.50 บาท ส่วนในกิจกรรม การดูแลรักษา ประกอบด้วย ต้นทุนค่าวัตถุดิบ 
เช่น ปุ๋ยเคมี ปุ๋ยอินทรีย์ ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ค่าแรงงานในการดูแลรักษา และค่าเสื่อมอุปกรณ์การเกษตรที่
ใช้ในการผลิตกาแฟ ซึ่งมีต้นทุนจากการปลูกเฉลี่ยกิโลกรัมละ 4.08 บาท เมื่อเข้าสู่ฤดูกาลเก็บเกี่ยว
เกษตรกรจะมีต้นทุนค่าแรงงานในการเก็บเกี่ยวและค่าขนย้ายเฉลี่ยกิโลกรัมละ 8.29 บาท นอกจากนี้
ยังมีต้นทุนการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว เฉลี่ยกิโลกรัมละ 0.34 บาท เมื่อเกษตรกรจ าหน่ายกาแฟ   
ผลสด เกษตรกรมีรายรับจากการจ าหน่ายผลผลิตกาแฟผลสดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 16.74 บาท นอกจาก
กิจกรรมในแต่ละข้ันตอนที่กล่าวมาข้างต้น ยังมีต้นทุนระหว่างช่วงการผลิตที่เป็นค่าใช้จ่ายภายนอก 
ซึ่งมีความเกี่ยวเนื่องกับกระบวนการแปรรูปกาแฟกะลา ประกอบด้วย ค่าเสื่อมราคาโรงเรือน ค่าเสื่อม
อุปกรณ์ ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์ ค่าไฟฟูา ค่าเสียโอกาส  ของเงินลงทุนซื้ออุปกรณ์ ค่าน้ ามันเช้ือเพลิง
และค่าน้ า โดยเฉลี่ยเท่ากับ 3.85 0.99 0.40 0.14 0.09 0.07 และ 0.05 ตามล าดับ 

 

 4. ผลการการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ด้านการตลาด  

 4.1 การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด  

 4.1.1 การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด ส าหรับโอกาสในการขายผลิตภัณฑ์
แปรรูปกาแฟเข้าสู่ตลาดกาแฟอาราบิก้าในประเทศ ปัจจุบันรูปแบบการขายมี 4 รูปแบบ ดังนี้  

 รูปแบบท่ี 1:  การขายภายในกิจการของตน ประกอบด้วยการขาย
อุปกรณ์และผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ  ที่เกี่ยวกับกาแฟรวมถึงผลิตภัณฑ์กาแฟค่ัวและกาแฟค่ัวบดที่หลากหลาย
ให้เลือกตามความต้องการ โดยส่วนใหญ่ผู้ซื้อจะเข้ามาเลือกหรือส ารวจผลิตภัณฑ์ที่ต้องการด้วยตัวเอง  
ซึ่งผู้ซื้อรายใหม่ปริมาณการต่อครั้งเฉลี่ยประมาณ 200 -250 กรัม ซึ่งมีวัตถุประสงค์ในการทดลอง
ผลิตภัณฑ์เพื่อหาผลิตภัณฑ์ที่เป็นลักษณะเฉพาะไปประกอบกิจการของตนเอง และผู้ซื้อรายเดิมหรือ 
ผู้ซื้อประจ ามักซื้อในปริมาณมากและผลิตภัณฑ์กาแฟค่ัวและกาแฟค่ัวบดที่มีความหลากหลายมากขึ้น  

 รูปแบบท่ี 2: การขายในกิจการร้านกาแฟ โดยการวางขายภายในร้าน 
ซึ่งผู้ซื้อที่รับซื้อส่วนใหญ่เป็นผู้บริโภคกาแฟสดภายในร้านที่มีความสนใจในรสชาติของกาแฟ  

 รูปแบบท่ี 3: การขายส่งภายในจังหวัดและต่างจังหวัด ซึ่งต้องท า      
การติดต่อกับพ่อค้าขายส่งหรือพ่อขายปลีกเพื่อเข้ามารับซื้อผลิตภัณฑ์กาแฟค่ัวและกาแฟค่ัวบด      
เพื่อส่งขายต่อไปให้กับกิจการร้านกาแฟหรือห้างสรรพสินค้า  
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 รูปแบบท่ี 4: การขายส่งทั่วประเทศผ่านอินเตอร์เน็ต เช่น เว็บไซต์ 
เฟสบุ๊ค เป็นต้น โดยการโปรโมทผลติภัณฑ์ในรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งผู้ซื้อสามารถสั่งผลิตภัณฑ์กาแฟค่ัวและ
กาแฟค่ัวบด ในผ่านช่องทางดังกล่าวและการส่งสนิค้าก็จะค่าบริการส่งเพิ่มตามเงื่อนไขที่ก าหนด  

 ในรูปแบบการขายของผู้แปรรูปหรือโรงค่ัว การส่งต่อสินค้าผลิตภัณฑ์
กาแฟค่ัวและกาแฟค่ัวบดมีผู้ที่เกี่ยวข้องในการส่งขาย คือ พ่อค้าขายส่ง พ่อค้าขายปลีก ที่ท าหน้าที่
เป็นตัวกลางในการรวบรวมและขนส่งสินค้าไปยังกิจการร้านกาแฟหรือห้างสรรพสินค้าในประเทศ
อย่างไรก็ตาม ผลิตภัณฑ์กาแฟทุกประเภทยังเป็นธุรกิจที่น่าสนใจ และสามารถเติบโตได้อีกมาก 
เนื่องจากอัตราการบริโภคกาแฟของคนไทยในปัจจุบันยังอยู่ในเกณฑ์ต่ า คือ บริโภคน้อยกว่าร้อยละ 
0.5 กิโลกรัมต่อคนต่อปี หรือคิดเป็นเพียง 130-150 ถ้วยต่อคนต่อปี เท่านั้น (หรือเฉลี่ยไม่ถึงหนึ่งแก้ว
ต่อคนต่อวัน) เพราะปริมาณคนไทยที่บริโภคกาแฟเป็นประจ ามีเพียงรอ้ยละ 30 (หรือไม่ถึง 2 ล้านคน) 
จากประชากรคนไทยทั้งหมดกว่า 60 ล้านคน ซึ่งยังมีปริมาณน้อยเมื่อเทียบกับประเทศในแถบเอเชีย
เช่น ญี่ปุุน ดื่มกาแฟเฉลี่ย 500 แก้ว/คน/ปี ซึ่งจะขายผ่านพ่อค้าคนกลางและขายผ่านลูกค้าโดยตรง 

 4.1.2 การวิเคราะห์การแข่งขัน จากข้อมูลสถิติของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
ปัจจุบันในประเทศมีธุรกิจประกอบกิจการเกี่ยวกับกาแฟ โดยแบ่งออกเป็น 3 ธุรกิจหลัก ๆ ดังนี้ 

 1) อุตสาหกรรมหรือโรงงานแปรรูปกาแฟ กลุ่มผู้ประกอบการที่น า
ผลผลิตกาแฟในลักษณะ ผลกาแฟ (เชอรี่) กาแฟกะลา หรือสารกาแฟ มาแปรรูปโดยผ่านกระบวนการ
ค่ัวหรือบด ซึ่งมีวัตถุประสงค์ผลิตเพื่อจ าหน่ายเป็นผลิตภัณฑ์เองหรือผลิตเพื่อขายส่ง ส่งออก เป็นต้น 
โดยอุตสาหกรรมหรือโรงงานแปรรูปกาแฟในประเทศมีจ านวน 115 บริษัท 

 2) กิจการขายส่งกาแฟ กลุ่มผู้รับซื้อผลผลิตกาแฟทั้งเมล็ดกาแฟกะลา
หรือสาร เมล็ดกาแฟค่ัวหรือบด และผลิตภัณฑ์กาแฟ เพื่อขายส่ง ขายปลีก และส่งออก เป็นต้น       
ซึ่งกิจการขายส่งกาแฟจ านวน 127 บริษัท 

 3) กิจการร้านกาแฟ กลุ่มผู้ประกอบกิจการเกี่ยวกับกาแฟ โดยเน้น
เครื่องดื่มประเภทกาแฟ ชา หรือช็อกโกแลต และขนมหวานที่เสิร์ฟเคียงกับเครื่องดื่ม เป็นต้น  โดย
กิจการร้านกาแฟที่ด าเนินในประเทศมีจ านวน 1,102 ร้าน 

 ทั้งนี้ จ านวนผู้ประกอบการผลิต ผู้รับซื้อ และผู้ส่งออกกาแฟอาราบิก้า  
ในประเทศไทย พบว่า ธุรกิจประกอบกิจการเกี่ยวกับกาแฟมีจ านวนทั้งหมด 1,344 บริษัท 
ประกอบด้วย อุตสาหกรรมหรือโรงงานแปรรูปกาแฟจ านวน 115 บริษัทกิจการขายส่งกาแฟจ านวน 
127 บริษัท และกิจการร้านกาแฟจ านวน 1,102 ร้าน ซึ่งธุรกิจประกอบกิจการเกี่ยวกับกาแฟส่วนใหญ่
มีแหล่งที่ตั้งอยู่ในภาคกลาง โดยเฉพาะกิจการร้านกาแฟที่มีร้านกาแฟมากกว่า 700 ร้าน รองลงมา
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เป็นกิจการขายส่งกาแฟจ านวน 73 บริษัท และอุตสาหกรรมหรือโรงงานแปรรูปกาแฟจ านวน         
66 บริษัท ส าหรับผู้ประกอบกิจการเกี่ยวกับกาแฟที่น ากาแฟอราบิก้าไปแปรรูปส่วนใหญ่อยู่ในพื้นที่
ภาคเหนือ เช่น เชียงใหม่ เชียงราย เป็นต้น เนื่องจากเป็นมีแหล่งพื้นที่ปลูกกาแฟอราบิก้าที่มากที่สุด
ในประเทศและผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงเกษตรกรได้ง่าย 

 4.2 การวิเคราะห์ศักยภาพการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ 

  ในการวิเคราะห์ศักยภาพการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
ในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ได้ท าการวิเคราะห์จากการสัมภาษณ์เกษตรกรและเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้อง       
ผลจากการประชุมและการสัมภาษณ์ สามารถวิเคราะห์ศักยภาพการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ โดยใช้
การวิเคราะห์ SWOT ไดข้้อมูลดังตารางที่ 4.5   

ตารางที่ 4.5 การวิเคราะห์ศักยภาพการแปรรูปผลิตภัณฑ์กลุ่มฯ ในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

การวิเคราะห์ SWOT 
จุดแข็ง จุดอ่อน 

1. กาแฟผลสดที่น ามาแปรรูป มาจากแหล่งปลูก
 ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ 
2. การผลิตกาแฟส่วนใหญ่มีการใช้แรงงาน
 ครัวเรือนเป็นหลัก  
3. กาแฟท่ีน ามาแปรรูปเป็นสายพันธุ์อาบิก้า 
 ที่ปลูกแบบธรรมชาตปิราศจากสารเคมี  
4. กาแฟท่ีน ามาแปรรูปได้รับการรับรองคุณภาพ 
 การผลิตทางการเกษตรอย่างถูกต้อง 
 และเหมาะสม 

1. บรรจุภัณฑ์มีลักษณะคล้ายกัน เป็นลักษณะเป็น
 บรรจุด้วยถุง และแบรนดย์ังไม่มีความโดดเด่น 
2. สมาชิกภายในกลุ่มวิสาหกิจฯ ยงัไม่เข้าใจ 
 การแปรรูปผลติภัณฑ์อย่างถ่องแท ้
3. ปริมาณผลผลติกาแฟในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ 
 ไม่เพียงพอต่อการแปรรูปผลิตภัณฑ ์

โอกาส อุปสรรค 
1. มีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนสนับสนุน 
 การแปรรูปผลติภัณฑ ์ 
2. มีนักท่องเที่ยวท่ีเข้ามาท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล
 และช่วงฤดหูนาว 
3. มีหน่วยงานที่เก่ียวข้อง อาทิ สมาคมกาแฟ 
 พิเศษไทยที่สนับสนุนการจดัเวทีการประกวด
 กาแฟประจ าป ี  
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 4.3 การวิเคราะห์การวางแผนการตลาด  

 จากการศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดของกลุ่มโดยใช้หลักการก าหนดส่วนประสม
การตลาด (4P) ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้าน    
การส่งเสริมการจ าหน่าย สามารถอธิบายกลยุทธ์ทางการตลาดในแต่ละด้านได ้ดังนี้ 

 4.3.1 ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พบว่า กาแฟของกลุ่มที่น ามาแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ใช้กาแฟอาราบิก้า 100 % และเป็นกาแฟในพื้นที่แม่ฮ่องสอนเท่านั้น กาแฟอาราบิก้าที่    
คัดสรรจากกาแฟที่ปลอดสารเคมีได้รับการรบัรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ และเป็นกาแฟในพื้นที่ปลูก
ตามหลักตามระบบเกษตรดีที่เหมาะสม (GAP) อีกทั้งทางกลุ่มได้มีการส่งผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้า 
เข้าประกวด สุดยอดเมล็ดกาแฟอาราบิก้าไทย ในงานมหกรรมพืชสวนโลก เฉลิมพระเกียร์ติฯ        
ราชพฤกษ์ 2554 ซึ่งจัดโดยกรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

 4.3.2 ด้านราคา (Price) พบว่า ผลิตภัณฑ์แปรรูปกาแฟของกลุ่ม ที่ใช้กาแฟ 
อาราบิก้าที่ได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ กลยุทธ์ที่ตั้งเป็นการตั้งราคาตามราคาตลาด     
ซึ่งการตั้งราคาเท่ากับราคาผลิตภัณฑ์แปรรูปกาแฟที่มีลักษณะเดียว จะส่งผลให้ผู้ซื้อมีความต้องการ
ซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ  

 4.3.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) พบว่า มีการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
แปรรูปกาแฟของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ให้กับบริษัทโดยตรง ช่องทางสื่ออินเทอร์เน็ต ซึ่งปัจจุบันได้มี
การจัดจ าหน่ายผ่านเว็บไซต์กลุ่มคลัสเตอร์กาแฟแม่ฮ่องสอน  และเว็บไซต์ของสินค้าโอทอป 
ห้างสรรพสินค้า ร้านกาแฟ และช่องทางงานแสดงสินค้าในจังหวัดและต่างจังหวัด 

 4.3.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) พบว่า ในช่วงเวลาที่ผ่านมา
กลุ่ม ได้มีการประชาสัมพันธ์ผลผลิตกาแฟผ่านโครงการการเสริมของหน่วยงานภาครัฐ เช่น โครงการ
ส่งเสริม อนุรักษ์ ฟื้นฟู ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมโดยการมีส่วนร่วม ของส านักงาน
อุตสาหกรรมจังหวัดแม่ฮ่องสอน งานมหกรรมกาแฟเปิดโลกกาแฟแม่ฮ่องสอน ตามโครงการขยายผล
ตามแนวพระราชด าริสู่ชุมชน 

 4.4 การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ด้านเทคนิค  

 4.4.1 กระบวนการผลิต กระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของผู้แปรรูป   
ในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ประกอบด้วย 2 กระบวนการผลิต ดังนี ้

 1) กระบวนการผลิตกาแฟสาร ส าหรับกระบวนการผลิตกาแฟสารของ    
ผู้แปรรูปในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ซึ่งเป็นการน าเมล็ดกาแฟออกจากผลหรือเปลือกเพื่อให้ได้เมล็ดกาแฟ
ดิบ หรือที่เรียกกันว่า “กาแฟสาร” ประกอบด้วย 3 ข้ันตอน ดังนี ้
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 ขั้นตอนท่ี 1 ตรวจสอบกาแฟกะลาที่ได้รับมา โดยคัดแยกเกรดตาม
ขนาด รูปร่าง กลิ่น ความหนาแน่นและสีของกาแฟ รวมทั้งสิ่งเจือปน เป็นต้น โดยให้ความส าคัญ    
กับขนาดของเมล็ดกาแฟที่มีขนาดแตกต่างกันอาจส่งผลให้เมล็ดกาแฟไหม้หากเมล็ดขนาดเล็กเกินไป
หรือไม่สุกเต็มกรณีเมล็ดขนาดใหญ่ เนื่องจากคนค่ัวกาแฟมีการปรับอุณหภูมิในการค่ัวที่พอด 

 ขั้นตอนท่ี 2 ช่ังน้ าหนักของกาแฟ และวัดความช้ืน โดยให้ความช้ืน
ได้ที่ร้อยละ 10 ถึง 13 หากได้ระดับความช้ืนในระดับที่เหมาะสมกาแฟที่ถูกสีแห้งจะไม่มีคุณภาพ 

 ขั้นตอนท่ี 3 ท าความสะอาดกาแฟสารและคัดขนาดเมล็ดกาแฟ 
ค่าเฉลี่ยของกาแฟอราบิก้า ไซส์ 16 (เบอร์ตะแกรงร่อน) 

 2) กระบวนการผลิตกาแฟค่ัว ส าหรับกระบวนการผลิตกาแฟค่ัวของ  
ผู้แปรรูปในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ซึ่งเป็นวิธีและข้ันตอนส าคัญที่สุดในการดึงคุณสมบัติต่างของกาแฟ 
เช่น ความหอม ความกลมกล่อมของรสชาติเข้ม กลมกล่อม ประกอบด้วย 4 ข้ันตอน ดังนี้ 

 ขั้นตอนท่ี 1 ข้ันแรกการค่ัวจะใช้อุณหภูมิไม่สูงมาก เพื่อระเหยน้ าใน
เมล็ดกาแฟ ซึ่งในช่วงเวลา 14 -16 นาที ใช้อุณหภูมิ 177-191 องศาเซลเซียส 

 ขั้นตอนท่ี 2 หลังจากนั้นใช้อุณหภูมิในการค่ัวอยู่ระหว่าง ประมาณ 
200 องศาเซลเซียส เป็นเวลาประมาณ 10-20 นาที เพื่อให้กาแฟมีสีและกลิ่นที่ต้องการ 

 ขั้นตอนท่ี 3 ตรวจสอบความช้ืนและขนาดของเมล็ด โดยความช้ืน
ของกาแฟจะหายร้อยละ 70 และเมล็ดกาแฟขยายข้ึนร้อยละ 40-70 รวมถึงสีของเมล็ดกาแฟ        
ซึ่งระดับ การค่ัวกาแฟที่ผู้แปรรูปในจังหวัดแม่ฮ่องสอนท าการแปรรูปมี 2 ระดับ แสดงดังตารางที่ 4.6  

ตารางที่ 4.6 ระดับการค่ัวกาแฟอาราบิก้าของผู้แปรรูปในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

ระดับการคั่ว 
อุณหภูมิ  

(องศาเซลเซียส) 
ระยะเวลาคั่ว 

(นาที) 
น้ าหนกัสูญเสีย 

(ร้อยละ) 
ลักษณะเมล็ดกาแฟ 

คั่วระดับอ่อน 
(Light Roast) 

170-200 10-15  12-14 
เมล็ดสีน้ าตาลอ่อน กลิ่นน้อย 
รสชาติอ่อน 

คั่วระดับเข้ม 
(Dark Roast) 

220-240 15-25 20-25 
เมล็ดสีน้ าตาลแก่เกือบไหม้  
มีน้ ามันมาเคลือบเมล็ดจนมันวาว 
มีรสชาติขม 

 

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ผู้แปรรูปในจังหวัดแม่ฮ่องสอน, 2561 
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 ขั้นตอนท่ี 4 เมื่อผลการตรวจสอบแล้วน าเมล็ดกาแฟค่ัวบรรจุลง
บรรจุภัณฑ์ปิดผนึกด้วยระบบเครื่องจักรที่ได้มาตรฐาน สะอาด ปลอดภัย และเก็บรักษาในสถานที่
เหมาะสม เพื่อรอการจัดจ าหน่ายต่อไป 
 

 4.4.2 ประมาณก าลังของการผลิตท่ีต้องการ ส าหรับก าลังการผลิตกาแฟ     
ที่ต้องการของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ค านวณอัตราการผลิตกาแฟต่อวันผลิตได้  
ครั้งละ 5 กิโลกรัม ใช้เวลาประมาณ 15 นาทีต่อครั้งในการผลิต ดังนั้น ใน 1 วัน กลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ
จะใช้เวลาในการผลิตจ านวน 8 ช่ัวโมง ท าให้สามารถผลิตได้ 32 ครั้ง (480/15) ทั้งนี้ กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนฯ มีเครื่องจักร 1 เครื่อง ปริมาณผลผลิตวันละ 160 กิโลกรัม อย่างไรก็ตาม เมื่อผลิตออกมา
น้ าหนักของเมล็ดกาแฟจะเหลือเพียงร้อยละ 80 เนื่องจากการระเหย ท าให้ปริมาณการผลิต           
ได ้128 กิโลกรัมต่อวัน  ดังนั้นปริมาณกาแฟค่ัวในหนึ่งปีจะผลิตได้ 128×300 = 38,400 กิโลกรัมต่อปี 
และปริมาณวัตถุดิบที่ใช้ (กาแฟสาร) ในหนึ่งปี 160×300 = 48,000 กิโลกรัมต่อปี  

 4.4.3 การเลือกท าเลท่ีตั้ง เหมาะสมส าหรับการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ
จ าเป็นต้องเลือกพื้นที่ที่เหมาะสมในการเดินทางเข้าถึงได้ง่าย ใกล้แหล่งพื้นที่ที่สมาชิกกลุ่มสามารถน า
กาแฟมาแปรรูปได้ นอกจากนี้มีปัจจัยอื่นที่เกี่ยวข้องอีก เช่น ที่ดิน ขนาดพื้นที่ควรเหมาะสมส าหรับ  
การตั้งโรงค่ัวกาแฟ ระดับของพื้นที่เป็นเนินลาดเรียบ  ระยะการขนส่ง โดยระยะทางจากที่ตั้ง         
ไปถึงแหล่งชุมชน และในบริเวณจังหวัด สามารถใช้เวลาประมาณ 1-2 ช่ัวโมง และไฟฟูาและน้ า          
การแปรรูปจ าเป็นต้องใช้ไฟฟูาในการด าเนินการผลิต ดังนั้น ที่ตั้งต้องมีไฟฟูาที่ทั่วถึงและเพียงพอ 

 4.5 วิเคราะห์ทางด้านการเงิน 

 4.5.1 การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทน (Cost-Benefit Analysis)       
การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มแบ่งเป็น 2 ประเด็น ดังนี ้

 1) การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ พิจารณา
ต้นทุนที่ใช้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ ซึ่งต้นทุนที่น ามาวิเคราะห์แยกออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้   

 - ต้นทุนคงท่ี 
 ก) เครื่องมือและอุปกรณ์ ค านวณจากอุปกรณ์คงทนที่มีอายุ   
การใช้งานหลายปี ได้แก่ เครื่องค่ัวกาแฟ เครื่องช่ังเล็ก อุปกรณ์ส านักงาน คอมพิวเตอร์ และกระสอบ
ปุาน โดยมีค่าเสื่อมเครื่องมือและอุปกรณ์ เป็นค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นเงินสด โดยค านวณจากอุปกรณ์คงทน
ที่มีอายุการใช้งานหลายปี ค านวณค่าเสื่อมอุปกรณ์โดยใช้วิธีเส้นตรงของสินทรัพย์ถาวรที่ไม่มี             
การเปลี่ยนแปลง  (ค่าเสื่อมราคา = (ราคาต้นทุน-มูลค่าซาก)/จ านวนปีอายุการใช้งาน) ดังตารางที่ 4.7 

 



69 
 

  

 

ตารางที่ 4.7 มูลค่าและค่าเสื่อมราคาของเครื่องมือและอุปกรณ์ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟฯ  

รายการ มูลค่า มูลค่าซาก อายุการใช้งาน/ปี ค่าเสื่อมราคาต่อปี 

- เครื่องค่ัวกาแฟ 719,500 300,000 4 104,875 
- เครื่องช่ังเล็ก 15,000 5,000 4 2,500 
- อุปกรณ์ส านักงาน 15,000 5,000 2 5,000 
- คอมพิวเตอร์ 25,000 8,000 1 17,000 
- กระสอบปุาน 6,000 1,000 3 1,666.67 

รวม 780,500 319,000   131,042 
 

 ข) ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนระยะยาว ค านวณจากราคาเฉลี่ยของ
อุปกรณ์ที่ใช้ส าหรับแปรรูปกาแฟตัวอย่าง คิดค่าเสียโอกาสเท่ากับอัตราดอกเบี้ยเงินฝากของธนาคาร
พาณิชย์ที่จดทะเบียนในประเทศไทยในระยะที่ศึกษาคืออัตราดอกเบี้ยร้อยละ 3.15 บาทต่อปี      
ดังนั้น ค่าเสียโอกาสของเงินลงทุนในการซื้อเครื่องมือและอุปกรณ์ระยะยาวเท่ากับ 24,586 บาท   

 ค) โรงเรือนส าหรับแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟและเก็บวัสดุอุปกรณ์
พร้อมที่ดิน ราคาประมาณ 2,000,000 บาท อายุการใช้งาน 5 ปี ค่าเสื่อมราคาโรงเรือนเป็นค่าเสีย
โอกาสของโรงเรอืนที่ใช้ ดังนั้น มูลค่าค่าเสื่อมราคาโรงเรอืน (ค่าเสื่อมราคา = (ราคาต้นทุน-มูลค่าซาก) 
/จ านวนปีอายุการใช้งาน) เท่ากับ 400,000 บาทต่อปี ((2,000,000-150,000)/5)  

 ง) ค่าปรับปรุงโรงเรือนและสถานที่  เป็นค่าใช้จ่ายในการ
ตรวจสอบความเสียหายของอาคารและสถานที่ประจ าปี ซึ่งคิดเป็นค่าใช้จ่ายคงที่เท่ากันทุกปี      
เท่ากับ 100,000 บาทต่อปี 

 จ) ระบบน้ า เป็นค่าใช้จ่ายในการเดินท่อน้ า ค่าวัสดุอุปกรณ์
ส าหรับท าระบบน้ า และค่าจ้างแรงงานด าเนินการ ราคาประมาณ 40,000 บาท ดังนั้นค่าเสื่อมราคา
ระบบน้ าตามอัตราเส้นตรงร้อยละ 20 ต่อปี เท่ากับ 8,000 บาทต่อป ี

 ฉ) ระบบไฟฟูา ประกอบด้วย ค่าแรงงานในการเดินระบบไฟใน
โรงเรือน ค่าวัสดุอุปกรณ์ ราคาประมาณ 50,000 บาท ดังนั้น ค่าเสื่อมราคาระบบไฟฟูาตาม       
อัตราเส้นตรงร้อยละ 20 ต่อปี เท่ากับ 10,000 บาทต่อป ี

 ช) ยานพาหนะเป็นรถกระบะมือสอง 1 คันราคา 530,000 บาท 
ดังนั้น ค่าเสื่อมราคายานพาหนะตามอัตราเส้นตรง ร้อยละ 20 ต่อปี เท่ากับ106,000 บาทต่อปี 
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 - ต้นทุนผันแปร 

  ต้นทุนการผลิตที่ เปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์กาแฟหรือค่าใช้จ่ายที่เกิดข้ึนจากการใช้ปัจจยัการผลิต ประกอบด้วย ค่าวัตถุดิบ (กาแฟสาร) 
ค่าแรงงาน ค่าวัสดุบรรจุภัณฑ์ ค่าพลังงานเช้ือเพลิง ค่าน้ า ค่าไฟ และค่าซ่อมแซมอุปกรณ์ โดยกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนฯจะต้องเสยีต้นทุนในจ านวนที่ไม่คงที่ เนื่องจากเป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการใช้ปัจจัยผัน
แปรในการผลิต ซึ่งมีค่าใช้จ่ายที่เป็นเงินสดและไม่เป็นเงินสด ดังนี้ 

 ก) ค่าวัตถุดิบ เป็นค่าใช้จ่ายส าหรับในการแปรรูปผลิตภัณฑ์
กาแฟของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ จะใช้กาแฟสารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้งหมด โดยราคากาแฟสาร 
130 บาทต่อกิโลกรัม ดังนั้น ค่าใช้จ่ายวัตถุดิบในแต่ละปี แสดงดังตารางที่ 4.8 
 

ตารางที่ 4.8 ค่าใช้จ่ายวัตถุดิบในการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มฯ   

ปีที ่ ราคาวัตถุดิบ ปริมาณวัตถุดิบที่ต้องการ (กิโลกรัม) ค่าใช้จ่ายวัตถุดิบ (บาท) 
1 130 26,400 3,432,000 
2 130 28,800 3,744,000 
3 130 31,200 4,056,000 
4 130 33,600 4,368,000 
5 130 36,000 4,680,000 
6 130 38,400 4,992,000 
7 130 40,800 5,304,000 
8 130 43,200 5,616,000 
9 130 45,600 5,928,000 
10 130 48,000 6,240,000 

  

 ข) ค่าวัสดุบรรจุภัณฑ์ เป็นค่าใช้จ่ายในซื้อถุงส าหรับบรรจุกาแฟ
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ราคาบรรจุภัณฑ์ถุงละ 10 บาท ทั้งนี้ ปริมาณการบรรจุกาแฟแต่ละถุง 0.5 
กิโลกรัม (500 กรัม) ดังนั้น ค่าวัสดุบรรจุภัณฑ์ในแต่ละปีของกลุ่ม แสดงดังตารางที่ 4.9 
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ตารางที่ 4.9 ค่าวัสดุบรรจุภัณฑ์ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มฯ 

ปีที ่
อัตราการผลิต  

(%ของก าลังการผลิต) 
ก าลังการผลิตกาแฟ 

(กิโลกรัม) 
จ านวนบรรจุภณัฑ ์

(ถุง) 
ค่าวัสดุบรรจุภัณฑ ์ 

(บาท) 

1 55 21,120 42,240 422,400 
2 60 23,040 46,080 460,800 
3 65 24,960 49,920 499,200 
4 70 26,880 53,760 537,600 
5 75 28,800 57,600 576,000 
6 80 30,720 61,440 614,400 
7 85 32,640 65,280 652,800 
 8 90 34,560 69,120 691,200 
9 95 36,480 72,960 729,600 
10 100 38,400 76,800 768,000 

  

 ค) ค่าจ้างบุคลากร เป็นค่าใช้จ่ายในรูปแบบเงินเดือนในการ
บริหารงานและด าเนินการผลิตของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ประกอบด้วย ผู้จัดการ พนักงานบัญชี 
พนักงานฝุายผลิต พนักงานรักษาความปลอดภัยพนักงานรักษาความสะอาด และช่างซ่อมบ ารุง       
ซึ่งแรงงานเหล่าน้ีเป็นสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ทั้งหมด แสดงดังตารางที่ 4.10 

ตารางที่ 4.10 ค่าแรงงานในการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มฯ 

รายการ จ านวนคน อัตราเงินเดือนต่อเดือน (บาท) รวมต่อปี (บาท) 
- ผู้จัดการ 1 18,000 216,000 
- พนักงานบัญชี 1 12,000 144,000 
- พนักงานฝุายผลิต 4 10,000 120,000 
- พนักงานรักษาความปลอดภัย 2 7,000 84,000 
- พนักงานรักษาความสะอาด 1 7,000 84,000 
- ช่างซ่อมบ ารงุ 1 8,000 96,000 

 
รวม 744,000 

 

 ง) ค่าพลังงานเช้ือเพลิง เป็นค่าใช้จ่ายในการใช้แก๊สหุงต้ม โดยใน
รอบหนึ่งปีการผลิตใช้ 48 ถังต่อปี ดังนั้นค่าใช้จ่ายในพลังงานเช้ือเพลิง 16,560 บาทต่อปี 
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 จ) ค่าน้ า ในการใช้น้ าในแต่ละเดือนมีค่าใช้จ่าย 500 บาท ดังนั้น 
ค่าน้ าในแต่ละปีเท่ากับ 6,000 บาทต่อปี (500×12) 

 ฉ) ค่าไฟฟูา เป็นค่าไฟที่ใช้ในโรงเรือนและเครื่องจักร โดยแต่ละ
เดือนมีค่าใช้จ่าย 1,500 บาท (3 บาทต่อหน่วย)  ดังนั้นค่าไฟฟูา 18,000 บาทต่อปี (1,500×12) 

 ช) ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์ เป็นค่าใช้จ่ายที่ใ ช้ในการซ่อมแซม
อุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตเมื่อช ารุดเสียหาย ประมาณ 10,000 บาทต่อปี 

 ซ) ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ เป็นค่าใช้จ่ายเบ็ดเตล็ดที่ใช้ในการผลิต 
ประมาณ 12,000 บาทต่อปี 
 

 4.6 การวิเคราะห์ทางการเงิน   

 ผลการศึกษาประมาณการงบก าไรขาดทุนและประมาณการงบกระแสเงินสด
สุทธิการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอนเบื้องต้น สามารถน ามาใช้
ประมาณการทางการเงินส าหรับจ าลองการลงทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ โดยพิจารณาจากเกณฑ์
ช้ีวัด 4 ประการ คือ มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value: NPV) อัตราผลตอบแทนของโครงการ
(Internal Rate Of Return : IRR) อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (Benefit-Cost Ratio: B/C 
Ratio) และระยะเวลาคืนทุน (Payback Period : PB) โดยมีข้อสมมุติฐานทางการเงิน คือ ก าหนด
อายุการลงทุน 10 ป ีค่าเสื่อมราคาโดยวิธีเส้นตรง ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานเพิ่มข้ึน ร้อยละ 5 ต่อปี 
และพิจารณาอัตราคิดลดร้อยละ 8.18 ต่อปี (อัตราดอกเบี้ยเงินกู้ลูกค้าช้ันดีเฉลี่ยจากธนาคารพาณิชย์) 
เพื่อเป็นแนวทางประกอบการตัดสินใจลงทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่ม ได้ดังนี ้

 4.6.1 มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value: NPV) ผลการวิเคราะห์ 
พบว่า ณ ระดับอัตราคิดลดร้อยละ 8.18 ต่อปี พบว่ามูลค่าปัจจุบันสุทธิเท่ากับ 56,538,087.15 บาท 
แสดงว่า การลงทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ให้ผลตอบแทนที่คุ้มค่ากับ
การลงทุนเนื่องจากมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) เป็นบวก ซึ่งหมายถึง เมื่อลงทุนแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ
แล้วจะท าให้มูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทนรวมมากกว่ามูลค่าปัจจุบันของต้นทุนรวม หมายความว่า
การลงทุนมีผลก าไร 

 4.6.2 อัตราผลตอบแทนของโครงการ(Internal Rate Of Return: IRR)     
จากผลการวิเคราะห์ที่ค านวณระหว่างอัตราคิดลดที่ร้อยละ 8.18 ต่อปี ซึ่งมีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) 
เท่ากับ 56,538,087.15 บาท พบว่า อัตราผลตอบแทนภายในโครงกา (IRR) มีค่าเท่ากับร้อยละ 57 
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ต่อปี ซึ่งสูงกว่าอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ที ร้อยละ 8.18  ต่อปี แสดงให้เห็นว่า การลงทุนการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯให้ผลตอบแทนที่คุ้มค่ากับการลงทุน 

 4.6.3 ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period: PB)   
 

 

      
                       =      1 ปี 6 เดือน  

 

ผลการวิจัยการวิเคราะห์ลักษณะของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้า โอกาสทางการตลาด 
และการยอมรับในคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ   

 1. ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคกาแฟอาราบิก้า 
 ของผู้บริโภคในประเทศไทย 

 ในการวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคกาแฟอาราบิก้าของผู้บริโภคในประเทศไทย  
คน โดยกระจายกลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างในแต่ละภาคของประเทศไทย จ านวน 400 ราย ประกอบด้วย 
จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดขอนแก่น กรุงเทพมหานคร และจังหวัดสงขลา ผลการศึกษามดีังนี ้

 1.1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในประเทศไทย  

 ด้านเพศของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในประเทศไทย พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง จ านวน 205 คน คิดเป็นร้อยละ 51.25 และเพศชาย จ านวน 195 คน คิดเป็นร้อยละ 48.75 
โดยอายุอายุผู้บริโภคเฉลี่ย 27.72 ป ีซึ่งอายุสูงสุด 70 ปี และต่ าสุด 17 ปี ส่วนใหญ่เป็นมีสถานะโสด
จ านวน 320 คน คิดเป็นร้อยละ 80.00 รองลงมาเป็นสถานะสมรส จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 
19.00 และสถานะหม้าย หย่าร้าง เพียง จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 ด้านการศึกษาพบว่า  
ส่วนใหญ่ศึกษาในระดับปริญญาตรี จ านวน 275 คน คิดเป็นร้อยละ 68.75 รองลงมาเป็นศึกษาใน
ระดับสูงกว่าปริญญาตรี มัธยมศึกษาตอนปลาย ปวช. อนุปริญญา ปวส. ประถมศึกษา มัธยมศึกษา
ตอนต้น และต่ ากว่าประถมศึกษา จ านวน 65, 25, 22, 8, 3, และ 2 คน คิดเป็นร้อยละ 16.25, 6.25, 
5.50, 2.00, 0.75, และ 0.50 ตามล าดับ โดยส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นนักเรียน นักศึกษา จ านวน 188 คน 
คิดเป็นร้อยละ 47.00  รองลงมาเป็นอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน ธุรกิจส่วนตัว ค้าขาย รับราชการ 
เจ้าหน้าที่ของรัฐ และ  อื่น ๆ เช่น ลูกจ้าง งานอิสระ และจ านวน 97, 48, 44 และ 23 คน คิดเป็น
ร้อยละ 24.25, 12.00, 11.00 และ 5.75 ตามล าดับและส าหรับรายได้ส่วนใหญ่ต่ ากว่า 10,000 บาท 

ระยะเวลาคืนทุน     = 
เงินลงทุนเริม่แรก 

ผลตอบแทนเฉลี่ยสุทธิต่อป ี
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จ านวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 40.50 รองลงมาช่วง 10,001–20,000 บาท, 20,001–30,000 บาท 
มากกว่า 50,000 บาท, 30,001– 40,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท จ านวน 129, 46, 27, 
23, และ 13 คน คิดเป็นร้อยละ 32.25, 11.50, 6.75, 5.75, และ 3.25 ตามล าดับ 

 1.2 รูปแบบและพฤติกรรมของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในประเทศไทย 

 1.2.1 รูปแบบการดื่มกาแฟของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในประเทศ พบว่า 
ส่วนมากเลือกดื่มกาแฟสดพร้อมดื่ม คิดเป็นร้อยละ 88.25 โดยมีความถ่ีการดื่มเฉลี่ยกาแฟสด       
16.86 ครั้งต่อเดือน ราคาเฉลี่ยแก้วละ 47.89 บาท รองลงมาคือการเลือกดื่มกาแฟค่ัวบดส าหรับ    
ชงเองโดยใช้เครื่องชง กาแฟค่ัวเม็ดส าหรับบดและชงเอง และกาแฟค่ัวบดแบบดริป  คิดเป็นร้อยละ 
6.00 3.75 และ 2.00 ตามล าดับ มีความถ่ีการดื่มเฉลี่ย 6.75 3.44 และ 2.00 ซองต่อเดือนในราคาซื้อ
เฉลี่ย 248.29, 184.50ม และ 228.75 บาทต่อซอง ตามล าดับ ซึ่งแสดงให้เห็นว่ารูปแบบกาแฟที่    
กลุ่มผู้บริโภคนิยมดื่ม คือ กาแฟสดพร้อมดื่ม ด้านความถ่ีในการดื่มกาแฟต่อวัน พบว่า ส่วนมากจะดื่ม
วันละ 1 แก้ว คิดเป็นร้อยละ 79.50 วันละ 2 แก้ว คิดเป็นร้อยละ 18.25 ขณะผู้บริโภคบางกลุ่ม      
ดื่มกาแฟวันละ 3 แก้ว คิดเป็น ร้อยละ 2.25  โดยสถานที่ในการดื่มกาแฟจะเลอืกดื่มตามร้านกาแฟสด 
เกือบทุกครั้ง คิดเป็นร้อยละ 51.25 เลือกดื่มตามรถขายกาแฟ แผงลอยเป็นบ้างครั้ง  คิดเป็นร้อยละ 
52.00 และส่วนใหญ่ไม่เคยดื่มที่ร้านอาหาร บ้าน และที่ท างาน คิดเป็นร้อยละ 53.75, 43.00, และ 
41.75 ตามล าดับ ซึ่งแสดงให้เห็นว่ากลุ่มผู้บริโภคชอบการดื่มแบบนั่งร้านกาแฟสด ส่วนช่วงเวลา   
การดื่มกาแฟ พบว่า ส่วนใหญ่ชอบดื่มในช่วงอาหารเช้ามากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 37.25 รองลงมา    
คือ มื้ออาหารกลางวัน คิดเป็นร้อยละ 30.75 ระหว่างมื้อและมื้ออาหารเย็น คิดเป็นร้อยละ 7.50 และ 
2.00 ตามล าดับ ขณะที่ผู้บริโภคบางกลุ่มเลือกดื่มกาแฟได้ทุกช่วงเวลา ซึ่งถือว่าเป็นผู้ช่ืนชอบกาแฟ
อย่างมาก คิดเป็นร้อยละ 22.50 โดยค่าใช้จ่ายในการซื้อกาแฟโดยเฉลี่ยต่อเดือน พบว่าอยู่ในช่วง    
ต่ ากว่า 400 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 41.75 รองลงมาคือช่วงค่าใช้จ่าย 401-800 บาทต่อเดือน 
คิดเป็นร้อยละ 22.75 ค่าใช้จ่ายอยู่ในช่วง 801-1,200 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 14.00 ค่าใช้จ่าย
ในการซื้อกาแฟ มากกว่า 2,000 บาทต่อเดือน คิดเป็น ร้อยละ 8.25 และกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคใช้จ่าย
อยู่ในช่วง 1,601-2,000 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 3.75 แสดงให้เห็นว่า มีบางกลุ่มผู้บริโภคมีใช้
จ่ายการดื่มกาแฟสูง หรือเป็นผู้ช่ืนชอบดื่มกาแฟที่สามารถจ่ายค่าด่ืมสูง  

 1.2.2 ปัจจัยท่ีส าคัญของการตัดสินใจเลือกซื้อกาแฟของผู้บริโภค พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างส่วนมากมีปัจจัยของการตัดสินใจเลือกซื้อกาแฟ โดยพิจารณาในเรื่องของรสชาติเป็น
ปัจจัยหลัก คิดเป็นร้อยละ 51.00 รองลงมา คือ ความปลอดภัย มาตรฐานรองรับ ราคา กลิ่น     
ความเข้มข้น ช่ือเสียง แหล่งผลิตและเครื่องหมายการค้าคิดเป็นร้อยละ 14.25, 13.25, 6.25, 5.50 
5.00, 2.50, และ1.75 ตามล าดับ แตด่้านอื่น ๆ เช่น การบริการ ความสวยงามของร้านมีส่วนน้อย  
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 2. ผลการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดสินค้ากาแฟอาราบิก้าของ 
 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

 2.1 บริบทชุมชนด้านการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟ 

 การศึกษาบริบทชุมชนด้านการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟ พบว่า 
กาแฟถือเป็นพืชเศรษฐกิจของจังหวัดแม่ฮ่องสอน ด้วยภูมิประเทศที่เหมาะสมในการปลูกกาแฟและ
เพื่อเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับกาแฟ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ฯได้มีการน ากาแฟมาแปรรูปในรูปแบบ
ต่างๆ เช่น กาแฟกะลา กาแฟสาร กาแฟค่ัว และกาแฟบด ปัจจุบันได้มีการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์กาแฟ 
ซึ่งเป็นการรวมกลุ่มตัวแทนผู้ประกอบการผลิตกาแฟแม่ฮ่องสอนจากทุกอ าเภอ เพื่อพัฒนากาแฟ
แม่ฮ่องสอนให้มีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น โดยแบ่งตามพื้นที่ของการเพาะปลูกกาแฟ ได้เป็น 5 กลุ่มหลัก 
ประกอบด้วย อ าเภอปางมะผ้า อ าเภอปาย อ าเภอเมือง อ าเภอแม่ลาน้อย และอ าเภอแม่สะเรียง   
โดยสถานการณ์การผลิตกาแฟของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ผลผลิตกาแฟผลสด 85,497 
กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 55.08 ผลผลิตกาแฟกะลา 41,691 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 26.86 ผลผลิต
สารกาแฟ 6,794 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 4.38 ผลผลิตกาแฟค่ัว 20,250 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 
13.37 และผลผลิตกาแฟค่ัวบด 500 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 0.32 ซึ่งปัจจุบันเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ
ในพื้นที่จังหวัดแม่ฮ่องสอน ได้มีการรวมกลุ่มเป็นวิสาหกิจชุมชนจ านวน 29 กลุ่ม โดยแบ่งตามอ าเภอ 
พบว่า กลุ่มที่จัดตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชนมากที่สุด ได้แก่ อ าเภอเมืองแม่ฮ่องสอน จ านวน 10 กลุ่ม 
รองลงมาเป็นอ าเภอแม่ลาน้อย จ านวน 7 กลุ่ม อ าเภอแม่สะเรียง จ านวน 6 กลุ่ม อ าเภอปาย จ านวน 
2 กลุ่ม อ าเภอขุนยวม จ านวน 2 กลุ่ม อ าเภอปางมะผ้า จ านวน 1 กลุ่ม อ าเภอสบเมย จ านวน 1 กลุ่ม 

 2.2 การตลาดกาแฟอาราบิก้าของกลุ่ม  จากการสัมภาษณ์ด้านการผลิตและ
การตลาดของกลุ่มวิสาหกิจฯ โดยใช้หลักการก าหนดส่วนประสมการตลาด (4P) ประกอบด้วย       
ด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และทางด้านการส่งเสริมการจ าหน่าย 
สามารถอธิบายกลยุทธ์ทางการตลาดในแต่ละด้าน ดังต่อไปนี้ 

 2.2.1 ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พบว่า กาแฟของกลุ่มวิสาหกิจฯ ที่น ามา
แปรรูปผลิตภัณฑ์ใช้กาแฟอาราบิก้า 100 % และเป็นกาแฟในพื้นที่แม่ฮ่องสอนเท่านั้น กาแฟ        
อาราบิก้าที่คัดสรรจากกาแฟที่ปลอดสารเคมีได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ และเป็นกาแฟ
ในพื้นที่ปลูกตามหลักตามระบบเกษตรดีที่เหมาะสม (GAP) ปัจจุบันกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีผลิตภัณฑ์   
3 ประเภท ได้แก่ ผลิตภัณฑ์กาแฟประเภทค่ัว ผลิตภัณฑ์กาแฟประเภทค่ัวบด และผลิตภัณฑ์กาแฟ
ประเภทส าเร็จรูป  ที่ผ่านมาทางกลุ่มวิสาหกิจฯ ได้มีการส่งผลิตภัณฑ์กาแฟอราบิก้า เข้าประกวด   
สุดยอดเมล็ดกาแฟอาราบิก้าไทย ในงานมหกรรมพืชสวนโลก เฉลิมพระเกียร์ติฯ ราชพฤกษ์ 2554  
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 2.2.2 ด้านราคา (Price) พบว่า ผลิตภัณฑ์แปรรูปกาแฟของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนฯ ที่ใช้กาแฟอาราบิก้าที่ได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ กลยุทธ์ที่ตั้งเป็นการตั้งราคา
ทั่วไปในตลาด ซึ่งการตั้งราคาเท่ากับราคาผลิตภัณฑ์แปรรูปกาแฟที่มีลักษณะเดียว จะส่งผลให้ผู้ซื้อมี
ความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ในการก าหนดราคาซื้อขายกาแฟกะลาของกลุ่ม
วิสาหกิจฯ อ้างอิงราคาที่เกษตรกรได้รับ โดยราคากาแฟที่ขาย ได้แก่ ราคาผลผลิตสด ราคากาแฟ
กะลา ราคาสารกาแฟ ราคากาแฟค่ัวเม็ด ราคากาแฟค่ัวบด และราคากาแฟ 

 2.2.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) พบว่า การจ าหน่ายผลผลิต
กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่จังหวัดแม่ฮ่องสอน มี 4 ช่องทาง ดังนี้ 

 ช่องทางท่ี 1 กาแฟผลสดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯส่วนใหญ่จ าหน่ายใน
ชุมชน โดยจ าหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลางในชุมชน และโรงงานในชุมชน และมีการจ าหน่ายผลผลิต
นอกชุมชน ส าหรับราคาผลผลิตที่เกษตรกรได้รับจากการจ าหน่ายผลผลิตในชุมชนและนอกชุมชนนั้น
ไม่แตกต่างกัน โดยจ าหน่ายกาแฟผลสดได้เฉลี่ยกิโลกรัมละ 16.92 บาท 

 ช่องทางท่ี 2 ผลผลิตกาแฟกะลาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯที่ได้จากการ
แปรรูปส่วนใหญ่จ าหน่ายให้พ่อค้าคนกลางทั้งในชุมชนและนอกชุมชน โดยรูปแบบการขายเป็นแบบ
คละเกรด โดยจ าหน่ายกาแฟกะลาได้เฉลี่ยกิโลกรัมละ 111.63 บาท  

 ช่องทางท่ี 3 ผลผลิตกาแฟสารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯส่วนใหญ่
จ าหน่ายให้พ่อค้าคนกลางทั้งในชุมชนและนอกชุมชน โดยรูปแบบการขายเป็นแบบคละเกรด       
โดยจ าหน่ายกาแฟสารได้เฉลี่ยกิโลกรัมละ 131.52 บาทต่อกิโลกรัม 

 ช่องทางท่ี 4 กาแฟค่ัวเม็ด ค่ัวบด และส าเร็จรูปของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ที่ได้จากการแปรรูปจากกาแฟสารส่วนใหญ่จ าหน่ายให้ให้กับบริษัทที่มารับซื้อโดยตรงและจ าหน่าย
ตามร้านค้า รวมถึงการจัดจ าหน่ายผ่านเว็บไซต์กลุ่มคลัสเตอร์กาแฟแม่ฮ่องสอนและเว็บไซต์ของสินค้า 
OTOP ห้างสรรพสนิค้า ร้านกาแฟ และช่องทางงานแสดงสินค้าในจังหวัดและต่างจังหวัด ซึ่งโดยราคา
จ าหน่ายกาแฟเฉลี่ยกิโลกรัมละ 506.67, 640.00 และ 975.00 บาท ตามล าดับ 

 2.2.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) พบว่า ในช่วงเวลาที่ผ่านมา
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ได้มีการประชาสัมพันธ์ผลผลิตกาแฟผ่านโครงการการเสริมของหน่วยงาน
ภาครัฐ เช่น โครงการส่งเสริม อนุรักษ์ ฟื้นฟู ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมโดยการมีส่วนร่วม 
ของส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแม่ฮ่องสอน ที่มีวัตถุประสงค์พัฒนาผู้ผลิตภัณฑ์กาแฟแปรรูป    
ของแม่ฮ่องสอน เชียงใหม่ ล าปาง ล าพูน ให้มีความรู้ ความเข้าใจ และตื่นตัวในการน าระบบมาตรฐาน
มาใช้ในการผลิต และสร้างด้นแบบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟแปรรูปในจังหวัดแม่ฮ่องสอนที่มี
มาตรฐานสากลในการผลิต รวมถึงส่งเสริมการพัฒนาด้านบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์กาแฟแปรรูปให้
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เหมาะสมและเป็นที่สนใจของผู้บริโภค นอกจากนี้ยังมีการจัดงานมหกรรมกาแฟเปิดโลกกาแฟ
แม่ฮ่องสอน ตามโครงการขยายผลตามแนวพระราชด าริสู่ชุมชน โดยส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด
แม่ฮ่องสอน ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพือ่เปน็การทดสอบตลาดผลติภัณฑ์กาแฟแม่ฮ่องสอนทีไ่ด้รับการพัฒนา 
ภายใต้กิจกรรมสร้างศักยภาพเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์กาแฟแปรรูปแม่ฮ่องสอนสู่ตลาดสากล  
 

 3. ผลการวิเคราะห์มุมมองด้านการตลาดของผู้ประกอบการร้านกาแฟ  
 ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก และผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

 3.1 มุมมองด้านการตลาดของผู้ประกอบการร้านกาแฟอาราบิก้า  

 ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับความต้องการซื้อของผู้บริโภคเป็น
อันดับแรก ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่จะให้ความสนใจกับรสชาติกาแฟเป็นหลัก ผู้ประกอบการแต่ละแห่ง
จะมีการน าเข้ากาแฟทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ เนื่องจากต้องการกาแฟที่มีคุณภาพที่สุด    
โดยคุณภาพของกาแฟที่ผู้ประกอบการต้องการส่วนใหญ่นั้น เช่น รสชาติของกาแฟ มาตรฐานของ
เมล็ดกาแฟ ลักษณะเมล็ดสมบูรณ์ ให้รสชาติกลมกล่อม หรือคุณภาพดีกับราคาเหมาะสม เป็นต้น 
กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ที่น ามาขายเป็นที่นิยมของผู้บริโภค       
มีรสชาติ ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ นอกจากนี้เป็นกาแฟอาราบิก้าในจังหวัดแม่ฮ่องสอนส่วนใหญ่ปลูก
โดยไม่ใช่สารเคมี มีความปลอดภัย และมาตรฐานของเมล็ดกาแฟมีความสม่ าเสมอ เช่น ความสะอาด 
หรือรสชาติ เป็นต้น ส าหรับลักษณะของร้านกาแฟเป็นองค์ประกอบที่ช่วยดึงดูดลูกค้าได้จะเน้นเรื่อง
ของบรรยากาศร้าน ภายนอกร้านจะมีต้นไม้ล้อมรอบเพื่อให้เกิดความร่มเย็น อีกทั้งยังมีเมล็ดกาแฟ       
ตั้งแสดงเพื่อให้เห็นถึงแหล่งที่มาของกาแฟที่ถูกน ามาใช้ในการผลิต นอกจากนี้ ยังมองประเด็นปัญหา
หลักของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน คือ ศักยภาพด้านการตลาด โดยมีสาเหตุหลัก คือ   
เรื่องการศึกษา เนื่องจากปัจจุบันส่วนใหญ่คนรุ่นใหม่ที่เข้าไปศึกษาในเมือง จะมีการท างานในเมือง
ต่อไป มีเพียงส่วนน้อยที่กลับมาช่วยท างานทางบ้าน และคนที่กลับมาช่วยน้ันอาจจะมีศักยภาพที่ยังไม่
เพียงพอในการท าเรื่องการตลาด และยังมีประเด็นในเรื่องมุมมองของผู้บริโภคในประเทศไทยที่ยัง
ไม่ได้มองถึงเรื่องการบริโภคแบบกาแฟอินทรีย์ หรือใบรับรองมาตรฐานที่แสดงอาจยังไม่ดีพอ  

 ข้อเสนอแนะของผู้ประกอบการด้านการตลาดและการผลิต ได้กล่าวว่า ต้องมี
การตื่นตัวตนเองในทุกเรื่อง ควรมีการเข้าไปอบรมเพื่อให้ได้ความรู้ กล้าที่จะเสนอถึงกาแฟของชุมชน
ตนเอง ซึ่งจะท าให้เกิดการรู้จักมากข้ึนและจะมีการน าไปพูดต่อกันได้ นอกจากนี้ ยังต้องการให้มองใน
เรื่องของตลาดในประเด็นเรื่อง ก าลังใจของชาวบ้าน ความสะอาดของการผลิต ราคาที่เกิดข้ึนที่จะ
สามารถท าให้คนยอมจ่าย แหล่งที่ผู้บริโภคจะสามารถเข้าไปซื้อ ความแน่นอนของรสชาติ และ
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ใบรับรองของกาแฟว่าสามารถสร้างความมั่นใจได้มากน้อยเพียงใด เนื่องจากปัจจุบันมีตรามาตรฐาน
จ านวนมาก และต้องการให้มองถึงการเอาเปรียบในเรื่องของราคา 

 3.2 มุมมองด้านการตลาดของผู้ค้าส่งกาแฟอาราบิก้า 
  ผู้ค้าส่งมองว่า โดยทั่วไปแล้วส่วนใหญ่การรับซื้อจะเน้นเรื่องของคุณภาพและ
รสชาติ ถ้ากาแฟนั้นมีรสชาติที่ดีถึงแม้ว่าราคาจะแพงผู้บริโภคก็เต็มใจที่จะซื้อดังนั้น ปัจจัยหลัก          
ที่ผู้บริโภคเลือกซื้อกาแฟ คือ รสชาติ ความสะอาด และกลิ่นของกาแฟ ส าหรับปัญหาของเกษตรกร   
ที่ผลิตกาแฟแล้วไม่สามารถขายได้หรอืถูกกดราคาจากคนกลางที่เข้ามารับซื้อ รวมถึงกระบวนการผลิต
กาแฟให้ได้คุณภาพ ดังนั้น จึงเป็นจุดเริ่มต้นว่าจะท าอย่างไรให้เกษตรกรผลิตกาแฟให้มีคุณภาพ       
ซึ่งในการส่งเสริมด้านความรู้ด้านการผลิตให้กับเกษตรกรที่ผ่านมา พบว่า เกษตรกรยังไม่เข้าใจ ถึง
กรรมวิธีที่ท าให้กาแฟมีคุณภาพ ท าให้กาแฟที่ผลิตออกสู่ตลาดไม่สามารถขายได้เหมือนเดิม และผล   
ที่ตามมาคือถูกผู้ซื้อในแต่ละรายบีบราคา เนื่องจากผลผลิตกาแฟไม่มีคุณภาพ 
 ส าหรับมุมมองด้านการตลาด มองว่ารสชาติกาแฟของแม่ฮ่องสอนเป็นที่
ต้องการในตลาดเป็นอย่างมาก แต่ด้วยเหตุที่ยังขาดการประชาสัมพันธ์ และปัญหาในเรื่องการ
คมนาคม ท าให้ตลาดกาแฟของแม่ฮ่องสอนยังไม่เป็นที่รู้จักมากนัก  ส่วนช่องทางการขายตลาดใน
ประเทศมองว่า สามารถขายได้เหมือนผลิตภัณฑ์กาแฟโดยทั่วไป เนื่องจากผลิตภัณฑ์บางตัวยังไม่มี
ความโดดเด่นในเรื่องของช่ือเสียงหรือเรื่องราว ทั้งนี้จะเห็นได้ว่าผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอนมาจากการปลูกแบบธรรมชาติปราศจากสารเคมีหรือกาแฟ
อินทรีย์ แต่การบริโภคอินทรีย์ในร้านขายกาแฟทั่วไปยังไม่มี โดยส่วนใหญ่ผู้ที่เน้นบริโภคกาแฟเพื่อ
สุขภาพจะบริโภคในปริมาณที่เหมาะสมซึ่งภาพลักษณ์ของการบริโภคกาแฟของคนไทยมองว่า กาแฟ
ยังคงอยู่ในกลุ่มที่ควรหลีกเลีย่งการบริโภคแตกต่างกับต่างประเทศที่บริโภคกาแฟเป็นประจ า ประเทศ
เหล่าน้ีจะสนใจในเรื่องของอินทรีย์ เราควรมองหากลุ่มผู้บริโภคกาแฟอินทรีย์ที่แท้จริง ซึ่งในประเทศมี
น้อย ดังนั้น ช่องทางควรเป็นตลาดต่างประเทศ หากสามารถท าการตลาดกับต่างประเทศจ าเป็นต้องมี
คนกลาง ส่วนใหญ่อยู่มูลนิธิที่ก่อตั้งเพื่อค้าขายชาวต่างชาติจะเข้ามาในช่องทางนี้ เช่น มูลนิธิดอยทอง 
ฯลฯ อาจเป็นช่องทางหนึ่งที่ผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มที่เน้นในเรื่องอินทรีย์สามารถขายกาแฟได้  

 3.3 มุมมองด้านการตลาดของผู้ค้าปลีกกาแฟอาราบิก้า  
 ส าหรับผู้ค้าปลีกคือผู้ที่รับซื้อผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ในจังหวัดแม่ฮ่องสอนไปขายในร้านค้าของตนเอง โดยมุมมองผู้ค้าปลีก มองว่า ปัจจุบันผู้ดื่มกาแฟ 
ส่วนใหญ่ได้ให้ความสนใจในเรื่องของรสชาติเป็นสิง่ส าคัญ ดังนั้น ถ้าหากกาแฟนั้นมีทั้งเรื่องของรสชาติ
ที่ดีรวมกับความเป็นอินทรีย์ จะส่งผลท าให้ราคาที่ขายนั้นเพิ่มข้ึน ส าหรับจุดแข็งของของผลิตภัณฑ์
กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน มองว่า กาแฟที่น ามาแปรรูปเป็น      
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สายพันธ์ุอาบิก้าที่ปลูกแบบธรรมชาติปราศจากสารเคมี รสชาติกาแฟมีความเป็นเอกลักษณ์และเป็นที่
ต้องการของตลาด จุดอ่อน คือ ผลิตภัณฑ์มีลักษณะคล้ายกัน ลักษณะเป็นบรรจุด้วยถุง และแบรนด์  
ยังไม่มีความโดดเด่น และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนยังขาดความรู้ด้านการตลาด 

 3.4 ทัศนคติของผู้บริโภคกาแฟในจังหวัดเชียงใหม่  
 จากการสัมภาษณ์ผู้บริโภคกาแฟในแต่ละสถานที่  โดยส ารวจและสอบถาม  
กลุ่มนักศึกษา ผู้บริโภคภายในร้านกาแฟ หรือในแต่ละสถานที่ต่าง ๆ ของแต่ละภาคในประเทศไทย 
พบว่า ผู้บริโภคกาแฟสดพร้อมดื่มโดยส่วนใหญ่ยังไม่รู้จักกาแฟแม่ฮ่องสอน เนื่องจากในการดื่มกาแฟ
ของแต่ละบุคคลมีหลายเหตุผล เช่น เลือกดื่มเพราะรสชาติ ดื่มเพื่อการท างานในเวลากลางวัน หรือไป
นั่งร้านกาแฟเพื่อรับชมบรรยากาศในร้าน เป็นต้น นอกจากร้านกาแฟที่ไปซื้อจะระบุช่ือกาแฟให้ทราบ 
แต่ส าหรับผู้บริโภคที่กาแฟค่ัวเม็ด หรือบดส าหรับชงเองโดยใช้เครื่องชงเองให้ความคิดเห็นว่า 
ผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอนไม่มีความแตกต่างกับ
ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ที่วางขายในตลาด แต่ด้วยรสชาติและคุณภาพจึงเลือกซื้อไปบริโภค 
 

 4. ผลการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดสินค้ากาแฟอาราบิก้าของกลุ่ม  

  จากการพิจารณาบริบทชุมชนด้านการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟ มุมมอง
ด้านการตลาดของผู้ประกอบการร้านกาแฟ ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก และผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าจังหวัด
แม่ฮ่องสอนสามารถน ามาวิเคราะห์ SWOT ของตลาดสินค้ากาแฟ อาราบิก้าของกลุ่มดังตารางที่ 4.11  

ตารางที่ 4.11 การวิเคราะห์ SWOT ของการตลาดสินค้ากาแฟอาราบิก้าของกลุ่มฯ   

การวิเคราะห์ SWOT 
จุดแข็ง จุดอ่อน 

1 รสชาติกาแฟมีความเป็นเอกลักษณ์  
2 กาแฟมีคุณภาพดีและราคาเหมาะสม 
3 กาแฟท่ีน ามาแปรรูปเป็นสายพันธุ์อาราบิก้า 
 ที่ปลูกแบบธรรมชาติปราศจากสารเคมี 
4 กาแฟที่น ามาแปรรูปผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรอง
 คุณภาพ การผลิตทางการเกษตรทีเ่หมาะสม 

1 บรรจุภัณฑ์มีลักษณะเหมือนผลิตภัณฑ์อ่ืนใน
 ตลาดคือบรรจุดว้ยถงุและแบรนดย์งัไม่โดดเด่น 
2 กลุ่มวิสาหกิจฯ ยังขาดข้อมูลและ 
 การวางแผนการตลาด 
3 ช่องทางการในการขายผลิตภัณฑ์กาแฟตลาด 
 มีน้อย ผลิตภัณฑ์ยังไม่เป็นที่รู้จักและเป็นที่นิยม 

 โอกาส อุปสรรค 
1 มีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนส่งเสริม 
 ด้านการตลาด 
2 ผู้บริโภคให้ความสนใจผลิตภัณฑ์ 
 กาแฟอินทรีย์มากขึ้น 

1 ผลิตภัณฑ์ยงัขาดการประชาสัมพันธ์ 
 ให้เป็นที่รู้จัก  
2 การเดินทางเพื่อเข้าไปรับซื้อผลติภัณฑ ์
 กาแฟไม่สะดวก 
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 จากการวิเคราะห์ SWOT สามารถน ามาวิเคราะห์กลยุทธ์เพื่อก าหนดทิศทางหรือ
แนวทางการพัฒนาในอนาคต ประกอบด้วย กลยุทธ์เชิงรุก (SO) กลยุทธ์เชิงปูองกัน (ST) กลยุทธ์เชิง
แก้ไข (WO) และกลยุทธ์เชิงรับ (WT) โดยใช้เครื่องมือ คือ TOWS Matrix ซึ่งแสดงดังตารางที่ 4.12 

 

ตารางที่ 4.12 การวิเคราะห์กลยุทธ์โอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่ม   
                  วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอนโดยใช้ TOWS Matrix 

กลยุทธ์โอกาสทางการตลาด
ผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้า 

ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

ในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

Strengths (S): จุดแข็ง 
1) รสชาติกาแฟมีความเป็นเอกลักษณ์  

2) กาแฟมีคุณภาพดีและราคาเหมาะสม 

3) กาแฟที่น ามาแปรรูปเป็นสายพันธุ์อารา
บิก้าที่ปลูกแบบธรรมชาติ ไม่ใชส่ารเคมี 

4) กาแฟที่น ามาแปรรูปผลิตภัณฑ์ได้รับ
การรับรองคุณภาพ การผลิตทาง
การเกษตรอย่างถูกต้องและเหมาะสม 

Weaknesses (W): จุดอ่อน 
1) บรรจุภัณฑ์มีลักษณะคล้ายทั่วไป

ผลิตภัณฑ์อ่ืนในตลาด และไม่ม ี
ความทันสมยั 

2) กลุ่มวิสาหกิจฯ ยังขาดข้อมูลและ 
การวางแผนด้านการตลาด 

3)  ช่องทางการในการขายผลติภัณฑ์
กาแฟตลาดมีน้อย 

4) ผลิตภัณฑ์กาแฟแม่ฮ่องสอนยัง 
ไม่เป็นที่รู้จักและเป็นที่นิยม 

5) ไม่สามารถขยายตลาดส่งออกได้มาก 
เนื่องจากผลผลิตกาแฟมีไม่เพียงพอ 

Opportunities (O): โอกาส 
1) มีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนให้

การสนับสนุนด้านการตลาด 
2) ความต้องการบริโภคกาแฟเพ่ิมขึ้น 
3) ผู้บริโภคมีช่องทางในการซ้ือสินค้า

ผ่านทางสื่อออนไลน์ 

 

 สนับสนุนด้านการวิจัยและ
พัฒนาการตลาด 

 พัฒนามาตรฐานการแปรรูปและ
การรับรองมาตรฐานในระดับสากล 

 เพิ่มประสิทธิภาพการแปรรูปและ
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์  

 

 พัฒนาขีดความสามารถด้าน
การตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

 สร้างระบบข้อมูลด้านการตลาด
ของกาแฟอาราบิก้าในจังหวัด
แม่ฮ่องสอน 

 ส่งเสริมระบบตลาดของกาแฟ   
อาราบิก้าภายในและต่างประเทศ 

Threats (T): อุปสรรค 
1) ผลิตภัณฑ์ยังขาดการประชาสัมพันธ์

ให้เป็นที่รู้จัก  
2) ไม่มีเครือข่ายทางการคา้ 

3) การเดินทางเพ่ือเข้าไปรับซ้ือ
ผลิตภัณฑ์กาแฟไม่สะดวก 

 พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานคมนาคม
ในพื้นท่ีจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

 
 

 สร้างเครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ในจังหวัดแม่ฮ่องสอนและพัฒนา
เครือข่ายกลุ่มรับซื้อ 

 ประชาสัมพันธ์และส่งเสริม     
การซื้อขายผลิตภัณฑ์กาแฟ 
อาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ในจังหวัดแม่ฮ่องสอนท้ังใน
ประเทศและต่างประเทศ 
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 จากกลยุทธ์โอกาสทางการตลาดผลติภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกจิชุมชนใน
จังหวัดแม่ฮ่องสอน (ตารางที่ 4.13) ประเมินความส าคัญของกลยุทธ์โดยก าหนดเกณฑ์ค่าเฉลี่ย      
คือ ค่าเฉลี่ย 2.34-3.00 หมายถึง เร่งด่วนมาก ค่าเฉลี่ย 1.67-2.33 หมายถึง เร่งด่วนปานกลาง และ
ค่าเฉลี่ย 1.00-1.66 หมายถึง เร่งด่วนน้อย โดยมีผลการวิเคราะห์ แสดงดังตารางที่ 4.13 

ตารางที่ 4.13 กลยุทธ์โอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้า 

ประเด็นกลยุทธ์โอกาสทางการตลาด 
ผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้า 

คะแนน
เฉลี่ย 

ล าดับ
ความส าคัญ* 

ส่วนเบ่ียง
มาตรฐาน 

- การสร้างเครือข่ายกลุ่มวิสาหกจิชุมชนใน 
  จังหวัดแม่ฮ่องสอนและพฒันาเครอืข่ายกลุ่มรับซื้อ 

2.500 เร่งด่วนมาก 0.703 

- การพัฒนามาตรฐานการแปรรูปและการรบัรอง   
  มาตรฐานในระดับสากล 

1.608 เร่งด่วนน้อย 0.862 

- การสนับสนุนด้านการวิจัยและพฒันาการตลาด 2.215 
เร่งด่วน 

ปานกลาง 
0.835 

- การส่งเสริมระบบตลาดของกาแฟอาราบิก้า 
  ภายในและต่างประเทศ 

2.655 เร่งด่วนมาก 0.651 

- การสร้างระบบข้อมลูด้านการตลาดของกาแฟ 
  อาราบิก้าในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

1.803 
เร่งด่วน 

ปานกลาง 
0.916 

- การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานคมนาคมในพื้นที ่
  จังหวัดแม่ฮ่องสอน 

2.412 เร่งด่วนมาก 0.798 

- การพัฒนาขีดความสามารถด้านการตลาดของ 
กลุ่มวิสาหกจิชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

2.492 เร่งด่วนมาก 0.807 

- การเพิ่มประสิทธิภาพการแปรรูปและพฒันา 
  คุณภาพผลิตภัณฑ ์

2.098 
เร่งด่วน 

ปานกลาง 
0.794 

- การประชาสมัพันธ์และส่งเสริมการซือ้ขายผลิตภัณฑ์  
  กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกจิชุมชนในจังหวัด 
  แม่ฮ่องสอนทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

2.152 
เร่งด่วน 

ปานกลาง 
0.802 

 

หมายเหตุ: * ล าดับความส าคัญ “เร่งด่วนมาก” หมายถึง กลยุทธ์ที่ต้องด าเนินการให้ส าเร็จ   
   ภายใน 1-2 ปี, “เร่งด่วนปานกลาง” หมายถึง กลยุทธ์ที่ต้องด าเนินการให้ส าเร็จภายใน 

  5 ปี และ “เร่งด่วนน้อย” หมายถึง กลยุทธ์ที่ต้องด าเนินการให้ส าเร็จภายใน 10 ป ี
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 จากตารางที่ 4.13 พบว่า กลยุทธ์เร่งด่วนมากที่หน่วยงานภาครัฐต้องด าเนินการให้
ส าเร็จภายใน 1-2 ปี คือ การส่งเสริมระบบตลาดของกาแฟอาราบิก้าภายในและต่างประเทศ       
การสร้างเครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน และพัฒนาเครือข่ายกลุ่มรับซื้อ        
การพัฒนาขีดความสามารถด้านการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน และการ
พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานคมนาคมในพื้นที่จังหวัดแม่ฮ่องสอน โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 2.655, 
2.500, 2.492, และ 2.412 ตามล าดับ ในขณะที่กลยุทธ์การสนับสนุนด้านการวิจัยและพัฒนา  
การตลาด การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการซื้อขายผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอนทั้งในประเทศและต่างประเทศ การเพิ่มประสิทธิภาพการแปรรูปและ
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ และการสร้างระบบข้อมูลด้านการตลาดของกาแฟอาราบิก้าในจังหวัด
แม่ฮ่องสอน มีความส าคัญในระดับเร่งด่วนปานกลาง (ด าเนินการให้ส าเร็จภายใน 5 ปี) โดยมี        
ค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 2.215, 2.152, 2.098, และ 1.803 ตามล าดับ นอกจากนี้กลยุทธ์ที่มี
ความส าคัญในระดับเร่งด่วนน้อย (ด าเนินการให้ส าเร็จภายใน 10 ปี) ประกอบด้วยกลยุทธ์การพัฒนา
มาตรฐานการแปรรูปและการรับรองมาตรฐานในระดับสากล โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 1.608 

 

 5. ผลการยอมรับสินค้ากาแฟอาราบิก้าของกลุ่ม  

 ผลการวิเคราะห์การยอมรับสินค้ากาแฟอาราบิก้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด
แม่ฮ่องสอนพิจารณาจากกลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างจ านวน 600 ราย ประกอบด้วย จังหวัดเชียงใหม่ 
จังหวัดขอนแก่น กรุงเทพมหานคร และจังหวัดสงขลา โดยมีผลการศึกษาดังนี้ 

 5.1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในจังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 
พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 321 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50 และเป็นเพศชาย จ านวน     
279 คน คิดเป็นร้อยละ 46.50 โดยมีอายุเฉลี่ย 27.84 ปี โดยอายุสูงสุด 70 ปี และอายุต่ าสุด 17 ปี 
ส่วนใหญ่เป็นมีสถานะโสด จ านวน 469 คน คิดเป็นร้อยละ 78.17 รองลงมาเป็นสถานะสมรส จ านวน 
126 คน คิดเป็นร้อยละ 21.00 และสถานะหม้าย หย่าร้างเพียง จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 0.83 
ส่วนการศึกษาส่วนใหญ่ศึกษาในระดับปริญญาตรี จ านวน 415 คน คิดเป็นร้อยละ 69.17 รองลงมา
เป็นศึกษาในระดับสูงกว่าปริญญาตรี มัธยมศึกษาตอนปลาย ปวช. อนุปริญญา ปวส. ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษาตอนต้น และต่ ากว่าประถมศึกษา จ านวน 94, 42ม 29, 10, 8, และ 2 คน คิดเป็นร้อยละ 
15.67, 7.00, 4.83, 1.67, 1.33, และ 0.33 ตามล าดับ และส าหรับอาชีพส่วนใหญ่เป็นนักเรียน
นักศึกษา จ านวน 286 คน คิดเป็นร้อยละ 47.67 รองลงมาเป็นอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน ธุรกิจ
ส่วนตัว ค้าขาย รับราชการ เจ้าหน้าที่ของรัฐ และอื่น ๆ เช่น ลูกจ้าง งานอิสระ และว่างงาน เป็นต้น 
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จ านวน 131, 79, 74, และ 30 คน คิดเป็นร้อยละ 21.83, 13.17, 12.33ม และ 5.00 ตามล าดับ  
โดยรายได้ต่อเดือนที่ ส่วนใหญ่ของผู้บริโภคอยู่ต่ ากว่า 10,000 บาท จ านวน 253 คน คิดเป็นร้อยละ 
42.17 รองลงมารายได้อยู่ในช่วง 10,001–20,000 บาท ช่วงรายได้ 20,001–30,000 บาท ช่วงรายได้ 
30,001–40,000 บาท รายได้มากกว่า 50,000 บาท และช่วง 40,001–50,000 บาท จ านวน 193, 
70, 33, 31, และ 20 คน คิดเป็นร้อยละ 32.17, 11.67, 5.50, 5.17, และ 3.33 ตามล าดับ 

 5.2 การรับรู้ตราสินค้ากาแฟของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในจังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 การรับรู้ตราสินค้ากาแฟของผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 
แบ่งออกเป็น 3 ประเภท ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าประเภทคั่ว ได้แก่ อโบดายา คอฟฟี่
กาแฟห้วยห้อม กาแฟดอยแม่อูคอ กาแฟแม่ เหาะ กาแฟดอยหม่อแป กาแฟปาละ (ปางอุ๋ง)       
กาแฟไม้ด า กาแฟสร้อยเงิน กาแฟใต้ร่ม กาแฟทริปเปิ้ลทรี 333 กาแฟสามหมอ และกาแฟหอมเหาะ 
ผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าประเภทค่ัวบด ได้แก่ กาแฟห้วยห้อม และผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้า
ประเภทส าเร็จรูป ได้แก่ กาแฟสุข กาแฟโกลฮาคี กาแฟห้วยห้อม และกาแฟข้ีชะมด ซึ่งจากการ
สัมภาษณ์ผู้บริโภคกาแฟอาราบิก้าจังหวัดแม่ฮ่องสอน พบว่า ผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าประเภทค่ัว 
ประเภทคั่วบด  และประเภทส าเร็จรูป ส่วนใหญ่ผู้บริโภคไม่เคยเห็นและไม่รู้จักผลิตภัณฑ์กาแฟของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน ส าหรับบรรจุภัณฑ์กาแฟ ผู้บริโภคมองว่ารูปแบบยังไม่
น่าสนใจ เนื่องจากรูปแบบผลิตภัณฑ์มีลักษณะคล้ายกับผลิตภัณฑ์ทั่วไปในตลาด ยกเว้นกาแฟ       
ห้วยห้อมและกาแฟแม่เหาะที่ได้รับความสนใจจากผู้บริโภค  

 5.3 ผลการวิเคราะห์การยอมรับในผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มฯ  

 ผลการทดสอบการยอมรับผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของผู้บริโภคในประเทศ 
ด้วยการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ในการวิจัยครั้งนี้ได้พิจารณาผลิตภัณฑ์กาแฟ         
อาราบิก้า 3 ประเภท ได้แก่ กาแฟค่ัว กาแฟค่ัวบด และกาแฟส าเร็จรูป โดยการให้คะแนนความชอบ
ในคุณลักษณะต่าง ๆ ประกอบด้วย กลิ่น สี ราคา รสชาติ และความสะดวกในการบริโภค ใช้วิธี       
9–point Hedonic scale เกณฑ์การให้ระดับคะแนนความชอบของผู้บริโภคที่มีต่อสินค้ากาแฟ     
อาราบิก้าจังหวัดแม่ฮ่องสอน แบ่งออกเป็น 9 คะแนน โดยคะแนนตั้งแต่ 6 ข้ึนไปหมายถึงผู้บริโภค
ยอมรับสินค้า ผลการศึกษา พบว่า คุณลักษณะความชอบโดยรวมนั้นกาแฟค่ัวมีคะแนนความชอบ
โดยรวมมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 7.46 ไม่แตกต่างทางสถิติกับกาแฟค่ัวบด ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 7.21 
ในขณะที่กาแฟส าเร็จรูปมีคะแนนความชอบโดยรวม ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 5.36 แสดงดังตารางที่ 4.14 
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ตารางที่ 4.14 ค่าเฉลี่ยด้านความชอบของผู้บริโภคในประเทศต่อผลิตภัณฑ์กาแฟแต่ละประเภท  

ประเภทของผลิตภัณฑ์
กาแฟ 

คุณลักษณะ 

กลิ่น ส ี ราคา รสชาต ิ
ความ
สะดวก 

ความชอบ
โดยรวม 

- กาแฟค่ัว 
8.16 
(0.82) 

6.07 
(1.31) 

6.87 
(1.57) 

7.36 
(1.09) 

4.57 
(1.62) 

7.46 
(0.62) 

- กาแฟค่ัวบด 
7.97 
(1.09) 

6.38 
(1.52) 

6.38 
(1.37) 

6.90 
(0.88) 

7.82 
(1.53) 

7.21 
(1.01) 

- กาแฟส าเรจ็รปู 
5.49 
(2.17) 

6.18 
(1.42) 

6.04 
(1.06) 

6.82 
(1.08) 

8.12 
(1.08) 

5.36 
(2.05) 

 

หมายเหตุ ( ) คือ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 ผลการวิเคราะห์การยอมรับผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของผู้บริโภคในประเทศ 
แสดงได้ตามตารางที่ 4.15 ดังนี้  

ตารางที่ 4.15 การยอมรับผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าแต่ละประเภท 

การยอมรับผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์กาแฟค่ัว ผลิตภัณฑ์กาแฟค่ัวบด ผลิตภัณฑ์กาแฟส าเร็จรูป 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

ยอมรบั 440 73.33 413 68.83 199 33.17 
ไม่ยอมรบั 160 26.67 187 31.17 401 66.83 

รวม 600 100.00 600 100.00 600 100.00 
 

 จากตารางที่ 4.15 ผู้บริโภคให้การยอมรับผลิตภัณฑ์ประเภทกาแฟค่ัวมาก   
เป็นอันดับหนึ่ง คิดเป็นร้อยละ 73.33 รองลงมาเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทกาแฟค่ัวบด คิดเป็น          
ร้อยละ 68.83 ในขณะที่ผลิตภัณฑ์ประเภทกาแฟส าเร็จรูปส่วนใหญ่ยอมรับเพียงร้อยละ 33.17   
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ผลการด าเนินการวิจัยเรื่องการสร้างและพัฒนาตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ และส่วนประสม
ทางการตลาดในผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้าของกลุ่มฯ   

 1. บริบทและโครงสร้างทางการตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟในภาพรวม  
 1.1 แหล่งท่ีมาของกาแฟ  

 กาแฟเกือบทุกชนิดมีถิ่นก าเนิดดั้งเดิมในทวีปแอฟริกา ส่วนกาแฟอาราบิก้าเป็น
พืชพื้นเมืองแถบพื้นที่สูง ในประเทศเอธิโอเปียและที่ราบสูงโบมาในประเทศซูดาน ลักษณะเป็นปุา
กาแฟธรรมชาติ พื้นที่เหล่าน้ี มีความสูงระหว่าง 1,350-1,800 เมตรจากระดับน้ าทะเล สภาพอากาศ
ค่อนข้างหนาวเย็น อุณหภูมิเฉลี่ย 5-24 องศาเซลเซียส ปริมาณน้ าฝนเฉลีย่ 1,900 มิลลิเมตร ดินร่วนสี
แดง หน้าดินค่อนข้างลึก ส่วนกาแฟโรบัสต้าเป็นพืชพื้นเมืองแถบเส้นศูนย์สูตรของทวีปแอฟริกา 
ระหว่างเส้นรุ้งที่ 10 องศาเหนือ ถึง 10 องศาใต้ ระดับความสูงตั้งแต่ระดับน้ าทะเลไปถึงความสูง 
1,050 เมตร  โดยแหล่งปลูกกาแฟที่ส าคัญของโลหรือเรียกว่า“Coffee Belt” จะกระจายอยู่ใน        
4 ทวีป คือ (1) อเมริกาเหนือมีผลผลิตประมาณร้อยละ 18 ของผลผลิตโลก (2) อเมริกาใต้มีผลผลิต
ประมาณร้อยละ 43 ของผลผลิตโลก  (3) แอฟริกามีผลผลิตประมาณร้อยละ 15 ของผลผลิตโลก  
และ (4) เอเชียและโอซีเนีย มีผลผลิตประมาณร้อยละ 24 ของผลผลิตโลก ประเทศผู้ผลิตส าคัญ คือ 
เวียดนาม อินโดนีเซีย อินเดีย ไทย ปาปัวนิวกินี  ส่วนประเทศผู้ผลิตกาแฟส าคัญ 5 อันดับแรกของโลก 
ได้แก่ บราซิล เวียดนาม อินโดนีเซีย โคลัมเบีย และเอธิโอเปียและประเทศผู้น าเข้ากาแฟที่ส าคัญ       
5 อันดับแรกของโลก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา เยอรมันนี อิตาลี ญี่ปุุนและเบลเยี่ยม   

 1.2 พันธุ์กาแฟท่ีมีความส าคัญในเชิงเศรษฐกิจ  

 กาแฟที่มีความส าคัญทางเศรษฐกิจ และปลูกเป็นการค้าแพร่หลายทั่วโลกใน
ปัจจุบันมีเพียง 2 ชนิด คือ (1) กาแฟอาราบิก้า (Coffea arabica L.) เป็นพันธ์ุที่ปลูกมากที่สุดในโลกมี
ปริมาณผลผลิตมากกว่า 80 % ของผลผลิตกาแฟโลก มีลักษณะทรงพุ่มขนาดเล็ก ใบเขียวเป็นมัน 
ดอกผสมตัวเอง ระยะออกดอกถึงผลแก่ใช้เวลา 6-9 เดือน เมล็ดค่อนข้างใหญ่ รูปทรงค่อนข้าง     
แบนยาว เกือบเป็นวงรีสีเขียวอมเทาฟูา ให้ผลผลิตปานกลาง ลักษณะเด่นคือมีกลิ่นหอมและรสชาติ
นุ่มละมุนเป็นที่นิยมของผู้บริโภค จุดเด่นของกาแฟอาราบิก้า คือมีปริมาณคาเฟอีนน้อย ประมาณ      
1 % ของน้ าหนัก มีกลิ่นหอม และเนื่องจากกาแฟอาราบิก้าสามารถผสมตัวเองได้โดยไม่ท าให้เกิดผล
เสียเกิดเป็นสายพันธ์ุหลายสายพันธ์ุ เช่น พันธ์ุทิปปิก้า (Typica) เป็นพันธ์ุดั้งเดิมและถือได้ว่าเป็นพันธ์ุ
ต้นก าเนิดของกาแฟ อาราบิก้าสายพันธ์ุอื่น ๆ ลักษณะเด่น พันธ์ุบลูเมาเท่น (Blue Mountain)    
กลายพันธ์ุมาจากพันธ์ุทิปปิก้าที่ได้น าไปปลูกที่บลู เมาเทน ประเทศจาไมก้า ลักษณะเด่นคือมียอด
อ่อนสีน้ าตาลแดง ใบบางแคบ มีความเหมาะสมต่อภาพแวดล้อมบนที่สูง ทนทานต่อความแห้งแล้ง 
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กาแฟพันธ์ุนี้มีคุณภาพการบริโภคดีมาก เป็นที่ยอมรับของตลาดผู้บริโภคและมีราคาแพงมากเช่นกัน 
ถือว่าเป็นกาแฟที่มีช่ือเสียงเป็นอันดับต้นๆ ของโลก และพันธ์ุคาติมอร์ (Catimor) เกิดจากการผสม
ข้ามพันธ์ุโดยมนุษย์ ระหว่างพันธ์ุคาทูร่าผลแดงเป็นต้นแม่พันธ์ุ ซึ่งมีลักษณะทรงต้นเตี้ย ผลผลิตสูง 
และพันธ์ุไฮบริโด เดอติมอร์ (ลูกผสมระหว่างกาแฟโรบัสต้าและกาแฟอาราบิก้า) เป็นต้นพ่อพันธ์ุ      
ซึ่งต้านทานโรค ราสนิมและการผสมกลับระหว่างลกูผสมข้ามชนิด ท าให้ได้ลูกผสมที่มีรสชาติใกล้เคียง
กับสายพันธ์ุอาราบิก้าบริสุทธ์แต่มีความทนทานต่อสภาพภูมิอากาศและโรคราสนิม นิยมปลูกมากใน
ประเทศไทย (2) กาแฟโรบัสต้า (Coffea canephora Pierre ex Froehner)  เป็นพันธ์ุที่ปลูกมาก
เป็นอันดับสองรองจากอาราบิก้า ผลผลิตมีประมาณ 20 % ของผลผลิตโลก ลักษณะทรงพุ่มใหญ่กว่า
กาแฟอาราบิก้า มีกิ่งก้านสาขามาก ข้อปล้องยาว ใบใหญ่ สีเขียวเข้ม แต่ไม่เป็นมัน ดอกไม่สามารถ
ผสมตัวเองได้ ต้องผสมข้ามต้น โดยอาศัยลมและแมลงช่วยผสมพันธ์ุ ดอกกาแฟโรบัสต้าจึงมีกลิ่นที่
หอมมาก ระยะเวลาต้ังแต่ดอกบานถึงผลทนทานต่อโรค และความแปรปรวนต่อสภาพแวดล้อมได้ดี 
จุดเด่นของกาแฟโรบัสต้า คือ ให้ปริมาณเนื้อกาแฟมาก รสชาติเข้มข้น ส่วนข้อด้อยคือ ให้กลิ่นหอม
น้อยกว่า จึงเหมาะน ามาผสมกับกาแฟอาราบิก้า หรือที่เรียกว่า การเบลนด์กาแฟ ท ากาแฟเย็น   

 1.3 สภาพของตลาดกาแฟ  

 ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันตลาดกาแฟไดเ้ปลี่ยรผ่านมา 3 ยุค ดังนี้  

 1.3.1 ยุคแรกที่กาแฟเริ่มเข้าสู่กระบวนการผลิตแบบอุตสาหกรรม เกิดเป็น
สินค้ากาแฟส าเร็จรูป อาทิ กาแฟทรีอินวัน กาแฟบรรจุกระป๋อง หรือขวดพร้อมดื่มที่ผลิตออกสู่ตลาด
จ านวนมาก เพื่อให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economy of Scale) และส่งผลต่อต้นทุนและราคา
ของกาแฟที่ต่ าลงท าและได้รับความส าเรจ็ในตลาดอย่างดีเพราะท าให้ผูบ้รโิภคสามารถชงดื่มได้เองโดย
ไม่ต้องปรุงรสเพิ่มเติม โดยเน้นเสนอประโยชน์ใช้สอย (Functional Benefit) เป็นหลัก  

 1.3.2 ยุคต่อมาเริ่มมีธุรกิจกาแฟภายใต้ช่ือสตาร์บัคส์ได้จ าหน่ายเมล็ดกาแฟค่ัว
กระจายไปทั่วโลก ท าให้พฤติกรรมการบริโภคกาแฟเปลี่ยนถ่ายจากการดื่มเพื่อให้ความสดช่ืนเป็นการ
ดื่มที่ส่วนหนึ่ง  ของวิถีชีวิตของคนในปัจจุบัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งคนท างานในเขตตัวเมือง  

 1.3.3 คลื่นลูกที่สามของธุรกิจกาแฟ (Third Wave Coffee) เพราะปัจจุบัน
จากการเกิดข้ึนมาของร้านกาแฟอิสระจ านวนมาก ซึ่งแต่ละร้านจะพยายามหาอัตลักษณ์หรือจุดเด่น
ให้กับร้านกาแฟของตนและสร้างคุณค่าให้กับกาแฟมิให้เป็นแค่เพียงสินค้าโภคภัณฑ์ (Commodity 
Product) แต่เป็นสินค้าที่ชีวิต มีกลิ่นอายของสัมพันธภาพของการดื่ม โดยสิ่งหนึ่งที่ใช้สร้างความ
แตกต่างและสร้างคุณค่าดังกล่าว ก็คือ คุณภาพกาแฟจนเป็นยุคที่ทั้งผู้ผลิตกาแฟและผู้บริโภคกาแฟที่
ต่างให้ความใส่ใจและให้น้ าหนักของกาแฟคุณภาพสูง หรือเรียกว่า กาแฟพิเศษ (Specialty Coffee)  
และด้วยการบริโภคกาแฟตามร้านกาแฟก่อให้เกิดเป็นสังคมอีกรูปแบบหนึ่ง ซึ่งประเทศไทยมี
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วัฒนธรรมของการบริโภคกาแฟที่น่าตื่นเต้น ชวนให้ติดตามและมีเสน่ห์ เพราะพฤติกรรมของผู้ดื่มที่ให้
ความส าคัญกับตลาดไวน์ช้ันดีที่ต้องมีสายพันธ์ที่ดี กระบวนการผลิตและการแปรรูปที่มีคุณภาพและมี
เอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน ตลอดจนมีแหล่งปลูกที่มีคุณภาพด้วย 

 

 2. บริบทและโครงสร้างทางการตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้า 
  ของจังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 จากการศึกษาวิจัยโครงสร้างทางการตลาดและการผลิตผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบิก้า
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแม่ฮ่องสอน พบว่าปัญหาการผลิต คือ ขาดเทคโนโลยีในการปฏิบัติ
ดูแลรักษา ขาดแคลนแรงงาน อีกทั้งต้นกาแฟส่วนใหญ่มีอายุมาก ระบบรากและสภาพต้นเสื่อมโทรม
ท าให้ผลผลิตต่อไร่ต่ า ต้นทุนการผลิตสูงและบางส่วนยังไม่มีคุณภาพ และจากการส ารวจข้อมูลด้าน
การผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในจังหวัดแม่ฮ่องสอน มีดังนี ้

 2.1 แหล่งผลิตกาแฟ  

 จังหวัดแม่ฮ่องสอนเป็นจังหวัดที่มีสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศที่เหมาะสม
ในการปลูกกาแฟ โดยลักษณะพื้นที่ปลูกกาแฟอาราบิก้าส่วนใหญ่ตั้งอยู่ในพื้นที่ความสูงจาก
ระดับน้ าทะเล 800-2,000 เมตร พื้นที่ปลูกคืออ าเภอเมือง อ าเภอขุนยวม อ าเภอปาย อ าเภอแม่     
สะเรียง อ าเภอแม่ลาน้อย อ าเภอสบเมย และอ าเภอปางมะผ้า ปัจจุบันพื้นที่ปลูกกาแฟอราบิก้า
ทั้งหมด 5,299.25 ไร่ พื้นที่ให้ผลทั้งหมด 3,556.25 ไร่ และผลผลิตกาแฟ 880,310 ตัน ดังภาพที่ 4.1 

 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 

ภาพที่ 4.1 แสดงพื้นที่ให้ผลผลิตและผลผลิตกาแฟในจังหวัดแม่อ่องสอน 
ที่มา : ส านักงานเกษตรจังหวัดแม่ฮ่องสอน กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 
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 จากภาพที่ 4.2 อ าเภอที่มีพื้นที่ให้ผลกาแฟมากสุดคือแม่ลาน้อยมีพื้นที่ให้ผล 
1,031.50 ไร่ รองลงมาคือปางมะผ้ามีพื้นที่ให้ผล 682.50 ไร่ แม่สะเรียง 546.60ไร่ ปาย 433.65 ไร่  
สบเมย 432.75 ไร่  เมือง 418.75 ไร่และขุนยวม 10.50 ไร่ ด้านสัดส่วนผลผลิตกาแฟพบว่าปางมะผ้า
มีสัดส่วนการผลิตที่มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 51.40 ของผลผลิตกาแฟทั้งหมด รองลงมาคือสบเมย    
แม่ลาน้อย  แม่สะเรียง ปาย เมือง และขุนยวม คิดเป็นร้อยละ 13.35, 10.55, 9.57, 7.65, 7.45, และ 
0.03 ของผลผลิตกาแฟทั้งหมด ข้อมูลแสดงได้ดังภาพที่ 4.2  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.2 แผนที่พื้นที่ปลูกกาแฟอาราบิก้าของแต่ละอ าเภอในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 
ที่มา : ส านักงานเกษตรจังหวัดแม่ฮ่องสอน กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 
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 จากภาพที่ 4.2 พื้นที่ปลูกกาแฟอาราบิก้ากระจายอยู่ตามพื้นที่ 7 อ าเภอ ดังนี้ 

 2.1.1 อ าเภอปางมะผ้า มีพื้นที่ปลูกในต าบลสบปุอง (บ้านแม่หมูลีซอ สบปุอง    
หนองผาถ้ า) และนาปูุปูอม (ปางคอง) กลุ่มชนเผ่าของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟได้แก่ ลาหู่ พื้นเมือง ลีซอ 

 2.1.2 อ าเภอปาย มีพื้นที่ปลูกในต าบลแม่ฮี้ (บ้านดอยช้าง) และเมืองแปง 
(บ้านห้วยหมี) กลุ่มชนเผ่าของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ ได้แก่ ลีซอและปกาเกอะญอ 

 2.1.3 อ าเภอเมืองแม่ฮ่องสอน มีพื้นที่ปลูกในต าบลห้วยปูลิง (หมู่บ้าน      
ห้วยไม้ด า) จองค า ห้วยโปุง (บ้านหนองเขียว บ้านพอนอคี บ้านทุ่งมะขามปูอม) ปางหมู หมอกจ าแปุ 
(บ้านปางตอง บ้านรวมไทย บ้านนาปุาแปก บ้านห้วยมะเขือส้ม และบ้านทบศอก) กลุ่มชนเผ่าของ
เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ ได้แก่ ปกาเกอะญอ 

 2.1.4 อ าเภอขุนยวม มีพื้นที่ปลูกในต าบลแม่อคูอ (บ้านแม่อูคอหลวง) กลุ่มชน
เผ่าของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ ได้แก่ กะเหรี่ยงและปกาเกอะญอ 

 2.1.5 อ าเภอแม่ลาน้อย มีพื้นที่ปลูกในต าบลห้วยห้อม (บ้านห้วยห้อมและ   
ละอูป) แม่ลาหลวงและสันติคีรี กลุ่มชนเผ่าของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ ได้แก่ กะเหรี่ยงและละว้า 

 2.1.6 อ าเภอแม่สะเรียง มีพื้นที่ปลูกในต าบลแม่เหาะ (หมู่บ้านแม่ลิดปุาแก
และหมู่บ้านแม่เหาะ) กลุ่มชนเผ่าของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ ได้แก่ กะเหรี่ยง ปกาเกอะญอ พื้นเมือง 

 2.1.7 อ าเภอสบเมย มีพื้นที่ปลูกกาแฟในต าบลสบเมย กลุ่มชนเผ่าของ
เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ ได้แก่ กะเหรี่ยง ปกาเกอะญอ และชนเผ่าพื้นเมือง 

 2.2 การรวมกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกกาแฟ  

 ปัจจุบันเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในพื้นที่จังหวัดแม่ฮ่องสอนได้มีการรวมกลุ่มเป็น
วิสาหกิจชุมชนจ านวน 27 กลุ่ม โดยแบ่งตามอ าเภอ พบว่า กลุ่มที่จัดตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชนมากที่สุด 
ได้แก่ อ าเภอเมืองแม่ฮ่องสอน จ านวน 10 กลุ่มรองลงมาเป็นอ าเภอแม่ลาน้อย จ านวน 7 กลุ่ม อ าเภอ
แม่สะเรียง จ านวน 4 กลุ่ม อ าเภอปาย จ านวน 2 กลุ่ม อ าเภอขุนยวม จ านวน 2 กลุ่ม อ าเภอ       
ปางมะผ้าจ านวน 1 กลุ่ม อ าเภอสบเมย จ านวน 1 กลุ่ม แสดงตารางที่ 4.16  
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ตารางที่ 4.16 รายช่ือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกกาแฟในจังหวัดแม่ฮ่องสอน 

อ าเภอ จ านวนกลุ่ม รายชื่อกลุม่วิสาหกิจชมุชนผู้ปลูกกาแฟอาราบิก้า 
ปางมะผ้า 1   - วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปลงใหญ่กาแฟบ้านสบปุอง 

ปาย 2   - วิสาหกิจชุมชนกาแฟบ้านดอยช้าง ปาย 

- วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผู้ปลูกกาแฟและรวบรวมเมล็ดกาแฟบ้านห้วยหมี 
เมือง 10   - วิสาหกิจชุมชนแปรรูปกาแฟและสินค้าทางการเกษตร 

- วิสาหกิจชุมชนกลุ่มปลูกกาแฟบ้านหนองเขียว 

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟห้วยหวาย 

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟทริปเปิ้ลทรี 333   

- วิสาหกิจชุมชนผลิตกาแฟบ้านรวมไทย 

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟนาปุาแปก-ปางอุ๋งแม่ฮ่องสอน 

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟห้วยมะเขือส้ม-ปางอุ๋งแม่ฮ่องสอน 

- วิสาหกิจชุมชนปลูกกาแฟอาราบิกา 

- เครือข่ายวิสาหกิจชุมชนกาแฟแม่ฮ่องสอน 

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟบ้านห้วยไม้ด า 
ขุนยวม 2   - วิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกกาแฟบ้านค าสุข หมู่ท่ี 1 ต าบลแม่อูคอ 

- วิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกกาแฟปลอดสารพิษบ้านแม่อูคอหลวง   
แม่ลาน้อย 7   - วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปกาแฟแม่ลาหลวง 

- วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผลิตกาแฟบ้านห้วยห้อม 

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟบ้านห้วยห้า 

- วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผลิตกาแฟคั่วบ้านห้วยห้อม 

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟโกลฮาคี   

- วิสาหกิจชุมชนกาแฟใต้ร่ม 

- วิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกกาแฟบ้านกะริคี 
แม่สะเรียง 4   - วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผู้ปลูกกาแฟบ้านแม่เหาะ 

- วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผู้ผลิตและแปรรูปกาแฟคุณภาพบ้านแม่เหาะ 

- วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่กาแฟบ้านแม่ลิดปุาแก่ 

- วิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกกาแฟบ้านห้วยฮากไม้ใต้ 
สบเมย 1   - วิสาหกิจชุมชนกาแฟธรรมชาติบ้านเลโค๊ะ 

ที่มา : ระบบสารสนเทศวิสาหกิจชุมชน กองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร, 2561 
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 2.3 พ้ืนท่ีเพาะปลูกพ้ืนและท่ีเก็บเกี่ยวกาแฟอาราบิก้า ปี 2558-2560 

 แม่ฮ่องสอนเป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่ทางตอนเหนือของประเทศไทย มี ภูมิประเทศ
เป็นผืนปุาและเทือกเขาสลับซับซ้อนถึง 95% ของทั้งจังหวัด ท าให้เหมาะแก่การปลูกพืชเศรษฐกิจ
หลายประเภทซึ่งหนึ่งในน้ันก็คือกาแฟอาราบิก้าที่ปัจจุบันชาวสวนกาแฟได้ผสมผสานกับสายพันธ์ุใหม่ 
ๆ ที่ปลูกเพิ่มข้ึน อาทิ ทิปิก้า แคททูรา คาทุยอิ และคาติมอร์ จนเกิดเป็นความหลากหลายของ     
สายพันธ์ุกาแฟ ประกอบกับท าเลที่ตั้งบนดอยสูงกว่า 1,100-1700 เมตรเหนือระดับน้ าทะเลและ
ความช้ืนที่เหมาะสม ท าให้เมล็ดกาแฟมีคุณภาพและรสชาติที่ดี โดยการปลูกกาแฟอาราบิก้าจะ
กระจายอยู่ตามดอยสูงของ 7 อ าเภอ โดยแม่สะรียงมแีนวโน้มของครัวเรือนพื้นที่เพาะปลูก และพื้นที่
เก็บเกี่ยวเพิ่มข้ึนทุกปี โดยปี 2560 มีพื้นที่เพาะปลูกมากที่สุดคือ 830.63 ไร่ และพื้นที่เก็บเกี่ยว 
819.88 ไร่ ด้วยครัวเรือนที่ปลูกมากถึง 307 ครัวเรือน ดังตารางที่ 4.17  

ตารางที่ 4.17 พื้นที่เพาะปลูกพื้นและที่เก็บเกี่ยวกาแฟอาราบิก้าจังหวัดแม่ฮ่องสอนปี 2558-2560 

ที่ อ าเภอ 
ครัวเรือน พื้นที่เพาะปลูก (ไร่) พื้นที่เก็บเกี่ยว (ไร่) 

2558 2559 2560 2558 2559 2560 2558 2559 2560 
1 แม่สะเรียง 181 258 307 469.88 734.63 830.63 458.13 721.63 819.88 

2 สบเมย 88 146 147 202.75 446.87 442.5 195.5 437.87 439.5 

3 เมือง 65 65 98 365.93 381.18 426.1 357.93 368.18 425.1 

4 แม่ลาน้อย 275 309 70 874.5 1,063.50 397.75 556.5 752.75 251.75 

5 ปาย 51 46 74 217 198 389 217 196 389 

6 ปางมะผ้า 28 36 52 84.75 161 262.75 84.75 161 262.75 

7 ขุนยวม 102 116 44 132 223.5 166.75 1 180.5 156.75 

รวมทั้งจังหวัด 790 976 792 2,346.80 3,208.67 2,915.48 1,870.80 2,817.92 2,744.73 
 

ที่มา : ส านักงานเกษตรจังหวัดแม่ฮ่องสอน, 2560 

 2.4 ผู้ผลิตและผลิตภัณฑ์กาแฟในแบรนด์ต่าง ๆ ของจังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 ผู้ผลิตและผลิตภัณฑ์กาแฟในแบรนด์ต่าง ๆ ของจังหวัดแม่ฮ่องสอนในตลาด
กาแฟของจังหวัดแม่ฮ่องสอน ที่มีการด าเนินกิจกรรมทางการตลาดกาแฟภายใต้แบรนด์ต่าง ๆ ดังนี ้ 

 2.4.1 อโบดายา คอฟฟ่ี (Abodaya Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอ   
ปางมะผ้ามีจุดขาย คือ กาแฟอาราบิก้า 100% ปลูกแบบธรรมชาติไม่ใส่สารเคมี ข้ันตอนการผลิต
กาแฟทั้งหมดผลิตโดยนักเรียนโรงเรียนราชประชานุเคราะห์ 34 เป็นกาแฟค่ัวเข้ม รสชาติหอม  
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 2.4.2 กาแฟไร่พอเพียง (Rai Por Peang) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอ       
ปางมะผ้ามีจุดขาย คือ กาแฟพันธ์อาราบิก้า 100% ที่ใช้กระบวนการสวนผสมโดยปลูกกาแฟแซมไป
กับต้นผลไม้ต่าง ๆ โดยปราศจากการใช้สารเคมี ส่งผลให้มีรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์และกลมกล่อม  

 2.4.3 กาแฟไม้ด า (Mai-Dam Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอเมือง      
มีจุดขาย คือ กาแฟอาราบิก้า 100% บอร์ดี้ (Body) ของกาแฟแน่น มีความหอมของกลิ่นผลไม้      
กลิ่นน้ าผึ้ง และยังเป็นกาแฟอินทรีย์แท้ 100% ที่ได้รับการรับรองคุณภาพการผลิตทางการเกษตร
อย่างถูกต้องและเหมาะสม  

 2.4.4 กาแฟอาเคเชีย (ACACIA'S Bean Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่
อ าเภอเมือง มีจุดขาย คือ กาแฟคุณภาพที่ผ่านกรรมวิธีการค่ัวอ่อน ท าให้ได้รสสัมผัสที่ครบรส      
ของเมล็ดกาแฟ เป็นกาแฟอาราบิก้าพันธ์ุดั้งเดิม มีรสชาติที่ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ ดื่มสบายช่วยให้
เข้าถึงความผ่อนคลายจากการดื่มกาแฟได้อย่างแท้จริง โดยผ่านกรรมวิธีการค่ัวเข้ม ท าให้ได้รสสัมผัส
ที่เข้มข้น และได้กลิ่นกาแฟอย่างเต็มที่กาแฟ 

 2.4.5 กาแฟปาละ ปางอุ๋ง (Pala Coffee Pang-Ung) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่       
อ าเภอเมือง มีจุดขาย คือ เป็นกาแฟอราบิก้า 100% ปลูกใต้ต้นไม้ใหญ่ที่คุณลุงปลูกเองเก็บเอง     
ตากเอง ค่ัวเอง ลุงปาละเป็นผู้หนึ่งที่ได้รับพระราชทานกล้ากาแฟในการปลูกกาแฟ  “กาแฟปาละ” 
เป็นสิ่งเตือนใจถึงพระมหากรุณาธิคุณของในหลวงที่ทรงพระราชทานกล้ากาแฟเพื่อพลิกฟื้นคุณภาพ
ชีวิตและสร้างให้ปางอุ๋งเป็นดินแดนในฝันของนักดื่มกาแฟเช่นน้ีตลอดไป 

 2.4.6 กาแฟสร้อยเงิน (Soisilver Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอเมือง 
มีจุดขายคือ เป็นกาแฟค่ัวเข้มโดยใช้วิธีการดั้งเดิม โดยการค่ัวกับกระทะ ปลูกที่สละโห้ หน้าหมู่บ้าน 
เป็นกาแฟพื้นเมืองอาราบิก้า 100%   

 2.4.7 กาแฟทริปเป้ิลทรี (Triple Three Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่
อ าเภอเมือง มีจุดขาย คือ กาแฟคุณภาพจากดอยสูง ด้วยอุณหภูมิของพื้นที่บนภูเขาสูง ช่วยยืด
ระยะเวลาในการสุกของเมล็ดกาแฟ ส่งผลให้รสชาติของกาแฟมีความอร่อยที่บริสุทธ์ิตามธรรมชาติ  
หอมหวานในตัวเมื่อดื่มหมดแก้วแล้ว ความหวานยังอบอวลอยู่ภายในปาก 

 2.4.8 กาแฟสามหมอก (3 Mist Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอ       
แม่ลาน้อย มีจุดขาย คือ เป็นผลิตภัณฑ์ที่รวบรวมเมล็ดกาแฟคุณภาพจากแหล่งปลูกกาแฟช้ันเยี่ยม  
โดยด าเนินธุรกิจภายใต้ความมุ่งมั่นที่จะตอบแทนถ่ินเกิดจากองค์ความรู้และความเช่ียวชาญด้าน
การตลาดที่สั่งสมมาตลอดชีวิต 
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 2.4.9  กาแฟโกลฮาคี (Klohakli Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอ      
แม่ลาน้อย มีจุดขาย คือ กาแฟที่มีรสชาติที่แตกต่างเป็นกาแฟคุณภาพจากแม่ฮ่องสอนอื่น ๆ เพราะ
กาแฟไม่ได้มีแค่รสขม มีกลิ่นหอมของ Passion fruit ที่เป็นกลิ่นเฉพาะตัว  

 2.4.10  กาแฟสุข (Sook Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอแม่ลาน้อย       
มีจุดขาย คือ กาแฟข้ีชะมดระดับพรีเมี่ยม มีกระบวนการผลิตที่มุ่งเน้นคุณภาพตั้งแต่การเลี้ยงชะมด 
การปรับปรุงกระบวนการผลิตที่สอดคล้องกับพฤติกรรมของชะมด รวมไปถึงกระบวนการค่ัว       
ด้วยเทคนิคพิเศษ ก่อให้เกิดรสชาติใหม่ที่แตกต่าง และเป็นรสชาติเฉพาะของกาแฟสุขเท่านั้น   

 2.4.11  กาแฟใต้ร่ม (TaiRom Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่อ าเภอ         
แม่ลาน้อย มีจุดขาย คือ เป็นกาแฟที่ผสมผสานเรื่องราวการเดินทางของชาวพม่าที่ร่วมเดินทางเข้ามา
เผยแพร่ศาสนาในประเทศไทย รสชาติเปลี่ยนตามการค่ัว รสชาติกลมกล่อมและมีกลิ่นหอม 

 2.4.12 กาแฟดอยแม่อูคอ (Maeaukor Coffee) มีถิ่นก าเนิดในพื้นที่อ าเภอ
ขุนยวม มีจุดขาย คือ เป็นกาแฟอาราบิก้า 100% มีกลิ่นหอมไม่เหมือนใคร มีกลิ่นหอมดอกไม้ และ
กลิ่นหอมของน้ าผึ้ง 

 2.4.13 กาแฟดอยหม่อแป (Doi Moh Pae Coffee) มีถ่ินก าเนิดในพื้นที่
อ าเภอแม่สะเรียง มีจุดขาย คือ กาแฟคุณภาพที่ปลูกบนพื้นที่สูงในพื้นที่ภูเขา โดยได้รับแรงบันดาลใจ
จากพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 

 2.4.14 กาแฟขี้ชะมดสโนว์ไวท์คอฟฟรี่ (Snow White Coffee)            
มีถิ่นก าเนิดในพื้นที่อ าเภอแม่สะเรียง มีจุดขาย คือ เป็นกาแฟข้ีชะมดอาราบิก้า 100% รสชาติหอม
กลมกล่อม นุ่มนวล และเป็นที่เดียวในแม่สะเรียงที่มีกาแฟข้ีชะมด  
 

  2. บริบทการปลูกและการผลิตกาแฟอาราบิก้าของวิสาหกิจชุมชน 
  กลุ่มผู้ผลิตและแปรรูปกาแฟคุณภาพบ้านแม่เหาะ อ าเภอแม่สะเรียง  
  จังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 พื้นที่ปลูกกาแฟในต าบลแม่เหาะ ประกอบด้วยหมู่บ้านแม่ลิดปุาแกและหมู่บ้าน     
แม่เหาะ กลุ่มชนเผ่าผู้ปลกูกาแฟ ได้แก่ กะเหรี่ยง ปกาเกอะญอ และ ชนเผ่าพื้นเมือง โดยกาแฟที่ปลูก
คือกาแฟอาราบิก้าสายพันธ์ุคาติมอร์และสายพันธ์เชียงใหม่ 80 ที่ผ่านมาปลูกแบบพืชเชิงเดี่ยว เช่น 
กะหล่ าปลี ข้าวโพด หรือ ปลูกกาแฟ ปัจจุบันใช้การปลูกกาแฟแบบวิถีธรรมชาติหรือเกษตรผสมผสาน
และไม่ใช้สารเคมี เพราะเห็นว่าแม้ผลผลิตจากการปลูกกาแฟเชิงเดี่ยวจะสูง  แต่จะมีต้นทุนการซื้อ
สารเคมีและการดูแลรักษาที่สูงเช่นกัน  โดยปลูกกาแฟแซมกับต้นขนุนและต้นเรียงเพราะ เห็นว่าให้ 
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ผลผลิตดีและมีคุณภาพมากกว่าการปลกูรว่มกับพันธ์ไม้อื่น ซึ่งจุดเริ่มต้นการปลูกกาแฟแบบผสมผสาน 
เกิดจากแนวคิดเพื่อสิ่งแวดล้อมที่ก าเนิดจากศูนย์พัฒนาชาวเขาจังหวัดแม่ฮ่องสอน ร่วมกับโครงการ
ไทย-เยอรมันที่ต้องการให้เกษตรกรหันมาปลูกกาแฟเป็นอาชีพเสริม เพื่อช่วยรักษาสภาพดินและผืน
ปุาให้คงความสมบูรณ์ นอกจากนี้ด้วยลักษณะทางกายภาพที่ เหมาะสม บนพื้นที่สูง เหนือ
ระดับน้ าทะเล 1,200 เมตร อากาศเย็นฉ่ าตลอดปี และมีความช้ืนสัมพัทธ์ที่เหมาะกับการปลูกกาแฟ 
จึงช่วยให้กาแฟบ้านแม่เหาะได้รับสารอาหารที่เพียงพอ ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของต้นกาแฟอย่างมี
คุณภาพ ซึ่งต้นกาแฟส่วนใหญ่จะมีอายุเฉลี่ย 20 ปี แต่ผลิตที่ดีจะอยู่ช่วงอายุ 6-8 ปี ดังนั้นเมื่อเข้าสู่   
ปีที่ 8 จึงต้องตัดแต่งกิ่งให้เหลือเพียง 2-3 กิ่ง และใช้เวลาประมาณ 2 ปีสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตได้  

  การเก็บเกี่ยวผลผลิตจะเก็บเกี่ยวช่วงเดือนพฤศจิกายน-กุมภาพันธ์ โดยเก็บเกี่ยวผล
เชอรี่สุกพอดีที่ความแดง 90-100 เปอร์เซ็นต์ ได้ปริมาณผลผลิตเฉลีย่ต่อปี 8,500 กิโลกรัม จากนั้นเข้า
สู่กระบวนการท าสารกาแฟโดยวิธีเปียก (Wet Method) เพราะเห็นว่าท าให้ ได้สารกาแฟที่มีคุณภาพ
และรสชาติดีกว่าวิธีตากแห้ง (Dry Method) อีกทั้งจ าหน่ายได้ในราคาที่สูงกว่า หลังการเก็บเกี่ยวจะ
น าผลกาแฟมาปอกเปลือกทันทีด้วยเครื่องปอกเปลือก แล้วใช้น้ าสะอาดล้างเพื่อก าจัดเมือกที่ห่อหุ้ม
เมล็ดออก จากนั้นน าเมล็ดกาแฟเทลงบนตาข่ายพลาสติกหรือบนแคร่ไม้ไผ่เพื่อท าให้แห้ง แล้วจะได้
กาแฟกะลาที่น าไปบรรจุในกระสอบปุานเพราะสามารถรักษาเนื้อกาแฟและปูองกันความช้ืนได้ดี 
จากนั้นท าการสีกาแฟกะลาเพื่อเอากะลาออกและจะได้สารกาแฟเฉลี่ยต่อปีประมาณ 1,700 กิโลกรัม 
และด้วยความพิถีพิถันในการดูแลรักษาและใส่ใจทกุขั้นตอนจึงท าให้กาแฟแมเ่หาะมีความสดใหม่ กลิ่น
หอมกรุ่น และมีรสชาติกาแฟที่โดดเด่น ดังภาพที่  4.3 แสดงการเพาะต้นกาแฟและลานตากกาแฟ 

  

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที่ 4.3 แสดงโรงเรือนเพาะต้นกล้ากาแฟและลานตากกาแฟ 
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 3. บริบทการปลูกและการผลิตกาแฟอาราบิก้าของวิสาหกิจชุมชน 
  กลุ่มผู้ผลิตกาแฟบ้านห้วยห้อม อ าเภอแม่ลาน้อย จังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 บ้านห้วยห้อม เป็นหมู่บ้านเลก็ๆทีต่ั้งอยู่หุบเขา อ าเภอแม่ลาน้อย จังหวัดแม่ฮ่องสอน 
ชุมชนส่วนใหญ่ ประกอบอาชีพหลักคือการปลูกข้าวและการปลูกกาแฟสายพันธ์อาราบิก้า และมี    
การเลี้ยงแกะเป็นอาชีพเสริม เพื่อท าเป็นทอผ้าจากขนแกะ และฝูายธรรมชาติ ดังภาพที่ 4.4   
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.4 ชุมชนบ้านห้วยห้อม และสถานที่ของกลุ่มผู้ผลิตกาแฟห้วยห้อม 

 

 ชุมชนบ้านห้วยห้อมตั้งอยู่ในท าเลที่ตั้งบนหุบเขาที่มีอากาศและธรรมชาติที่สวยงาม
ท าให้บ้านห้วยห้อม จึงเป็นสถานที่ที่เหมาะแก่การมาเทียวพักผ่อน สูดอากาศบริสุทธ์ิ ชมวิถีชีวิตของ
ชาวบ้านส่วนใหญ่จะ เป็นชาวกะเหรี่ยงปกากญอ มีการแต่งการที่เป็นเอกลกัษณ์ ซึ่งยังคงประเพณีและ
วัฒนธรรมของชาวบ้านไว้และ ที่ส าคัญชาวบ้าน และเด็กๆเป็นมิตรกับนักท่องเที่ยวมาก  กาแฟ       
ห้วยห้อมนั้นถือว่าสร้างช่ือเสียงให้กับบ้านห้วยห้อมมาช้านาน ถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์โอทอปห้าดาว   
ด้วยรสชาติกาแฟที่หอมและเข้มข้นเมื่อมาถึงต้องมาชิมกาแฟจากไร่สดใหม่จากไร่ กาแฟห้วยห้อมเป็น
กาแฟอันธ์ุอาราบิก้าที่รสชาติเข้มข้น ซึ่งการเพาะปลูกไม่ใช้ สารเคมีใดๆให้เกิดสารตกค้าง ปัจจุบัน 
ชาวบ้านห้วยห้อมสามารถผลิตกาแฟแบบครบวงจร ตั้งแต่การเพาะ  กล้ากาแฟ การผลิต การเก็บ ไป
จนถึงการค่ัวและบดกาแฟ จนกระทั่งบรรจุหีบห่อ นอกจากนี้มีการผลิตสินค้า จากผ้าทอขนแกะ     
โดยเลี้ยงด้วยภูมิปัญญาชาวบ้าน ผ้าทอมีความสวยงาม  เช่น เสื้อผ้า หมวก  ผ้าคลุมไหล่ ผ้าคลุมเตียง 
ถุงย่าม เป็นต้น โดยเน้นความเป็นเอกลักษณ์ตามลายดั้งเดิมที่เคยท ามา เช่น ลายข้าวโพด อีกทั้งยังมี
บ้านพักโฮมสเตย์ ที่สามารถสัมผัสชีวิตของชาวเขาเผ่าปกาเกอะญอ ชมธรรมชาติที่สวยงาม  
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 4. การพัฒนาและสร้างต้นแบบสินค้า แบรนด์และบรรจุภัณฑ์ของวิสาหกิจ 
  ชุมชนกลุ่มผู้ผลิตและแปรรูปกาแฟคุณภาพบ้านแม่เหาะ 

 4.1 ชื่อตราสินค้า (Brand Name) คือ “หอมเหาะ” (Homhoh) ที่เ ช่ือมโยงกับ
กาแฟที่มีกลิ่นหอมและหมู่บ้านแม่เหาะที่มีช่ือเสียงด้านการปลูกกาแฟและยังมีความหมายในเชิงบวก 
และสื่อถึงคุณภาพและมีความสัมพันธ์กับตัวกาแฟจากบ้านแม่เหาะ ดังภาพที่ 4.5     

 

 

 

 

 
ภาพที่ 4.5 ช่ือ “หอมเหาะ” (Homhoh) ที่สื่อถึงกาแฟที่มีกลิ่นหอมและหมู่บ้านแม่เหาะ 
 
 4.2 โลโก้ (Logo) ออกแบบสัญลักษณ์แบรนด์เพื่อใช้ในการโฆษณา และเป็น
สัญลักษณ์ที่ท าให้เกิดการจดจ าในแบรนด์ได้ง่ายข้ึน โดยท าเป็นเครื่องหมายกราฟิกดอยแม่เหาะที่
แสดงถึงสัญลักษณ์ของแหล่งก าเนิดกาแฟแบรนด์หอมเหาะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ  ด้วย
รูปแบบตัวอักษร “หอมเหาะ” (Homhoh) มาประดิษฐ์เป็น โลโก้โดยจัดวางในรูปแบบที่สวยงามด้วย
รูปแบบตัวอักษรและสีโทนน้ าตาลที่เหมาะสมและสอดคล้องกับลักษณะของกาแฟ ดังภาพที่ 4.6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.6 โลโก้ของกาแฟหอมเหาะโดยท าเป็นเครื่องหมายกราฟิกดอยแม่เหาะ  
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 4.3 สโลแกน (Slogan) ที่ใช้เป็นข้อความหรือวลีที่อธิบายถึงตัวผลิตภัณฑ์กาแฟ
หรือใช้เป็นแนวคิดในการโฆษณาให้กับกาแฟหอมเหาะ และแสดงถึงลักษณะเฉพาะตัวของกาแฟคือ 
“กาแฟอินทรีย์ธรรมชาติแท้ในระดับพรีเมียม” (Natural Organic Premium Coffee) ดังภาพที่ 4.7  

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7 สโลแกนของกาแฟหอมเหาะ “Natural Organic Premium Coffee” 
 

 4.4 เครื่องหมายการค้า (Trade Mark) คือ ค าว่าหอมเหาะที่มีจะมีภาพของดอย
แม่เหาะเป็นพื้นหลัง ที่จะช่วยให้กลุ่มสามารถควบคุมคุณภาพของกาแฟที่ผลิตได้อย่างสม่ าเสมอ และ
ช่วยให้ผู้บริโภคใช้เป็นข้อมูลในการตัดสินใจเลือกซื้อกาแฟหอมเหาะ ดังภาพที่ 4.8 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.8 เครื่องหมายการค้าของกาแฟหอมเหาะ 
 

 4.5 บรรจุภัณฑ์ (Packaging) การออกแบบบรรจุภัณฑ์กาแฟหอมเหาะจะเป็น
ชนิดถุงโทนสีน้ าตาลซึ่งเป็นสีที่สามารถสัมผัสกับความรู้สึกของความเป็นกาแฟได้อย่างดี ดังภาพที่ 4.9 

 

 

 

 
 ภาพที่ 4.9 แสดงบรรจุภัณฑ์และท าเลที่ตั้งในการผลิตกาแฟภายใต้แบรนด์หอมเหาะ 
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 4.6 คุณประโยชน์ของแบรนด์ (Brand Benefit)  คือ ครบทั้งความเข้มข้นที่คลุม
อยู่บนลิ้นหลังดื่มได้นาน (Body) กลิ่น (Aroma) ซึ่งเหมือนกับผลไม้และดอกไม้ตามธรรมชาติที่สร้าง
ความสดช่ืนเมื่อได้ดื่มและท าให้เกิดการตื่นตัว (Acidity) ความรู้สึกถึงรสชาติ (Flavor) ขณะดื่มที่   
กลมกล่อม มีทั้งรสขม หวาน สดช่ืนในเวลาเดียวกัน คงไว้ซึ่งรสชาติที่เหลืออยู่ในช่องปากเมื่อกลืน  
(After Taste) และรสชาติโดยรวมที่ยังให้ รสหวานอยู่บนลิ้น (Finished) ผสมผสานกับเสน่ห์ของการ
เก็บกาแฟของพื้นที่ คือการเก็บผลกาแฟ การตาก การเก็บและการค่ัวที่มีความพิถีพิถันสูง   

 4.7 คุณค่า (Brand Value) คุณค่าของแบรนด์หอมเหาะที่มีมูลค่าจนท าให้กลุ่ม
ลูกค้าแสดงปฏิกิริยาตอบสนองในเชิงบวกคือความมีรสนิยมและอรรถรสในการดื่มกาแฟอินทรีย์
ธรรมชาติในคุณภาพระดับพรีเมียม  

 4.8 แก่นแท้แบรนด์  (Brand Essence) คือคุณภาพซึ่ งเป็นคุณประโยชน์ 
(Functional Benefits) ของกาแฟคุณภาพสูงที่ปลอดภัยเพราะปลูกแบบอินทรีย์และด้านอารมณ์ 
(Emotional Benefit) คือความสุขและความเป็นมิตร ฉะนั้นแก่นแท้แบรนด์ที่เช่ือมโยงและสัมพันธ์
กับกลุ่มตลาดคือกาแฟธรรมชาติคุณภาพสูงพิเศษที่ปลูกแบบอินทรีย์ ดังภาพที่ 4.10  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.10 แสดงการใช้กับดักหนู และวิธีไล่แมลงแบบธรรมชาติที่สะท้อนถึงกาแฟธรรมชาติ  

 4.9 อัตลักษณ์แบรนด์ (Brand Identity) ที่สื่อสารไปยังผู้บริโภคผ่านต าแหน่ง 
แบรนด์และบุคลิกภาพแบรนด์ หอมเหาะ คือ (1) แบรนด์ในฐานะเป็นผลิตภัณฑ์ซึ่งกาแฟหอมเหาะ
เป็นกาแฟคุณภาพสูง ที่ได้จากจากสายพันธ์คุณภาพคือคาติมอร์และเชียงใหม่ 80 (2) แบรนด์ในฐานะ
เป็นตัวแทนองค์กร ซึ่งกาแฟหอมเหาะเป็นตัวแทนของแบรนด์ที่มาจากหมู่บ้านแม่เหาะที่เป็นแหล่ง
ปลูกกาแฟแบบอินทรีย์ที่มีคุณภาพของจังหวัด (3) แบรนด์ในฐานะเป็นเสมือนบุคคลซึ่งกาแฟหอม
เหาะเป็นตัวแทนของแบรนด์ที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตชนเผ่าที่รักความสงบและใช้ชีวิตที่เรียบง่าย และ     
(4) แบรนด์ในฐานะเป็นสัญลกัษณ์ซึ่งหอมเหาะเปน็ตัวแทนของความสุข ความประทับใจ ดังภาพ 4.11 
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ภาพที่ 4.11 แสดงวิถีชีวิตชนเผ่าผู้ปลูกกาแฟและดอยแม่เหาะที่มีช่ือเสียงการปลูกกาแฟคุณภาพสูง 

   4.10 บุคลิกภาพแบรนด์ (Brand Personality) คือ การไม่ลอกเลียนแบบผู้อื่น 
น่าเช่ือถือ และมีเสน่ห์ที่ชวนให้เข้ามาสัมผัสและสร้างประสบการณ์ที่ประทับใจให้กับให้ชีวิต เพื่อน 
และครอบครัว โดยเป็นภาพของผู้หญิงชนเผ่าปกาเกอะญอ ที่เป็นผู้บุกเบิกการท ากาแฟของกลุ่มมา
ยาวนาน ซึ่งท าเป็นภาพ ากราฟิก ที่น ามาจากภาพจริงแล้วตกแต่งเป็นภาพประกอบในแบรนด์       
หอมเหาะ ท าให้ดูคลาสสิก น่าเช่ือถือ แฝงด้วยความมีเสน่ห์ ดังภาพที่ 4.12  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.12 บุคลิกภาพแบรนด์หอมเหาะที่ไม่ลอกเลียนแบบผู้อื่น น่าเช่ือถือและแฝงด้วยความมีเสน่ห์ 

 4.11 ต าแหน่งแบรนด์ (Brand Positioning) คือกาแฟอินทรีย์คุณภาพสูงพิเศษ 
(Specialty Organic High Quality Coffee) ที่ผู้บริโภคจึงสามรรถสมัผสัถึงตัวตนและบุคลิกภาพของ
แบรนด์ที่มีอัตลักษณ์เด่นไม่เลียนแบบใคร น่าเช่ือถือ มีเสน่ห์ ด้วยลักษณะแบรนด์หอมเหาะที่
ผสมผสานอย่างกลมกลืนระหว่างความเป็นแบรนด์ร่วมสมัยและอัตลักษณ์ของชนเผ่า ดังภาพที่ 4.13   
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ภาพที่ 4.13 ต าแหน่งแบรนด์ (Brand Positioning) ของกาแฟหอมเหาะ 

 

  5. ส่วนประสมทางการตลาดของกาแฟหอมเหาะ  

 5.1 ผลิตภัณฑ์ (Product) กลุ่มผลิตกาแฟผลสดกาแฟกะลา กาแฟสาร และกาแฟ
ค่ัวทั้งค่ัวกลางและค่ัวเข้ม ส่วนใหญ่บรรจุถุงขนาดน้ าหนัก 500 กรัม และ 1 กิโลกรัม ดังภาพที่ 4.14  
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.14 ผลิตภัณฑ์กาแฟอาราบกิ้าหอมเหาะทีม่ีทั้งค่ัวทัง้ค่ัวกลางและค่ัวเข้ม 

 

  2. กลยุทธ์ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place Strategies) พบว่า การขายกาแฟนั้น
ทางสมาชิกกลุ่มจะน ากาแฟมาจ าหน่ายให้กลุ่มจากนั้นกลุ่มจะท าการแปรรูปเป็นกาแฟผงหรือกาแฟ
เม็ดแล้วส่งขายต่อ หรือบางครั้งจะมีพอ่ค้าคนกลางมารับซื้อ ดังนั้นช่องทางการจัดจ าหน่ายจงึเป็นแบบ
ทางอ้อมมี 2 แบบคือ แบบที่ 1 สมาชิกขายกาแฟผลสดเองโดยประมาณ 60 เปอร์เซ็นต์จ าหน่าย
ให้กับพ่อค้าคนกลางในชุมชนและ 40 เปอร์เซ็นต์ให้กับพ่อค้าคนกลางนอกชุมชน ในราคาเฉลี่ย
กิโลกรัมละประมาณ 17 บาท และผลผลิตกาแฟกะลาแบบคละเกรดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 112 บาท และ
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แบบที่ 2 สมาชิกกลุ่มน ากาแฟสารมาให้กลุ่มเพื่อท าการแปรรูปกาแฟสารเป็นกาแฟค่ัว ซึ่งมีทั้งกาแฟ
ผงและกาแฟเม็ด มีทั้งการค่ัวเข้มและค่ัวกลาง จากนั้นกลุ่มน าไปขายต่อให้กับผู้บริโภคโดยการไป
ร่วมงานกาแฟที่จัด โดยหน่วยงานของภาครัฐและเอกชน และขายส่งให้กับร้านกาแฟทั้งในจังหวัด
แม่ฮ่องสอนและต่างจังหวัด และอีกส่วนหนึ่งจ าหน่ายให้กบัพ่อค้าคนกลางหรอืบริษัทรบัซื้อกาแฟที่เข้า
มาซื้อผลิตภัณฑ์กาแฟจากที่ท าการของกลุ่มโดยตรง ดังภาพที่ 4.15 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.15 ช่องทางการจัดจ าหน่ายกาแฟอาราบิก้าของกลุม่วิสาหกจิชุมชนฯ บ้านแม่เหาะ 
  

 3. ราคา (Price) อ้างอิงจากราคาที่กลุ่มได้รับจากการขาย พบว่า กาแฟผลสดเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 17 บาท กาแฟกะลาแบบคละเกรดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 112 บาท ราคาสารกาแฟเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 131.52 บาท ส่วนราคากาแฟค่ัวเม็ด เฉลี่ยกิโลกรัมละ 360 บาท 

 4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) พบว่ากลุ่มประชาสัมพันธ์ผลผลิตกาแฟ   
ผ่านโครงการการเสริมของหน่วยงานภาครัฐ และสื่อ ณ จุดขาย คือ ปูายประชาสัมพันธ์และนามบัตร 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.16 การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าลายยาเอ็กซ์โป 2018 ณ หอประชุมนานาชาติฯ เชียงใหม่ 

 ดังนั้นกลยุทธ์การตลาดเพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน (Competitive 
Advantage Strategy) และเป็นกลจักรส าคัญในการขับเคลื่อนกาแฟหอมเหาะให้ก้าวสู่การเป็น 
“Specialty Coffee” คือการน าเอาอัตลักษณ์ของความเป็นชนเผ่าและเมล็ดกาแฟคุณภาพระดับสูง 
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มีรสชาติเข้มข้นและกลิ่นหอมและเป็นกาแฟที่มาจากแหล่งผลิตเฉพาะ (Single Origin) บริเวณดอย
แม่เหาะ จังหวัดแม่ฮ่องสอนซึ่งการคมนาคมและการเข้าถึงพื้นที่ท าได้สะดวก และใช้สายพันธ์กาแฟ
ลักษณะพิเศษคือสายพันธ์ุคาติมอร์และสายพันธ์เชียงใหม่ 80 ที่มีรสชาติดี มีคาเฟอีนระดับต่ า ท าให้
เป็นหลักฐานในการรับประกันคุณภาพกาแฟหอมเหาะว่าเป็นกาแฟอินทรีย์อาราบิก้าคุณภาพสูงราย
แรก ๆ ของจังหวัดแม่ฮ่องสอน ที่ครบทั้ง  ความเข้มข้นที่คลุมอยู่บนลิ้นหลังดื่มได้นาน (Body) กลิ่น 
(Aroma) ที่เกิดจากปฏิกิริยาการสกัดน้ ากาแฟซึ่งเหมือนกับผลไม้และดอกไม้ตามธรรมชาติ ที่สร้าง
ความสดช่ืนเมื่อได้ด่ืมและท าให้เกิดการตื่นตัว (Acidity) ความรู้สึกถึงรสชาติ (Flavor) ขณะดื่มที่กลม
กล่อม มีทั้งรสขมและหวาน สดช่ืนในเวลาเดียวกัน คงไว้ซึ่งรสชาติที่เหลืออยู่ในช่องปากเมื่อกลืนหรือ
บ้วนทิ้งไป (After Taste) และรสชาติโดยรวมที่ยังให้รสหวานอยู่บนลิ้น (Finished) ผสมผสานกับ
เสน่ห์ของการเก็บกาแฟของพื้นที่ คือ การเก็บผลกาแฟที่มีความพิถีพิถันสูง รวมถึงการตากแดดและ
การจัดเรียงเมล็ดกาแฟที่ท าด้วยมือทั้งสิ้น โดยใช้กลยุทธ์สร้างความแตกต่างเฉพาะกลุ่ม (Focus 
Different Strategies) ที่มุ่งเน้นกาแฟอินทรีย์คุณภาพสูง ในราคาสูง (Premium Pricing)  

 โดยมุ่งเน้นการท าตลาดกับกลุ่มตลาดพิเศษ (Niche Market) ที่ถวิลหารสชาติกลิ่นและ
คุณภาพกาแฟเป็นส าคัญ ด้วยการใช้เครื่องมือสื่อสารการตลาดบนโซเซียลมีเดีย ที่เข้าถึงกลุ่มลูกค้า 
เฉพาะเจาะจง ซึ่งผลของการดเนินกลยุทธ์จะท าให้เกิดเปน็การค้าทีเ่ป็นธรรม (Fair Trade) แก่สมาชิก
กลุ่มที่ได้รับราคาจากผลผลติกาแฟที่เป็นธรรม ส่งผลต่อรายได้ที่สูงข้ึนและสามารถน าเงนิมาลงทนุผลติ
กาแฟคุณภาพต่อไปในอนาคต ส่วนผู้จัดจ าหน่ายก็สามารถขายกาแฟได้ในราคาที่มีก าไร และผู้บริโภค
ก็สามารถบริโภคกาแฟหอมเหาะที่มีคุณภาพ สามารถก้าวสู่การเป็นแบรนด์ที่ยั่งยืน ดังภาพที่ 4.17 

 

ภาพที่ 4.17 กลยุทธ์แบรนด์เพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันของกาแฟหอมเหาะ 
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 การพัฒนาและสร้างต้นแบบสินค้า ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ของวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มผู้ผลิตกาแฟบ้านห้วยห้อม อ าเภอแม่ลาน้อย จังหวัดแม่ฮ่องสอน  

 1. ชื่อตราสินค้า (Brand Name) คือ “ห้วยห้อม” (Huayhom) ซึ่งช่ือห้วยห้อมจะ
สื่อถึงคุณภาพและผูกพันกับชุมชนบ้านห้วยห้อม ที่เป็นที่รับรู้ถึงความมีช่ือเสียงของแหล่งผลิตกาแฟ
คุณภาพที่มีมาตรฐาน GAP รับรอง และช่ือยังง่ายต่อการออกเสียงและการจดจ า ดังภาพที่ 4.18     

 

 

 

 

 

 
 
 
ภาพที่ 4.18 ชื่อตราสินค้าของกาแฟ“ห้วยห้อม” (Huayhom) 
 

 2. โลโก้ (Logo) โลโก้ของกาแฟห้วยห้อม จะเป็นภาพของของลุงตาเลอะ หัวหน้า
หมู่บ้านห้วยห้อมผู้ก่อตั้งสหกรณ์ชาวไร่ผู้ปลูกกาแฟ ที่แสดงถึงสัญลักษณ์ที่ เป็นต้นก าเนิดกาแฟ   
บ้านห้วยห้อม โดยเป็นโลโก้แบบผสมผสานที่ใช้รูปภาพจริงมาออกแบบสัญลักษณ์เป็นภาพกราฟิก      
ที่ทันสมัย ร่วมกับโลโก้แบบตัวอักษรว่า “ห้วยห้อม” (Huayhom) ที่ท าสอดคล้องกับคุณสมบัติที่ดี  
ของกาแฟจากชุมชนแห่งนี้ ดังภาพที่ 4.19 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.19 โลโก้ของกาแฟห้วยห้อม  

 

 

  ตราสัญลักษณ์เดิม ตราสัญลักษณ์ใหม่ 
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 3. สโลแกน (Slogan) ของกาแฟห้วยห้อมที่ที่แสดงถึงลักษณะเฉพาะตัวของกาแฟทีม่า
จากชุมชนแห่งนี้ คือ “กาแฟอาราบิก้าอินทรีย์ที่บริสุทธ์ิและสะอาด” (The Pure and Clean 
Organic Arabica Coffee) ซึ่งเป็นสโลแกนเชิงอธิบายถึงผลิตภัณฑ์กาแฟตั้งแต่ต้นน้ าและปลายน้ า     
ที่มีความสะอาดและบริสุทธ์ิ และเป็นกาแฟอินทรีย์ที่ไม่ใช้สารเคมีในการปลูก ดังภาพที่ 4.20  

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.20 สโลแกนของกาแฟห้วยห้อม “The Pure and Clean Organic Arabica Coffee” 

 4. เครื่องหมายการค้า (Trade Mark) คือ ค าว่า HUAYHOM COFFEE ที่เป็นรูปของ
ผู้ก่อตั้งพร้อมข้อความว่า “Local Product From Huayhom” ดังภาพที่ 4.21 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.21 เครื่องหมายการค้าของกาแฟห้วยห้อม 

 

 5. บรรจุภัณฑ์ (Packaging)  ทีมวิจัยจึงได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์พร้อมเรื่องราวใหม่ของ
แบรนด์ห้วยห้อมเพื่อใช้ในการสื่อสารข้อมูลของแบรนด์ผ่านบรรจุภัณฑ์  และมีแทคติดกับตัวถุงเพื่อ
ความเป็นบรรจุภัณฑ์กาแฟที่ดูเป็นสากล ดังภาพที่ 4.22  
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ภาพที่ 4.22 บรรจุภัณฑ์กาแฟห้วยห้อมที่ใช้สีขาวและด าเพื่อให้ดูโดดเด่นและเป็นสากล   
 

 6. คุณประโยชน์ของแบรนด์ (Brand Benefit) คือ “ผลิตจากกาแฟอาราบิก้า
คุณภาพดีตามมาตรฐาน GAP ปลูกในพื้นที่ปลอดสารเคมีภายใต้ร่วมไม่ใหญ่ ที่มีอุณหภูมิเหมาะสม  
ต่อการปลูกกาแฟ และพิถีพิถันในการเก็บเกี่ยวด้วยมือและใช้กรรมวิธีการผลิตแบบดั้งเดิม จึงได้กาแฟ
ที่มีความเข้มข้นเต็มรสชาติ และความหอมอย่างลงตัว”ดังภาพที่ 4.23 
 

 
 

 
 

 

 
 

 

 
   
 

 

 

ภาพที่ 4.23 คุณประโยชน์ของแบรนด์ห้วยห้อมผ่านเรื่องราวของแบรนด์ (Brand Story) 
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 7. คุณค่า (Brand Value) คือ กาแฟอินทรีย์ที่สะอาดและบริสุทธ์ิที่ผลิตจากกาแฟ         
อาราบิก้าคุณภาพดีตามมาตรฐาน GAP ที่ใช้กรรมวิธีการผลิตแบบดั้งเดิม 

 8. แก่นแท้แบรนด์ (Brand Essence) คือ กาแฟที่มีความเข้มข้นเต็มรสชาติและความ
หอมที่ลงตัวทั้ง Medium Body, Mixed Berry Note และ Wild Floral Aroma   

  9. อัตลักษณ์แบรนด์ (Brand Identity) อัตลักษณ์ของแบรนด์ห้วยห้อม  คือ “กาแฟ
ที่มีความเป็นธรรมชาติและความเรียบง่ายในวิถีแบบธรรมชาติ”  

 10. บุคลิกภาพแบรนด์ (Brand Personality) คือ บุคลิกภาพของสมรรถนะหรือ
ความสามารถ คือ น่าเช่ือถือ ความไว้วางใจ และความส าเร็จ ดังภาพที่ 4.24 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.24 บุคลิกภาพแบรนด์ห้วยห้อมที่ดนู่าเช่ือถือ ไว้วางใจได้ และความส าเร็จ   

 11. ต าแหน่งแบรนด์กาแฟห้วยห้อม (Brand Positioning) กาแฟปลอดสารพิษหรือ
ออแกร์นิก ต าแหน่งแบรนด์กาแฟห้วยห้อมภาพที่ 4.25   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.25 ต าแหน่งแบรนด์ (Brand Positioning) ของกาแฟห้วยห้อม 

  

คุณภาพและรสชาติระดับพรีเมียม 

คุณภาพและรสชาติทั่วไป 
 

ปลูกโดยใช้สารเคม ี
 

ปลอดสารพิษหรอืออแกร์นิก 
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  ส่วนประสมทางการตลาดของกาแฟห้วยห้อม 
 

 1. ผลิตภัณฑ์ (Product) ผลิตภัณฑ์กาแฟของกลุ่มเป็นเมล็ดกาแฟค่ัว อาราบิก้า 
100% ที่ผ่านการค่ัวด้วยไฟปานกลางท าให้ได้รสชาติกลมกล่อม หอม สดช่ืนและไม่มีกลิ่นของควันไฟ 
มี 3 รูปแบบ คือ กาแฟแบบถุงค่ัวถุงใหญ่ กาแฟแบบถุงค่ัวบดและกาแฟ แบบค่ัวถุงเล็กโดยข้ันตอน
การผลิตกาแฟ คือ ใช้วัตถุดิบและส่วนประกอบ เมล็ดกาแฟแท้สายพันธ์อาราบกิ้า 100 %  
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.26 สถานที่เก็บกาแฟอาราบกิ้าของกลุ่มวิสาหกจิชุมชนฯ บ้านห้วยห้อม 

 

 2. ราคา (Price) อ้างอิงจากราคาที่กลุ่มได้รับจากการขาย พบว่า กาแฟผลสดเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 20บาท กาแฟกะลาแบบคละเกรดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 115 บาท ราคาสารกาแฟเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 135 บาท ส่วนราคากาแฟค่ัวเม็ด เฉลี่ยกิโลกรัมละ 350 บาท 

 3. ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) กลุ่มใช้ช่องทางการจัดจ าหน่ายทั้งทางตรงคือ           
ขายผลิตภัณฑ์กาแฟ ณ ที่ท าการของกลุ่ม โดยทางสมาชิกกลุ่มจะน ากาแฟมาจ าหน่ายให้กลุ่มจากนั้น
กลุ่มจะท าการแปรรูปเปน็กาแฟผงหรือกาแฟเม็ดแลว้ส่งขายต่อ หรือบางครั้งมีพ่อค้าคนกลางมารับซื้อ 
และใช้ช่องทางอ้อมคือการขายให้กับร้านกาแฟตามจังหวัดต่าง ๆ เกือบทุกภาคของประเทศไทย โดย
ลูกค้าสามารถสั่งซื้อกาแฟห้วยห้อมได้จากกลุ่มหรือไลน์กาแฟบ้านห้วยห้อม และยังจ าหน่ายผ่าน
เว็บไซต์และมีเฟสบุ๊คเพื่อก่อให้เกิดความสะดวกในการซื้อของกลุ่มผู้บริโภค  

 4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) กลุ่มประชาสัมพันธ์ผลผลิตกาแฟผ่าน
โครงการการเสริมของหน่วยงานภาครัฐ และสื่อ ณ จุดขาย และช่วงเดือนธันวาคมจะมีการจัดเทศกาล 
“กาแฟสดห้วยห้อม”ข้ึนโดยจะมีมีนักท่องเที่ยวผู้ช่ืนชอบกาแฟไปร่วมงานนี้จ านวนมาก นอกจากนี้
กลุ่มยังจ าหน่ายกาแฟผ่านรา้น “เฮ็ดก้อเหลยีว” โดยองค์การบริหารสว่นจังหวัดจะเป็นผู้ด าเนินการใน
การประชาสัมพันธ์ร้านค้าและจัดจ าหน่ายสินค้าที่ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
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