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บทที� � 

บทนํา 

 

1.1 ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

 ภายใตก้ระแสโลกาภิวตัน์ และความเปลี�ยนแปลงต่างๆ ที�เกิดขึ�นกบัสังคมไทยในปัจจุบนั

กอปรกบัในห้วงเวลาที�ประเทศชาติกาํลงัเผชิญปัญหาวิกฤติทางเศรษฐกิจ และประชาชนทุกระดบั 

ประสบปัญหาต่างๆ ปัญหาหนึ� งที�ประชาชนระดบัรากหญา้ ซึ� งเป็นคนกลุ่มใหญ่ของประเทศถูก

รุมเร้าคือปัญหาความยากจน รัฐบาลจึงไดป้ระกาศสงครามกบัความยากจนโดยไดแ้ถลงนโยบายต่อ

รัฐสภาวา่ จะจดัให้มีโครงการหนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑ์เพื�อให้แต่ละชุมชนไดใ้ชภู้มิปัญญาทอ้งถิ�น

มาใชใ้นการพฒันาสินคา้โดยรัฐพร้อมที�จะเขา้มาช่วยเหลือในดา้นความรู้สมยัใหม่ และการบริหาร

จดัการเพื�อเชื�อมโยงสินค้าจากชุมชนสู่ตลาดทั� งในประเทศและต่างประเทศด้วยระบบร้านค้า

เครือข่ายและอินเตอร์เน็ต เพื�อส่งเสริมและสนบัสนุนกระบวนการพฒันาทอ้งถิ�น สร้างชุมชนให้

เขม้แข็งพึ�งตนเองได้ ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างรายได้ด้วยการนาํทรัพยากรภูมิปัญญา

ทอ้งถิ�นมาพฒันาเป็นผลิตภณัฑ์และบริการที�มีคุณภาพ มีจุดเด่นและมูลค่าเพิ�มเป็นที�ตอ้งการของ

ตลาด ทั�งในและต่างประเทศ (สาํนกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัเชียงใหม,่ 2556) 

 ภาครัฐไดมี้การสนบัสนุนสิ�งใหม่ๆ ให้เกิดขึ�นมาหลายดา้น สิ�งหนึ�งที�ประสบความสําเร็จก็

คือ สินคา้ภูมิปัญญาไทย ซึ� งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเองก็เป็นหนึ� งทางเลือกที�รัฐบาลจดัตั�งขึ�นมาเพื�อ

ช่วยเหลือชุมชนหรือหมู่บา้น โดยมีวิสัยทศัน์ที�ว่า “ชุมชนเขม้แข็ง พึ� งพาตนเอง สร้างรายได้และ

คุณภาพชีวิตตามหลกัเศรษฐกิจพอเพียง โดยกระบวนการวิสาหกิจชุมชน” โดยมีวตัถุประสงค์

เพื�อใหชุ้มชนสร้างกระบวนการเรียนรู้ในการพฒันาวิสาหกิจชุมชน ให้ชุมชนสามารถดาํเนินกิจการ

วิสาหกิจชุมชนไดโ้ดยชุมชนเอง และเพื�อให้วิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายไดรั้บการสนบัสนุนอยา่ง

เป็นระบบ โดยปี 2554 จงัหวดัเชียงใหม่มีวิสาหกิจชุมชนทั�งหมด 2,943 แห่ง แยกเป็นวิสาหกิจ

ชุมชน 2,935 แห่ง เป็นเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 8 แห่ง และมีการประเมินศกัยภาพวิสาหกิจชุมชน

แล้วจาํนวน 2,605 แห่ง คิดเป็นร้อยละ 88.76 ของการอนุมติัจดทะเบียน ผลการประเมินพบว่า 

วิสาหกิจชุมชนที�อยู่ในระดบัดี มีจาํนวน 690 แห่ง ระดบัปานกลาง จาํนวน 1,255 แห่ง และระดบั

ปรับปรุง จาํนวน 600 แห่ง สําหรับชนิดสินคา้และบริการที�วิสาหกิจชุมชนดาํเนินการนั�น ในดา้น

การผลิตสินคา้ส่วนใหญ่จะทาํการผลิตพืชมากที�สุด รองลงมาเป็นการผลิตการแปรรูปและผลิตภณัฑ์

อาหารและการผลิตปศุสัตว ์ส่วนการบริการที�มีมากที�สุด คือ การออมทรัพยชุ์มชน รองลงมาเป็น

บริการอื�นๆ ร้านคา้ชุมชน เรื� องของสุขภาพและการท่องเที�ยวตามลาํดบั ทั�งนี� เศรษฐกิจวิสาหกิจ
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ชุมชนมีรายไดโ้ดยเฉลี�ยต่อแห่งต่อปีประมาณ 1,269,041 บาท ซึ� งการส่งเสริมสนบัสนุนแก่วิสาหกิจ

ชุมชนในจงัหวดัเชียงใหม่มีข้อจาํกัดในด้านงบประมาณ ซึ� งยงัไม่เพียงพอ ดังนั� นการส่งเสริม

สนับสนุนจึงไม่ทั�วถึง เนื�องจากวิสาหกิจชุมชนมีเป็นจาํนวนมาก นอกจากนี� การดาํเนินงานยงัมี

ปัญหาอุปสรรคทั�ง เจา้หน้าที�ขาดความรู้ขาดทกัษะในการส่งเสริมสนบัสนุน ดา้นวิสาหกิจชุมชน

ขาดความรู้ ความเขา้ใจในการบริหารธุรกิจ การผลิต การเงิน การบญัชีและการตลาด (สํานักงาน

เกษตรจงัหวดัเชียงใหม่, 2554) 

 การนาํสมุนไพรที�มีในทอ้งถิ�นที�มีราคาถูกหรือหยิบใชไ้ดจ้ากธรรมชาติมาคิดแปรรูปสร้าง

อาชีพ สร้างรายได ้ตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงซึ� งในปัจจุบนัประชาชนในประเทศไดใ้ห้ความ

สนใจเกี�ยวกบัสมุนไพรทั�งในดา้นที�ใช้เป็นยารักษาโรค อาหาร เครื�องดื�ม เครื�องสําอาง และของใช้

ในครัวเรือน ทั�งนี� เนื�องจากสมุนไพรก่อใหเ้กิดอาการพิษ และอาการขา้งเคียงนอ้ยกวา่สารสังเคราะห์  

ในปัจจุบนัรัฐบาลไทยโดยกระทรวงสาธารณสุข ไดส่้งเสริมให้มีการทาํผลิตภณัฑ์ที�มีสมุนไพรเป็น

ส่วนประกอบ อาทิ สมุนไพรขดัผิว สบู่สมุนไพร เป็นตน้ การนาํสมุนไพรมาทาํการแปรสภาพโดย

ผ่านขบวนการต่างๆ เป็นผลิตภณัฑ์อเนกประสงค์นานาชนิดแล้วนั� น สามารถนํามาผลิตใช้ใน

ครอบครัวหรืออาจจะแปรรูปเป็นผลิตภณัฑเ์พื�อเป็นอาชีพเสริมหรือประกอบเป็นธุรกิจในครอบครัว

ไดเ้ป็นอยา่งดี  

 เนื�องจากผลิตภณัฑ์แปรรูปจากสมุนไพรมีเพิ�มมากขึ�นและอาจทาํให้มีเปอร์เซ็นต์ในการ

ผลิตสินคา้ซํ� ากบัวิสาหกิจชุมชนในจงัหวดัอื�นเพิ�มขึ�นเช่นเดียวกนั รวมทั�งความหลากหลายของ

ผลิตภณัฑใ์นทอ้งตลาด ทั�งผลิตภณัฑ์ที�มีความเหมือน ใกลเ้คียงหรือแตกต่างกนัลว้นทาํให้เกิดภาวะ

ยุง่ยากในการตดัสินใจซื�อของผูบ้ริโภค การออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์จึงเป็นตวัแปรสําคญัของ

การแข่งขนัสร้างความแตกต่าง ความจดจาํ ระหว่างผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคและผลิตภณัฑ์ที�ดีจะตอ้งมี

บรรจุภณัฑ์ที�ดีดว้ย ซึ� งเป็นสิ�งที�สําคญัอย่างมากที�ผูผ้ลิตบางรายหลงลืมไป ถา้ยงัไม่เป็นผลิตภณัฑ์ที�

ส่งออกหรือจาํหน่ายบนห้างสรรพสินคา้ก็ไม่ค่อยมีปัญหาเท่าไหร่ แต่เมื�อใดที�ตอ้งการนาํผลิตภณัฑ์

หรือมีโอกาสที�จะนาํออกไปจาํหน่ายตามร้านคา้ห้างสรรพสินคา้ หรือส่งออก การออกแบบและ

พฒันาบรรจุภณัฑ์จึงมีบทบาทที�สําคญัยิ�งต่อผลิตภัณฑ์ เนื�องจากบรรจุภณัฑ์สามารถทาํหน้าที�

ส่งเสริมการขาย กระตุน้ยอดขายให้เพิ�มขึ�น ในเวลาเดียวกนัมีโอกาสลดตน้ทุนสินคา้อนัจะนาํไปสู่

ยอดกาํไรสูงซึ� งเป็นเป้าหมาย (ชยัรัตน์ อศัวางกรู, 2548) 

 โดยเฉพาะประเทศชั� นนําของโลกให้ความสําคัญกับการออกแบบพฒันาบรรจุภัณฑ ์

ยกตวัอย่างเช่น ในปี ค.ศ. 1980 สหรัฐอเมริกาใช้เงินมากกว่า 50 พนัลา้นเหรียญ ไปใช้ในการจ่าย

เกี�ยวกบับรรจุภณัฑ์ ซึ� งในจาํนวนนี�  เป็นค่าใช้จ่ายเกี�ยวกบับรรจุภณัฑ์มากกว่าการโฆษณา โดยมี

เหตุผลว่า การบรรจุภณัฑ์ เป็นแนวโน้มต่อไปในการที�จะเขา้ถึงการบริการตนเอง (Trend Toward 

Self Service) ที�ตอ้งการให้บรรจุภณัฑ์ไดแ้สดงบทบาทหลกั 2 ประการไปพร้อมๆ กนัคือ ทั�งการ

โฆษณาและการขาย (Advertising and Selling) ดงันั�นบรรจุภณัฑ์จึงเป็นสิ�งที�แสดงรวมไวซึ้� งรูปร่าง 
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ลกัษณะของภาชนะบรรจุ (Container) และการออกแบบ สีสัน รูปร่าง ตราสัญลกัษณ์ ขอ้ความ

โฆษณาประชาสัมพนัธ์ (ประชิด  ทิณบุตร, 2531) 

 วสิาหกิจชุมชนสมุนไพร ๙ อุย้ เป็นหนึ�งในวสิาหกิจชุมชนในอาํเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ 

เป็นกลุ่มของแม่บ้านในตาํบลแม่ริมเหนือมีสมาชิก จาํนวน 20  คน ซึ� งได้รวมกลุ่มกันเพื�อนํา

สมุนไพรนานาชนิดมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์จากสมุนไพร เพื�อสร้างอาชีพให้กบัครอบครัวและ

ชุมชน อาทิเช่น ยาดมสมุนไพรไม้หอม ยาหม่องครีมสมุนไพรเสลดพงัพอน พิมเสนนํ� า นํ� ามนั

ตะไคร้หอม นํ� ามนัเหลือง เป็นต้น โดยมี นางสุนันทา คมัภีระ เป็นหัวหน้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน

สมุนไพร ๙ อุย้ เริ�มดาํเนินการเมื�อปี 2554 เป็นระยะเวลา 6 ปี จากการสัมภาษณ์หวัหนา้กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนสมุนไพร ๙ อุย้ พบวา่ ผลิตภณัฑส์มุนไพรตรา ๙ อุย้ มีการจาํหน่ายผลิตภณัฑที์�ร้านคา้จาํหน่าย

ของที�ระลึกของสวนพฤกษศาสตร์สมเด็จพระนางเจา้สิริกิติ�  แม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ ร้านคา้จาํหน่าย

ผลิตภณัฑ์ชุมชน ตลาดเทศบาลตาํบลริมเหนือ แม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ และจาํหน่ายในรูปแบบของ

ชาํร่วยในงานพิธีต่างๆ ซึ� งรับทาํตามคาํสั�งซื�อของลูกคา้ และลูกคา้ส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชนเท่านั�น 

แต่จากลกัษณะของบรรจุภณัฑ์ที�จาํหน่ายนั�น พบว่า เป็นการผลิตเองภายในกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

สมุนไพร ๙ อุย้เอง จึงยงัขาดความรู้ในดา้นการพฒันาบรรจุภณัฑ์ที�สวยงามเพื�อเพิ�มมูลค่าให้กบัตวั

ผลิตภณัฑ์ให้ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคได ้ส่งผลในดา้นการตลาด คือ ทาํให้เสียโอกาส

ที�จะนาํผลิตภณัฑ์ไปวางจาํหน่ายในร้านคา้ ห้างสรรพสินคา้หรือส่งออกเพื�อให้ผูบ้ริโภคสามารถ

เลือกซื�อได้อย่างหลากหลาย และโอกาสในการเผยแพร่ผลิตภณัฑ์ออกสู่ตลาดให้เป็นที�รู้จกัของ

ผูบ้ริโภคมากยิ�งขึ�น รวมทั�งการยอมรับและความน่าเชื�อถือในผลิตภณัฑ์ ซึ� งบรรจุภณัฑ์เป็นส่วนหนึ�ง

ในการบ่งบอกความบกพร่องของตัวผลิตภัณฑ์ที�อยู่ภายในอย่างชัดเจน อันจะนําไปสู่การ

เปรียบเทียบถึงความแตกต่างของผลิตภณัฑท์ั�งของกลุ่มวสิาหกิจชุมชนสมนุไพร ๙ อุย้และคู่แข่งขนั 

 จากปัญหาที�กล่าวมาขา้งตน้ทาํให้ผูว้ิจยัมุ่งเนน้การเสริมสร้างความรู้ในเรื�องของการพฒันา

บรรจุภณัฑใ์หก้บัวสิาหกิจชุมชนสมุนไพร ๙ อุย้ และช่วยพฒันาบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์สมุนไพรตรา 

๙ อุย้ใหม่ภายใตก้ารเปลี�ยนแปลงผลิตภณัฑ์เดิมที�มีวางจาํหน่ายอยู่แลว้ ดว้ยการนาํเอกลกัษณ์ของ

ผลิตภณัฑ์มาเป็นแนวทางในการออกแบบพฒันาบรรจุภณัฑ์ให้ครอบคลุมทั�งรูปแบบโครงสร้าง

บรรจุภณัฑแ์ละกราฟิก เพื�อใหผ้ลิตภณัฑแ์ปรรูปจากสมุนไพรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ๙ อุย้ มีความ

สวยงามและสอดคล้องกับตัวผลิตภณัฑ์ ทาํให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างชัดเจนขึ� น 

สามารถแข่งขนักบัผลิตภณัฑ์สมุนไพรที�คล้ายคลึงกนัในตลาดสินคา้ทั�วไปได้ ไม่ว่าจะเป็นการ

จาํหน่ายผลิตภณัฑห์นา้ร้าน ในร้านคา้ต่างๆ ห้างสรรพสินคา้ หรือส่งออก รวมทั�งการจดัจาํหน่ายใน

รูปแบบของชาํร่วยในงานพิธีต่าง ๆ ใหเ้ป็นที�ยอมรับในตลาดมากยิ�งขึ�น 
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1.2 วตัถุประสงค์ของการวจัิย 

1.2.1 เพื�อศึกษารูปแบบบรรจุภณัฑที์�มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑส์มุนไพรตรา ๙ อุย้ 

1.2.2 เพื�อออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑส์มุนไพรตรา ๙ อุย้ 

1.2.3 เพื�อเปรียบเทียบยอดขายและศึกษาความพึงพอใจของผูบ้ริโภคที�มีต่อบรรจุภณัฑ์

ผลิตภณัฑส์มุนไพรตรา ๙ อุย้ รูปแบบใหม่ในดา้นโครงสร้าง และกราฟิก  

 

1.3 ขอบเขตการวจัิย 

1.3.1 ขอบเขตด้านพื�นที� 

 พื�นที�ในการศึกษาปัญหาของบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์สมุนไพรตรา ๙ อุย้ คือ กลุ่ม

วสิาหกิจชุมชนสมุนไพร ๙ อุย้ เลขที� 298 ม.1 ต.ริมเหนือ  อ.แม่ริม จ.เชียงใหม่ 

1.3.2 ขอบเขตด้านประชากร 

 ประชากรที�ใชใ้นการวิจยั คือ  

1) กลุ่มแม่บา้นวิสาหกิจชุมชนสมุนไพร ๙ อุย้ จาํนวน  20  คน  เลขที� 298  ม.1 ต.

ริมเหนือ  อ.แม่ริม จ.เชียงใหม่  

2) กลุ่มผูเ้ชี�ยวชาญในดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ์จาํนวน 3 ท่าน เพื�อตรวจสอบ

และประเมินผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

3) กลุ่มผูบ้ริโภคและนกัท่องเที�ยวที�สนใจผลิตภณัฑ์สมุนไพรตรา ๙ อุย้ จาํนวน 

200 คน โดยใช้วิธีสุ่มโดยบงัเอิญ (Accidental Sampling) โดยการสุ่มเมื�อมีผูใ้ห้ขอ้มูล รอสุ่มที�

สถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์

1.3.3 ขอบเขตด้านเนื�อหา 

  การวิจัยนี� ศึกษาการออกแบบโครงสร้างและการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของกลุ่ม

สมุนไพร ๙ อุย้ โดยการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการศึกษาออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ์ให้

รูปแบบของบรรจุภณัฑ์สามารถสร้างความพึงพอใจให้แก่ผูบ้ริโภคได ้เพื�อส่งเสริมการจดัจาํหน่าย

ของผลิตภณัฑส์มุนไพร ๙ อุย้ 

1.3.4 ขอบเขตของช่วงเวลาที�วจัิย 

 วนัที� � มกราคม 256� ถึง �� ธนัวาคม 2561 

 

1.4 ประโยชน์ที�คาดว่าจะได้รับ 

1.4.1 ไดรู้ปแบบบรรจุภณัฑที์�มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑส์มุนไพรตรา ๙ อุย้ 

1.4.2 บรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์สมุนไพรตรา ๙ อุ้ย สามารถสร้างมูลค่าเพิ�มให้กบัสินค้าและ

ดึงดูดความสนใจลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย 
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1.4.3 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสมุนไพร ๙ อุ้ยสามารถพฒันาผลิตภณัฑ์สมุนไพรตรา ๙ อุ้ยที�

สามารถวางจาํหน่ายตามร้านคา้อื�นๆ ห้างสรรพสินคา้ การส่งออก หรือจดัจาํหน่ายในรูปแบบของ

ชาํร่วยในงานพิธีต่างๆ ได้ เนื�องจากได้บรรจุภณัฑ์ที�มีรูปแบบโครงสร้างและกราฟิกที�เหมาะสม 

สามารถแข่งขนักบัผลิตภณัฑส์มุนไพรที�คลา้ยคลึงกนัในตลาดสินคา้ทั�วไปได ้

1.4.4 ไดท้ราบระดบัความพึงพอใจของผูบ้ริโภคที�มีต่อบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์สมุนไพรตรา ๙ 

อุย้ รูปแบบใหม่ในดา้นโครงสร้าง และกราฟิก 

 

 

1.5 คํานิยามศัพท์เฉพาะ 

1.5.1 สมุนไพร  หมายถึง  ผลิตผลธรรมชาติไดจ้ากพืช สัตว ์และแร่ธาตุ ที�มีสรรพคุณในการ

รักษาโรค อาการเจ็บป่วยต่าง ๆ หรือบาํรุงร่างกาย เช่น เกลือ นอแรด กระดองหมึก ลาํโพงพิมเสน 

กระวาน ดีปลี. 

1.5.2 การแปรรูปผลิตภณัฑ์สมุนไพร  หมายถึง  การเปลี�ยนแปลงสถานะของสมุนไพร ให้

แตกต่างไปจากเดิม เพื�อประโยชน์ในการใชง้านที�หลากหลายมากขึ�น สมุนไพรมีหลายชนิด และมี

สรรพคุณทางยาที�แตกต่างกนั ดงันั�นการศึกษา รูป รส กลิ�น สี และชื�อสมุนไพร จึงเป็นปัจจยัหนึ�งที�มี

ความสาํคญั เพื�อใหก้ารแปรรูปผลิตภณัฑส์มุนไพรมีคุณภาพดี ตลอดจนการเก็บรักษาผลิตภณัฑ์ให้มี

คุณภาพใกลเ้คียงผลิตภณัฑ์เดิมมากที�สุด เนื�องจากผลิตภณัฑ์บางประเภทไม่สามารถคงสภาพอยูไ่ด้

นาน การแปรรูป จึงเขา้มามีบทบาทสาํคญัมากขึ�น เพื�อให้เกิดผลดีต่อการแปรรูป คงไวซึ้� งคุณค่าและ

สรรพคุณที�ดีของพืชสมุนไพร 

1.5.3 กลุ่มวสิาหกิจชุมชน  หมายถึง  กิจการของชุมชนเกี�ยวกบัการผลิตสินคา้ การให้บริการ 

หรือการอื�น ๆ ที�ดาํเนินการโดยคณะบุคคลที�มีความผูกพนักนั มีวิถีชีวิตร่วมกันและรวมตวักัน

ประกอบ เพื�อสร้างรายไดแ้ละเพื�อการพึ�งพาตนเองของครอบครัว  ชุมชนและระหวา่งชุมชน 

1.5.4 การส่งเสริมการขาย  หมายถึง  กิจกรรมการส่งเสริมการตลาดที�นอกเหนือไปจากการ

โฆษณา การตลาดทางตรง การขายโดยใช้พนกังานขาย และการประชาสัมพนัธ์ ที�จดัขึ�นเป็นครั� ง

คราวเพื�อกระตุน้ความสนใจ การทดลองใช้ หรือการซื�อของลูกคา้ขั�นสุดทา้ย บุคคลในช่องทาง

การตลาด หรือพนักงานขายของกิจการ การส่งเสริมการขายไม่สามารถใช้เพียงเครื�องมือเดียวได ้

โดยทั�วไปมกัจะใช้ร่วมกบัการโฆษณา การตลาดทางตรง หรือการขายโดยใช้พนักงานขาย เช่น

โฆษณาใหรู้้วา่มีการลด แลก แจก แถม หรือ ส่งพนกังานขายไปแจกสินคา้ตวัอยา่งตามบา้นเป็นตน้ 

1.5.5 บรรจุภณัฑ ์  หมายถึง  รูปแบบวตัถุภายนอกที�ทาํหน้าที�ปกป้องคุม้ครอง หรือห่อหุ้ม

ผลิตภณัฑภ์ายในใหป้ลอดภยั สะดวกต่อการขนส่ง เอื�ออาํนวยใหเ้กิดผลประโยชน์ในทางการคา้และ

การบริโภค 
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1.5.6 การออกแบบบรรจุภณัฑ์  หมายถึง  ระบบการทาํงานที�จาํเป็นตอ้งมีการอาศยัความ

ช่วยเหลือกนัจากหลายๆ ฝ่าย เพื�อร่วมกนัพิจารณาและตดัสินใจในความเป็นไปไดข้องผลิตภณัฑ์

สินคา้และภาระหน้าที�หลกัสําคญัของนักออกแบบบรรจุภณัฑ์ก็คือ การสร้างภาพพจน์ (IMAGE) 

ของสินคา้ใหป้รากฏจริง และเป็นที�ยอมรับนบัตั�งแต่เริ�มกระบวนการผลิตจนกระทั�งถึงการบริโภค 

1.5.7 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์  หมายถึง  ความสามารถของบรรจุภณัฑ์ที�คุ ้มครอง

ผลิตภณัฑ์จากความเสียหายเนื�องจากการขนส่ง เพราะผูบ้ริโภคไม่ตอ้งการที�จะไดรั้บอนัตรายจาก

อาหารเป็นพิษหรือบาดแผล อนัเนื�องมาจากบรรจุภณัฑที์�ไม่เรียบร้อยสมบูรณ์ 

1.5.8 ยาหม่อง  หมายถึง  ยาสามญัประจาํบา้นของชาวไทย มีลกัษณะเป็นขี�ผึ�งเนื�อเหลวอ่อน 

มีกลิ�นหอม ใชส้าํหรับทา ถู นวด บรรเทาอาการแมลงสัตวก์ดัต่อย หนา้มืดวิงเวียน คดัจมูกเนื�องจาก

หวดั หนา้มือตาลาย ปวดเมื�อยกลา้มเนื�อ ฟกซํ� าดาํเขียว และอื�น ๆ อีกมากมาย ประกอบดว้ยวตัถุดิบ

เป็นตวัยาสมุนไพรและนํ�ามนัหอมระเหยชนิดต่างๆ 

1.5.9 ยาหอม  หมายถึง  ยาแผนโบราณที�ใชส้มุนไพรที�มีนํ� ามนัหอมระเหยเป็นองคป์ระกอบ

หลกัสาํหรับกินแกล้มวงิเวยีน และจุกเสียดทอ้ง เป็นตน้ 

1.5.10 การมีส่วนร่วมของชุมชน  หมายถึง  กระบวนการรัฐ การทาการส่งเสริม ชกันาํ 

สนับสนุนและสร้างโอกาสให้ประชาชนในชุมชนทั�งในรูปส่วนบุคคล กลุ่มคน ชมรม สมาคม 

มูลนิธิและองค์กรอาสาสมคัรรูปต่าง ๆ ให้เขา้มามีส่วนร่วมในการดาํเนินงานเรื�องใดเรื�องหนึ�งหรือ

หลายเรื�องร่วมกนั ใหบ้รรลุวตัถุประสงคแ์ละนโยบายการพฒันาที�กาํหนดไว ้
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1.6 ระยะเวลาทาํการวจัิย  

 

กจิกรรม 

ระยะเวลา 

���� 

ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

� . ศึ ก ษ า แ ล ะ ร ว บ ร ว ม ข้อ มู ล

วิสาหกิจชุมชนสมุนไพร ๙ อุย้             

�. ศึกษาแนวทางในการพัฒนา

บรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์

สมุนไพรตรา ๙ อุย้             

�. สํารวจขอ้มูลเบื�องตน้เกี�ยวกับ

กระบวนการด้านการตลาดของ

ผลิตภณัฑส์มุนไพรตรา ๙ อุย้             

�. การจัดประชุมสัมมนาเพื�อให้

ควา ม รู้ เ กี� ยวกับกา รออกแบ บ

พฒันาบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์และ

ระดมความคิดเพื�อให้ไดรู้ปแบบ

บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สมุนไพร

ตรา ๙ อุย้ (ครั� งที� �)             

�. นําผลสรุปจากการศึกษาและ

การจดัประชุมสัมมนามากาํหนด

แนวคิดในการพฒันาโครงสร้าง

แ ล ะ ก ร า ฟิ ก ข อ ง บ ร ร จุ ภัณ ฑ์

ผลิตภณัฑส์มุนไพร ๙ อุย้             

� .  ส ร้ า ง แ บ บ ร่ า ง บ ร ร จุ ภัณ ฑ์

ผลิตภณัฑส์มุนไพร ๙ อุย้             

� .  ผู ้ เ ชี� ย ว ช า ญ ใ น ด้ า น ก า ร

ออกแบบบรรจุภณัฑ์ประเมินใน

ดา้นการออกแบบโครงสร้างบรรจุ

ภัณ ฑ์ แ ละ ด้า น กา รอ อ กแ บ บ

กราฟิก              

�. เก็บข้อมูลยอดขายโดยเฉลี�ย

ของผลิตภณัฑ์สมุนไพร ๙ อุย้ใน             
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กจิกรรม 

ระยะเวลา 

���� 

ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

เดือน พ.ค. และ มิ.ย. (ยอดขาย

ก่อนการพฒันาบรรจุภณัฑ)์ 

� .  นํา ข้อ เสนอแนะมา ทํา กา ร

สรุปผล             

��. สร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์สมุนไพรตรา  ๙ อุ ้ย 

และนาํผลิตภณัฑส์มุนไพรตรา ๙ 

อุย้บรรจุภณัฑใ์หม่ออกสู่ตลาด             

11. ศึกษาความพึงพอใจของ

ผู ้บ ริ โ ภ ค ที� มี ต่ อ บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์

รูปแบบใหม่ด้านโครงสร้างและ

ดา้นกราฟิก              

�2. เก็บข้อมูลยอดขายโดยเฉลี�ย

ของผลิตภณัฑ์สมุนไพร ๙ อุย้ใน

เดือน ส.ค. และ ก.ย. (ยอดขาย

หลงัการพฒันาบรรจุภณัฑ)์ 

และเปรียบเทียบยอดขายทั�งก่อน

และหลงัพฒันาการบรรจุภณัฑ ์             

��. รวบรวมขอ้มูลและวิเคราะห์

ผล             

��. การจดัประชุมเชิงปฏิบติัการ

เ พื� อ ส รุ ป ผ ล ก า ร ทํ า วิ จั ย                  

(ครั� งที� �)             

� � .  เ ผ ย แ พ ร่ อ ง ค์ค ว า ม รู้ จ า ก

งานวิจยัสู่ทอ้งถิ�น             

�� .  จัดทํารายงานและผลการ

ติดตามประเมินโครงการฉบับ

สมบูรณ์             

 

 




