
บทที่ 3 
วธีิด ำเนินกำรวจิยั 

 การพฒันาระบบบญัชี การสร้างแบรนด์และส่วนประสมทางการตลาดผลิตภณัฑห์น่ึง
ต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์ (OTOP) อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ เป็นการวิจยัเชิงปฏิบติัการแบบมีส่วน
ร่วม (Participatory Action Research: PAR) ประกอบดว้ยงานวจิยัยอ่ย จ านวน 2 เร่ือง คือ การพฒันา
ระบบบญัชีผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์ (OTOP) อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ และการสร้าง
แบรนดแ์ละส่วนประสมทางการตลาดผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ(์OTOP) อ าเภอแม่ริม 
จงัหวดัเชียงใหม่ มีขั้นตอนในการด าเนินการวจิยั ดงัน้ี 

1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
2.  การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
3. การวเิคราะห์ขอ้มูล 

ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
1. กำรพฒันำระบบบัญชีผลิตภัณฑ์หน่ึงต ำบลหน่ึงผลติภัณฑ์ (OTOP) อ ำเภอแม่ริม  

จังหวดัเชียงใหม่ 
  ประชากร คือ กลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ 
จ  านวน 25 คน 
  กลุ่มตวัอยา่งหรือผูใ้หข้อ้มูล คือ กลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สาใหม่ 
จงัหวดัเชียงใหม่  จ  านวน 18 คน  

2. กำรสร้ำงแบรนด์และส่วนประสมทำงกำรตลำดผลติภัณฑ์หน่ึงต ำบลหน่ึงผลติภัณฑ์ 
(OTOP) อ ำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง คือ กลุ่มเป้าหมายท่ีมีขอ้มูลดา้นองคค์วามรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์
ชุมชน ไดแ้ก่ กลุ่มผูน้ าชุมชน กลุ่มปราชญชุ์มชน กลุ่มคนในชุมชน กลุ่มเจา้หนา้ท่ีของหน่วยงานรัฐ
และนกัวชิาการ จ านวนรวมทั้งส้ิน 50 คน  

กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล มีดงัน้ี 

1. กำรพฒันำระบบบัญชีผลิตภัณฑ์หน่ึงต ำบลหน่ึงผลติภัณฑ์ (OTOP) อ ำเภอแม่ริม  
จังหวดัเชียงใหม่ 
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1.1 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 1 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สา
ใหม่  

จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อใหท้ราบถึงบริบท ดา้นการบญัชี สภาพปัญหาและความตอ้งการในการจดัท า
บญัชีครัวเรือน และฝึกอบรมการจดัท าบญัชีครัวเรือนกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่
สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  

1.2. การเก็บรวบรวมขอ้มูล จากแบบสอบถามคร้ังท่ี 1  ซ่ึงแบ่งเป็น 2 ตอน คือ ตอนท่ี 1  
ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ และ อาย ุ ตอนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัการใชเ้งิน การ
บญัชี และแนวพระราชด าริเร่ือง เศรษฐกิจพอเพียง 
 1.3 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 2 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สา
ใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อออกแบบสมุดบญัชีครัวเรือนของกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน 
บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  
 1.4 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 3 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สา
ใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อฝึกอบรมการจดัท าบญัชีครัวเรือนของกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียน
เทียน บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  
 1.5 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 4 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สา
ใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อติดตามผลการบนัทึกบญัชีครัวเรือนและพฒันารูปแบบการจดัท าบญัชี
ครัวเรือนของกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  
 1.6 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 5 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สา
ใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อออกแบบสมุดบญัชีตน้ทุนของกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้น
แม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  
 1.7 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 6 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สา
ใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อฝึกอบรมการจดัท าบญัชีตน้ทุนของกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน 
บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  
 1.8 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 7 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สา
ใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อติดตามผลการบนัทึกบญัชีตน้ทุนและพฒันารูปแบบการจดัท าบญัชีตน้ทุน
ของกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  
 1.9 การเก็บรวบรวมขอ้มูล จากแบบสอบถามคร้ังท่ี 2  ซ่ึงแบ่งเป็น 2 ตอน คือ ตอนท่ี 1 

ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ และ อาย ุ ตอนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัรายรับ รายจ่าย 
ประโยชน์ของการบญัชีและเศรษฐกิจพอเพียง 
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1.10 การประชุมกลุ่มยอ่ยคร้ังท่ี 8 กบักลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่
สา 

ใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อสรุปและรายงานผลการพฒันารูปแบบการจดัท าบญัชีครัวเรือนและบญัชี
ตน้ทุน 

2. กำรสร้ำงแบรนด์และส่วนประสมทำงกำรตลำดผลติภัณฑ์หน่ึงต ำบลหน่ึงผลติภัณฑ์ 
(OTOP) อ ำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
  2.1 ระยะก่อนด าเนินการวิจยั กิจกรรมในระยะน้ีเพื่อใหไ้ดข้อ้มูลดา้นบริบทดา้น
การตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ 
   กิจกรรมท่ี 1: การส ารวจภาคสนามดา้นการตลาดท่ีท าอยูข่องกลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์
หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑอ์ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อวเิคราะห์ศกัยภาพดา้นการตลาด  
  2.2 ระยะด าเนินการวจิยั กิจกรรมในระยะน้ีเพื่อใหไ้ดข้อ้มูลในการสร้างแบรนด ์
และการวางกลยทุธ์ส่วนประสมทางการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์
(OTOP) อ าเภอแม่ริม เชียงใหม่ 
    กิจกรรมท่ี 1 : การเปิดเวทีชุมชนเพื่อวิเคราะห์โปรแกรมการตลาดทั้งในอดีต 
ปัจจุบนั และอนาคตดว้ยเคร่ืองมือ SWOT. Analysis   
   กิจกรรมท่ี 2 : การสัมภาษณ์ผูน้ ากลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์
(OTOP) อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อน ามาเป็นขอ้มูลในการสร้างแบรนด ์ 
   กิจกรรมท่ี 3 : การท าโฟกสักรุ๊ปกบักลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์หน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่และหน่วยงานทอ้งถ่ินของรัฐท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อน ามาเป็นขอ้มูล
ในการสร้างแบรนด ์และวางกลยทุธ์ส่วนประสมทางการตลาด  
   กิจกรรม 4 : การอบรมเชิงปฏิบติัการเพื่อสร้างองคค์วามรู้ดา้นการสร้างแบรนด ์
และวธีิการจดัการประสมทางการตลาด  
   กิจกรรมท่ี 5 : การอบรมเชิงปฏิบติัการเพื่อร่วมกนัสร้างแบรนด ์และก าหนดกล
ยทุธ์ ส าหรับใชใ้นการแข่งขนัแก่กลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์อ าเภอแม่ริม จงัหวดั
เชียงใหม่    
   กิจกรรมท่ี 6 : การสร้างแบรนดพ์ร้อมท าผลิตภณัฑ์ตน้แบบแก่กลุ่มผูผ้ลิต
ผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่      
   กิจกรรมท่ี 7 : การติดตามผลการสร้างแบรนด ์    
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  2.3 ระยะหลงัการวจิยั กิจกรรมในระยะน้ีเพื่อทบทวนและสรุปบทเรียนจาการ
ท าวจิยั และน าเสนอต่อ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย   
   กิจกรรมท่ี 1 : การจดัเวทีน าเสนอผลของการวจิยัแก่กลุ่มผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียเพื่อ
รายงานผลการวจิยั การก ากบั ติดตาม และทบทวน และสรุปบทเรียนจากกระบวนการวิจยั 
   กิจกรรมท่ี 2 : การเผยแพร่องคค์วามรู้จากงานวจิยัสู่สังคมและชุมชน ตลอดจนผูมี้
ส่วนเก่ียวขอ้งเพื่อน าเอาองคค์วามรู้ดงักล่าวไปประยกุตใ์ชใ้นการท าธุรกิจ 

กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 การวจิยัคร้ังน้ี แบ่งการวเิคราะห์ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการเก็บรวบรวมขอ้มูล ดงัน้ี 

1. กำรพฒันำระบบบัญชีผลิตภัณฑ์หน่ึงต ำบลหน่ึงผลติภัณฑ์ (OTOP) อ ำเภอแม่ริม  
จังหวดัเชียงใหม่ 
 1. การวเิคราะห์ขอ้มูลจากการประชุมกลุ่มยอ่ย จะใชก้ารจดบนัทึกบทสนทนากบักลุ่ม
แม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ ซ่ึงบนัทึกเป็นแหล่งขอ้มูลท่ี
ส าคญัท่ีสุด การจดบนัทึกขอ้มูลจะแยกส่วนท่ีเป็นขอ้มูลกบัส่วนท่ีเป็นความเห็นของผูว้ิจยั น าขอ้มูลมา
สรุปเป็นขอ้สรุปยอ่ย ๆ แลว้น าขอ้สรุปเหล่านั้นมาเช่ือมโยงกนั เพื่อให้เป็นบทสรุปซ่ึงจะตอบปัญหา
ของการวิจยั (สุภางค ์  จนัทวานิช, 2559) คือ บริบทดา้นการบญัชี สภาพปัญหาและความตอ้งการ
ในการจดัท าบญัชี และพฒันารูปแบบการจดัท าบญัชีของกลุ่มแม่บา้นผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน บา้น
แม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เป็นอยา่งไร 
 2. การวเิคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถาม โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ การค านวณหาค่า
ร้อยละ และค่าเฉล่ีย 

2. กำรสร้ำงแบรนด์และส่วนประสมทำงกำรตลำดผลติภัณฑ์หน่ึงต ำบลหน่ึงผลติภัณฑ์ 
(OTOP) อ ำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
                    แบ่งการประมวลขอ้มูลและวเิคราะห์ขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วนส าคญั ไดแ้ก่  การสร้างแบ
รนด์ และกลยทุธ์ส่วนประสมทางการตลาด แลว้น าผลสัมฤทธ์ิของ การด าเนินงานการของกลุ่ม
ตวัอยา่ง มาแปลความหมาย เพื่อตอบจุดประสงคข์องการวจิยั สรุปขอ้คน้พบ วธีิการบูรณาการ และ
การวจิยั ดว้ยการบรรยาย น าเสนอ และเผยแพร่ผลการวจิยั 

 




