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บทคดัย่อ 

 
การวจิยัเชิงปฏิบติัการแบบมีส่วนร่วมน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาและพฒันารูปแบบการท าบญัชีตน้ทุน

และบญัชีครัวเรือนของชนเผา่มง้บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ และเพื่อสร้างแบรนด์และพฒันาส่วนประสม  

ของผลิตภณัฑก์ารตีเงินปักผา้ และ เขียนลายผา้ของชนเผา่มง้บา้นแม่สาใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ ด าเนินการวจิยัโดย
ใชว้ธีิการจดัเวทีชุมชน บนัทึกภาคสนาม และการสนทนากลุ่ม  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ 
แบบสอบถาม และโครงการยอ่ยต่าง ๆ  สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ และค่าเฉล่ีย  
ผลการวจิยัพบวา่ ชนเผา่มง้เคยเขา้ร่วมอบรมการจดัท าบญัชีครัวเรือนกบัส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอแม่ริม แต่
ชนเผา่มง้ไม่สนใจบนัทึกบนัทึกบญัชีอยา่งต่อเน่ือง เน่ืองจากการบนัทึกบญัชีท่ีผา่นมาท าใหเ้ห็นวา่มีการบนัทึก
รายจ่ายเกือบทุกวนั แต่การบนัทึกรายไดไ้ม่ค่อยมี ดงันั้นนกัวจิยัจึงจูงใจใหช้นเผา่มง้ สนใจบนัทึกบญัชีครัวเรือน 
ดว้ยการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจพอเพียง เพื่อใหช้นเผา่มง้เกิดความตระหนกัในการใชจ่้ายเงิน อีกทั้งมีการออกแบบ
สมุดบญัชีครัวเรือนท่ีแยกรายจ่ายท่ีไม่จ  าเป็น เช่น ค่าเหลา้ ค่าบุหร่ี และค่าหวย เพื่อให้ผูบ้นัทึกบญัชีครัวเรือนได้
ตระหนกัและลดรายจ่ายท่ีไม่จ  าเป็น  นอกจากน้ีชนเผา่มง้ บา้นแม่สาใหม่อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ ได้
ร่วมกนัพฒันารูปแบบการจดัท าบญัชีครัวเรือนโดยเพิ่มบรรทดัสรุปรายรับประจ าวนัและบรรทดัสรุปรายจ่าย
ประจ าวนั และเพิ่มหนา้สรุปรายรับและสรุปรายจ่ายประจ าเดือน เพื่อให้ผูบ้นัทึกบญัชีไดท้ราบยอดรวมรายรับ
และรายจ่ายประจ าวนัและประจ าเดือนส าหรับการพฒันาบญัชีตน้ทุนของชนเผา่มง้ พบวา่ประธานกลุ่มแม่บา้น
ผลิตภณัฑผ์า้ลายเขียนเทียน ซ่ึงเป็นชนเผา่มง้ เห็นความส าคญัของการแยกขอ้มูลตน้ทุนออกจากค่าใชจ่้ายอ่ืน จึง
ปรับปรุงสมุดรายรับและรายจ่ายประจ าวนัท่ีมีอยูเ่ดิมโดยเพิ่มช่อง รายได ้ ตน้ทุน ค่าใชจ่้ายอ่ืน และเงินสด
คงเหลือ 

ตราสินคา้ของชนเผา่มง้ บา้นแม่สาใหม่ อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ มีช่ือวา่ “ดอยผากลอง” ซ่ึงเป็นช่ือ
ของดอยเก่าแก่ท่ีมีช่ือเสียงดา้นการท่องเท่ียวของอ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่และเป็นสถานท่ีปลูกกญัชงซ่ึงเป็น
วตัถุดิบหลกัในการผลิตสินคา้ของชนเผา่มง้ ส าหรับการพฒันาส่วนประสมของผลิตภณัฑพ์บวา่ กลยทุธ์
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การตลาดท่ีเหมาะสม  คือการน าองคค์วามรู้สมยัใหม่ทางกลยทุธการตลาด 4.0 ท่ีเนน้การใชส่ื้อสังคมออนไลน์
และเทคโนโลยสืีบคน้ยอ้นกลบั ผสมผสานกบัคุณค่าทางอารมณ์และคุณค่าทางประโยชน์ใชส้อยของสินคา้ใน
การสร้างยอดขายและสร้างมูลเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์ โดยยงัคงอนุรักษแ์ละสืบทอดภูมิปัญญาผลิตภณัฑชุ์มชนมง้
ไวสื้บต่อไปตภณัฑ์ เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวตอ้งการสนบัสนุนสินคา้ท่ีมีแหล่งก าเนิดอยา่งชดัเจนและเป็นแหล่ง
ผลิตท่ีแทจ้ริง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 
 

This Participatory Action Research (PAR) aimed to study and 

develop the existing Hmong household and cost accounting making 

them more suitable. Moreover, this research designed to establish brand 
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of Hmong product and to progress a marketing strategy that is proper to 

the Hmong community's product. The study instrument for data 

collection were questionnaire and the sub-projects. Statistical analysis 

was frequency, percentage, and means. The result showed that this group 

has known household accounting from Community Development Office. 
Many people of this group did not record their transactions. Because they 

felt frighteningly from the less revenue and the high expense. The new 

Hmong household accounting at Mae Sa Mai Mae Rim District Chiang 

Mai include adding of summary revenue and summary expense in daily 

and in monthly. In addition, this group has separated cost account from 

other expense. The new Hmong cost accounting at Mae Sa Mai Mae Rim 

District Chiang Mai include adding of revenue cost other expense and 

cash balance. 
The brand of Hmong product was “Doi Pha Klong”. Moreover, Doi 

Pha Klong is a famous mountain of Mae Sa Mai Mae Rim District 

Chiang Mai for along time. In addition, The proper Marketing Strategies 

will bring modern knowledge of Marketing 4.0 strategies that focuses on 

the use of social media and traceability, combined with the emotional 

benefit and functional benefit of the product, to increase in sales 

volumes and create value added to the product. While continuing with 

conserving and inheritance wisdom of Hmong community product. 
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