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บทคดัย่อ 

 งานวิจยัเร่ือง การบูรณาการตลาดดิจิทลัเพื่อส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑห์น่ึงต าบลหน่ึง

ผลิตภณัฑ ์(OTOP) อ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ น้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อพฒันาระบบการตลาดดิจิทลั

เพื่อส่งเสริมการตลาดให้กบัผูป้ระกอบการในอ าเภอแม่ริม จงัหวดัเชียงใหม่ วิธีการด าเนินงานวิจยั

ไดศึ้กษาบริบทของชุมชน  วางแผนการตลาดโดยศึกษาจากผุป้ระกอบการจ านวน 31 คนจากการสุ่ม

ตวัอย่างแบบเฉพาะเจาะจง   สร้างส่ือการขายสินคา้ออนไลน์จากกรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ OTOP   

2 แห่ง  จดัท าการโปรโมทธุรกิจผา่นส่ือออนไลน์  จดัอบรมถ่ายทอดความรู้การท าตลาดดิจิทลั  และ

ประเมินสรุปผลการวิจยั  ผลการด าเนินวิจยัพบว่า ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ยงัไม่มีการวางแผนและ

ท าการตลาดออนไลน์ เม่ือไดจ้ดัท าเว็บไซต์ให้สถานประกอบการกรณีศึกษา 2 แห่งแลว้ท าการ 

โปรโมทธุรกิจผา่นส่ือออนไลน์แลว้  สามารถช่วยใหผ้ลิตภณัฑข์องผูป้ระกอบการ OTOP เป็นท่ีรู้จกั

เพิ่มข้ึน และช่วยลดค่าใชจ่้ายในการประชาสมัพนัธ์สินคา้ได ้

 
ค  าส าคญั : ตลาดดิจิทลั, หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ,์ แม่ริม, เชียงใหม่, ตลาดอินเทอร์เน็ต,  
ตลาดออนไลน์, ตลาดอิเลก็ทรอนิกส์  
 

 

 

 

 

 

 

 

 



ค 

Abstract 

 

Research Integration of digital marketing to promote the marketing of OTOP products in 

Mae Rim district, Chiang Mai province. This aims to develop a digital marketing system to promote 

marketing to entrepreneurs in Mae Rim. Chiangmai Province The research methodology studied 

the context of the community. Marketing planning was conducted by 31 entrepreneurs from specific 

sampling. Create Online Sales Media from OTOP Product Case Study 2 companies to promote the 

business through online media. Digital Marketing Training and evaluate the results. The results of 

the research. Most operators do not plan and market online. Once the site has been set up for two 

case studies, Promote their business through online media. Can help the OTOP's products become 

more recognizable and reduce the cost of product promotion. 
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